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Introducio.

O objetivo principal deste trabalho ¢ analisar os novos meios de apropriagao
midiatica, informativa e cultural pelos coletivos midiativistas que compuseram o Midia
Tatica Brasil (MTB a partir de agora) e o Next Five Minutes (N5M), ressaltando o
conceito de midia tatica. Esses coletivos poderiam ser englobados dentro do que se
denomina como “movimentos sociais anti-globaliza¢do”, grupos independentes que se
organizam em torno de um objetivo comum e que constroem durante seu processo de
organizacdo um ambiente colaborativo de trocas de experiéncias e conhecimento. O
“resultado” desse processo se materializa na forma de intervengdes, protestos, redes de
distribuicdo de informacdo, bens culturais (musicas, videos, documentarios, etc.),
conhecimento, encontros, laboratorios, etc.

O N5M ¢ um encontro que reune a(r)tivistas, midiativistas e tedricos de varias
partes do mundo; teve inicio em 1993 em Amsterda e ja realizou quatro edigdes desse
festival (1993, 1996, 1999, 2003). Tem como intuito principal produzir espaco para
experimentacdo, troca de experiéncias e taticas de a¢do entre grupos e individuos de
varios paises distintos, procurando abordar temas relacionados a democratizacdo da
informacdo e dos bens culturais, mas prioritariamente objetivam promover a
democratiza¢do dos meios de comunicacdo e de difusdo cultural. Para tanto fazem
criticas as midias de massa e ao monopolio corporativo ou estatal, as formas de
producdo e difusdo comunicativas, instigando a reflexdo tedrica e, particularmente,
pratica. Discutem como as relagdes de poder e as formas de relagdes culturais podem
ser modificadas a partir do desenvolvimento e impacto das novas tecnologias de
comunicagao e informagao.

A idéia de se observar os movimentos que utilizam o uso tatico de midia nos
surgiu como tema de estudo a partir de leituras que realizdvamos sobre a questdo da
validade, ou ndo, de se afirmar a P6s-Modernidade como uma periodizagao valida para
nossa sociedade. No decorrer dessas leituras que foram iniciadas com Fredric Jameson e
David Harvey, e posteriormente se estenderam a Perry Anderson, Anthony Guiddens,
Zygmunt Baumann, dentre outros, percebemos que nao havia uma unanimidade quanto
a aceitagdo ou ndo desse termo, € muito menos uma mesma abordagem e perspectiva
quanto ao assunto. Pode-se ter idéia das multiplas abordagens s6 pela variedade de

titulos que encontramos para determinar nosso periodo: Capitalismo Tardio, Condig¢ao



P6s-Moderna, Acumulagdao Flexivel, Modernidade Liquida, Modernidade Reflexiva,
Sociedade da Informagao, Sociedade do conhecimento, entre outros.

Entretanto, o que mais nos chamou a atencao e despertou a curiosidade para o
objeto de pesquisa que escolhemos foram algumas das caracteristicas comuns atribuidas
a nossa sociedade e que encontramos referéncias nos trabalhos de varios desses autores,
a saber: a énfase desse estagio do capitalismo nas formas culturais, comunicacionais e
tecnologicas, paralelamente a uma crescente resisténcia as metanarrativas no cenario
politico contemporaneo apds a queda da Unido Soviética e a proliferagdo de discursos
finalistas como o fim da historia, das ideologias, das utopias, do sujeito, etc.

Paralelamente a esse processo presenciamos uma proliferacdo de movimentos
civis, Ongs e ativismo que comecaram a despontar € que passaram a obter maior
visibilidade social na década de 1990 com os acontecimentos de Seatlle e Génova,
muitos deles enfocando como forma de protesto a utilizagdo de meios comunicacionais
como ferramenta de inser¢ao e atuacao social.

Estas duas caracteristicas (a aparente vitoria e hegemonia do modelo capitalista e
a proliferacdo vertiginosa dos movimentos sociais contestatorios sem vinculo partidario)
nos chamaram a atencdo principalmente no que dizem respeito as caracteristicas de
atuacao e organizacao desses movimentos contestatorios dentro desse dado contexto.

Utilizamos como fundamentagdo tedrica uma perspectiva materialista critica,
que nos permitiu apreender as contradi¢des de nosso sistema econdmico, ao enfocar
questdes relacionadas as formas de producao materiais e ideoldgicas. Tal referencial nos
permitiu, particularmente no primeiro capitulo, abordar aspectos particulares das
transformagoes sociais a partir do pos-guerra, quando estd em curso o desenvolvimento
de novas tecnologias e de processos culturais que tem nessas tecnologias o substrato
material. S30, pois, esses novos aparatos eletronicos que dardo o suporte as agdes dos
grupos que aqui iremos analisar. Autores contemporaneos como Hakin Bey, Félix
Guatarri, Jesus Martin Barbero e Michel de Certeau, comprometidos em suas analises
com o impacto dessas novas tecnologias, foram também fundamentais para a construgao
de nosso texto, na medida em que apresentam um panorama que privilegia a visdo
desses coletivos, o que nos permitiu melhor compreensdo sobre os mesmos. Nem
sempre esses € outros autores aqui utilizados seguem orientagcdes ou perspectivas de
analise compativeis com os autores marxistas enfocados no primeiro capitulo, ndo
obstante, a leitura que tais autores fazem desses coletivos e do momento atual provocam

importantes aspectos para reflexao.



A propria fundamentacdo tedrica que os coletivos utilizam para justificar e
apresentar suas perspectivas e argumentagdes ¢ diversa e muitas vezes conflitante,
adquirindo formatos muito diferenciados. Esses coletivos, como se podera observar, nao
se colocam como revolucionarios, mas como contestadores de uma situagdo que julgam
desfavoravel ao desenvolvimento cultural da populacdo, sejam em comunidades de
grande ou pequenas cidades, de paises desenvolvidos, subdesenvolvidos ou em
desenvolvimento. Inspiram-se particularmente nos Situacionistas franceses, inspiragao
essa que se materializa em intervencdes urbanas mais localizadas, e na urgéncia em se
desenvolver as potencialidades de um movimento colaborativo maior que também possa
atuar e atingir repercussdo na ‘“esfera publica global”. O leitor notara que o texto ¢
atravessado por referéncias a diversos autores Situacionistas; em diferentes momentos
do texto essa inspira¢do se apresenta nas formas de organizacgao e de agdo dos coletivos
analisados. A tonica ¢ sempre de critica a cultura espetacular, de massa, bem como a
apropriacao mercadoldgica dos meios de comunicagdo. As virtudes e os limites dessa
perspectiva mais culturalista, esperamos, o texto podera apontar sem, evidentemente,
resolvé-los ou esgota-los.

Optamos, nesse trabalho, por uma exposi¢do de fundamentacdo mais empirica
do que propriamente tedrica, considerando a imensa diversidade desses coletivos e, em
particular, sua ndo restricdo a esta ou aquela orientacdo tedrico filosodfica, ou de
consciéncia politica, até pela proposta dos grupos, que ¢ exatamente a de promover e
estimular agdes e intervengdes localizadas, pontuais, mas que logrem mudancas no
comportamento dos individuos frente aos meios de comunicacdo massivos ou
hegemonicos. A intervencdo desses grupos visa, portanto, a transformagdao dos
individuos sem, necessariamente, radicalizar essa acdo para uma transformacdo
estrutural do sistema.

O festival N5M, sempre patrocinado e apoiado pelo WAAG, Paradiso,
V2 Organization e de Balie', teve seu inicio como um encontro mais localizado — no
somente no que diz respeito ao espago fisico, mas também no que se refere a dimensao
de temas de discussdo - com algumas mostras de video experimental, e alguns usos de
midia em geral. Predominantemente realizado por ativistas de paises mais
desenvolvidos economicamente, foi se ampliando gradualmente para realidades e

contextos distintos de coletivos que estavam inseridos em paises com realidades

! Todas instirui¢des ou organizagdes culturais de Amsterda e de Roterdd, na Holanda, e que procuram
estimular eventos relacionados com os meios de comunicagdo e democratizagdo cultural. Sites:
www.paradiso.nl; www.debalie.nl; www.waag.org.



econdmicas e politicas que ndo sdo tdo favoraveis a uma insercao mais ativa na esfera
comunicativa. Depois do primeiro encontro, a euforia de descobrir coletivos e pessoas
em diversas partes do mundo que utilizavam varios meios ¢ formas comunicacionais
para realizar criticas ao sistema econdmico e as praticas corporativas foi decrescendo e
as diferencas ideologicas e de agdo foram tomando seu espaco no debate. Essa
ampliacdo e descoberta de outras realidades, de outras formas de acdo e de outras
culturas, foram necessarias para o enriquecimento das discussdes, porém nao se deu
sem contradi¢des e conflitos. Essa experiéncia diversificada, bem como a nocdo de
midia tatica, foram analisadas no decorrer do segundo capitulo.

O Midia Tética Brasil foi um laboratorio tatico de midia que compds o N5M,
que em sua quarta edi¢dao realizou um encontro que procurasse abranger a diversidade
dos usos taticos de midia em seus diferentes contextos sociais, politicos, econdmicos e
culturais. O N5M4 propos entdo que diversos laboratdrios taticos de midia fossem
realizados em seus proprios paises, atendendo suas demandas particulares e que
posteriormente o material produzido dentro de cada laboratorio pelos coletivos locais
pudesse ser reunido no festival para que se propiciasse uma oportunidade mais concreta
de troca de experiéncias e taticas entre os varios coletivos e laboratdrios taticos de
midia.

Esses grupos realizam encontros que sé sdao possiveis gragas aos trabalhos
constantes de diversos individuos que acreditam nessa tatica de ag¢do e apropriacdo
cultural e que (re)agem constantemente, mesmo sem o suporte diario dos encontros. O
MTB foi composto por uma série de coletivos que em seu conjunto compode o quadro
midiativista brasileiro, como o Anomia, por exemplo, que se baseia numa tatica
situacionista de intervengdo do cotidiano através do teatro ou urbanismo; coletivos
como o Metdafora que proporciona suporte e estrutura colaborativa para uma série de
iniciativas independentes de desenvolvimentos de tecnologias comunicacionais e
informacionais junto a comunidades locais, que dentre suas varios projetos tem como
destaque o Metareciclagem, que trabalha com oficinas de sucata digital e produgao de
informagdes por um sistema operacional alternativo ao hegemonico, o LINUX. Existe
ainda “a revolugdo ndo sera televisionada”, coletivo que trabalha com video-arte, cujo
objetivo ¢ criar uma conscientizagdo com humor através de seus videos, além de outras
infinidades de grupos dessa natureza. A importancia de investigar de perto esses eventos
estd no fato deles proporcionarem momentos e espagos para divulgacdo e conhecimento

de um uso diferenciado das potencialidades midiaticas e das formas de acdo que sdo



possiveis em nosso tempo, gracas aos grandes avancos tecnologicos € a maior
dificuldade de controle do que ¢ produzido.

A idéia de se focar o estudo especificamente nesses encontros € nao num
coletivo particular, que adote apenas uma forma de apropria¢do, producdo e difusdo
cultural, vem do fato de se poder ter uma compreensdo mais ampla do campo de acdo,
do movimento, do processo e do que significa o conceito que os suporta (midia tatica),
conceito esse que engloba nao s6 uma forma de apropriagdo cultural e produgdo da
mesma, mas de multiplas formas de se agir, de acordo com as possibilidades e
dificuldades concretas de cada coletivo. Por ser um momento de reunido de diversos
grupos com diferentes trabalhos, esses encontros proporcionam uma visao mais ampla
da utilizagdo do que se define como midia tatica, ou para que fique mais bem
objetivado, dos varios usos taticos de midias (englobando alta e baixa tecnologia).

Realizamos, assim, uma investigacao a respeito da origem do conceito de midia
tatica, tomando como estudo de caso o N5SM (1993, 1996, 1999, 2003) e sua versao
brasileira, o Midia Tatica Brasil (inica edicdo em 2002). Buscamos analisar sua forma
organizacional e de a¢do, objetivos, possiveis concepgdes politicas ou ideoldgicas e o
desenvolvimento de projetos e manifestagdes no movimento social anti-globalizagao,
tanto através de comunicacdo pelo ciberespago quanto de suas agdes e projetos fora
desse universo, tendo como enfoque o uso ou a apropriagao tatica de midia e producao
cultural de intervencdo no cotidiano. Tratamos, nesse terceiro capitulo, de experiéncias
particularmente direcionadas a jovens de periferias no Brasil, mas ndo exclusivamente.
O intuito desses coletivos nessa situacao € mostrar que a discussdo ndo gira apenas em
torno da producdo e do acesso as novas tecnologias, mas também da necessidade de se
apropriar criticamente desses aparatos.

Vale ressaltar que este trabalho resulta de uma pesquisa mais ampla da Iniciacao
Cientifica iniciada em 2004 e que contou, durante os anos de 2005 e 2006, com o
financiamento da FAPESP. Desse modo, algumas partes da pesquisa foram suprimidas,
como, por exemplo, o caso McLibel da Inglaterra, o dos Zapatistas do México e os
coletivos que trabalham nas zonas de processamento de exportagdo na Asia, que apesar
da contribuicao e envolvimento com o movimento de uso tatico de midia, achamos por
bem nao incorporar ao presente trabalho monografico. A quantidade e variedade desses
tipos de acdo que se norteiam por essa no¢ao de uso tatico de midia na atualidade ¢
muito ampla e mesmo dentro do “microcosmo” do festival N5SM existe uma gama tao

diversa de propostas e tipos de agdo que vao da producao de impressos até agdes que



envolvem alta tecnologia, e mesmo biotecnologia. Acolher e relatar todos os coletivos e
iniciativas nesta monografia seria inviavel; procuramos, na medida do possivel, reunir
apenas algumas das acdes, sem prejuizo para a elaboragao de uma base para definigao
de uso tatico de midia.

Foi, pois, necessario realizar um recorte desses encontros para que pudéssemos
realizar uma andlise das caracteristicas que consideramos mais significativas e
emblematicas do uso tatico de midia, a saber: a reapropriagao de bens e signos culturais
cultuados pela midia de massa, a utilizacdo tanto de baixa, quanto da alta tecnologia, e
uma tentativa de se romper com a passividade cotidiana internalizada pelos sujeitos.

Essas acdes podem tanto ter como inicio uma demanda ou objetivo mais
localizado, e se manter nesse espago, quanto se aglutinar com demandas maiores e
globais e realizar aliangas temporarias em prol de um objetivo comum. As agdes mais
propriamente globais normalmente ocorrem quando um “inimigo comum” ¢é
identificado, como corporagdes multinacionais ou organizacdes econdmicas mundiais,
como ¢ o caso mais freqliente de acdes articuladas contra empresas como The Gap,
Nike, McDonald’s, ou contra organizacdes econOmicas mundiais como foram os
encontros de Seattle e Génova, ou mesmo ainda contra um Estado opressor como foi a
causa Zapatista que mobilizou uma série de organizagdes, coletivos e tedricos do mundo
inteiro.

Procuramos analisar como ¢ o funcionamento e a organizacdo desses encontros,
de modo a verificar como ocorre a comunicagdo, como ¢ realizada a plataforma central
de debates, além de verificarmos a forma de organizagdo e o formato proposto por esses
encontros. Valemos-nos, para tanto, do material disponivel em sites especializados, da
“brochura virtual” e de outros sites que produzem e disponibilizam material escrito e
visual do que foi produzido em cada encontro. Uma vez que esse trabalho visa
descortinar e analisar novos meios de taticas criticas e informacionais, o ciberespaco se
apresenta como um /ocus privilegiado, mas ndo unico.

Paralela a pesquisa empirica realizamos ainda um levantamento e estudo
bibliografico preliminar sobre a Teoria Situacionista, que inspira os métodos e taticas de
intervencado cultural utilizados pelos grupos em questdo. Michel De Certeau, Félix
Guattari, Hakin Bey, sdo alguns pensadores que inspiram esses movimentos e foram,
por isso, objeto de nossa investigacdo teodrica, como ja apontado no inicio do texto.
Acreditamos que tal andlise podera também nos proporcionar uma visdo parcial do

debate tedrico vivenciado pelos midiativistas. Dizemos visdo parcial porque esses



midiativistas, reafirmamos, ndo té€m, rigorosamente, uma preocupacdo tedrica ou
filosofica definida. Trata-se de aproveitar todas as formas para promover intervencoes
pontuais, causar algum impacto e desaparecer, para reaparecer em outra situagdo, com
diferentes taticas.

Nesse sentido elaboramos um trabalho que também evidenciasse alguns
conflitos ideologicos e metodoldgicos que envolvem diferentes grupos e suas distintas
perspectivas sobre as agdes taticas de midia. Esses coletivos definem suas acdes de
resisténcia a partir de suas diferentes concepgdes sobre a localizacdo do poder na
atualidade e onde reside a fonte opressora de nosso sistema. Faz-se importante
evidenciar essas distingdes, visto que ¢ essa visdo — particular de cada coletivo - que
acaba por definir quais tipos de agao eles priorizam. Procuramos analisar também
algumas das dificuldades e limitagdes que esses distintos coletivos enfrentam para
alcangar seus objetivos e a importancia de se conjugar interesses, a primeira vista tao
distintos, para opor resisténcia a uma gigantesca for¢a econdmica que se materializa em
diferentes frentes.

Observamos algumas peculiaridades e particularidades locais onde sdo
realizados os encontros, com o intuito de realizar uma analise dos meios (de alta ou
baixa tecnologia) que sdo mais utilizados em cada local. Abordamos também a noc¢ao de
coletividade, do local e do global para estes coletivos, paralelamente a questdo da
desvalorizagdo dos espacos publicos e das representacdes tanto culturais quanto sociais
de coletividade. Nosso interesse foi evidenciar o tipo de posicionamento que esses
coletivos tentam tomar frente a todo esse processo de privatizacdo e extrema
individualizagdo que esta sendo levada a cabo em nossas sociedades.

No contexto brasileiro, privilegiamos abordar as acdes que valorizam a
capacitagdo de individuos e comunidades para poderem interagir e atuar em sua
realidade cotidiana, tanto no que se refere a uma visdo mais critica de como valores
corporativos € dominantes vem sendo inseridos em suas vidas, quanto ao que se refere a
tentativa de que esses mesmos individuos passem a encarar suas comunidades e seus
espacos locais com responsabilidade e como algo que deve ser mantido e preservado
através de uma mediagao autonoma.

Para o auxilio da analise critica nos valemos ainda de alguns tedricos como, por
exemplo, Manuel Castells, Naomi Klein, além de teéricos mais especializados sobre
midia tatica, com Geert Lovink, David Garcia, Eric Kluitenberg, dentre outros que

contribuem para a lista de discussdo Nettime e que nos auxiliaram em nossa discussao.



Procuramos encaminhar nossa investigacdo de modo a produzirmos um texto
reflexivo e informativo sobre os usos taticos de midias como formas de resisténcia ao
processo de aculturacao e de massificagdo em nossa sociedade, o que nos capacitaria
para organizar as criticas feitas a esses grupos e destacar possiveis limitagdes que os
mesmos apresentem perante a realidade ao tentarem realizar e concretizar suas
propostas.

A justificativa maior desta pesquisa estd, pois, exatamente em tentar desvelar o
alcance do desafio inovador langado por esses grupos para realizar uma critica da
cultura na atualidade. Pretendeu-se, no decorrer da pesquisa, ndo apenas explorar e
conhecer melhor as novas formas de midia tatica que esses grupos utilizam para uma
producao cultural critica, mas também verificar a forma como as novas e velhas
tecnologias (high and low tech) sdo utilizadas para denunciar a passividade espetacular
da hodierna cultura. Mais do que isso, a inten¢do foi verificar como esses encontros
promovem a concretizacdo do ideal da verdadeira interacdo cultural, isto é, uma
democratizagdo que possa tornar os mais fracos, a partir dos aparatos disponiveis, mais
fortes.

Acreditamos que nessa era da informagdo, mas também da fragmentacdo do
pensamento e da ciéncia em favor de uma tecnocracia burocratizada, € preciso mais do
que nunca a apropriacdo destes meios de uma forma mais humanizada, para que uma
verdadeira democratizagdo da informacdo, e principalmente uma democratizacdo na

producdo e na divulgacdo destes aconteca.
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Para que possamos desenvolver nossa andlise dos estudos de caso propostos,
faz-se necessario a realizacdo de uma breve explicacdo das transformagdes dos modos
de apropriacao e gerenciamentos das forgas produtivas pelas quais a nossa sociedade
tem passado nas ultimas décadas. Buscamos, assim, a especificidade do contexto
historico no qual o uso tatico de midia opera e qual tipo de desenvolvimento material e
cultural esses coletivos procuram confrontar. Isto ¢, metodologicamente, assumimos a
posi¢ao de que as transformagdes ocorridas no ambito da cultura ndo sdo espontaneas,
nem completamente autonomas; antes, dialeticamente, respondem as transformacdes
ocorridas nos meios concretos de producdo e de transmissdo de mensagens e de bens
culturais.

David Harvey, em seu livro Condi¢do Pos-Moderna (2002) , faz uma analise
sobre o processo pelo qual nossa sociedade passou, destacando o periodo desde 1914,
primoérdios do fordismo, até nossos dias. O autor demonstra em sua explanagdo como as
transformagdes nas formas e modos de producdo capitalista podem ter profundos
impactos nas formas de relagdes sociais. Ele adota a perspectiva tedrica de Lipietz,
conhecida como a Escola da Regulamentagdo, que objetiva demonstrar como o sistema
capitalista tem que ser regulamentado e controlado para funcionar e se manter como
sistema vigente através do tempo. Para que o sistema capitalista se sustente, segundo
essa corrente de pensamento, ¢ necessario mais do que a “mao invisivel” teorizada por
Adam Smith. E preciso um forte mecanismo de regularizacio em todas as esferas
sociais desse suposto “livre”” mercado e da forma como a produgdo e reproducdo desse
sistema sdo internalizadas em cada individuo. Podemos perceber, sob esta perspectiva
de andlise, que para que o sistema capitalista perdure ¢ necessdria a constante
mobilizacdo de “artificios” para a sua constante afirmacgdo, e portanto manutengdo,
enquanto sistema fomentador da acumulacao.

Segundo Harvey, o que distinguia o fordismo das formas de produgdo anteriores
(e posteriores) nao esta fundado estritamente no desenvolvimento de um aparato
tecnoldgico extremamente desenvolvido, ou propriamente numa arrancada técno-
cientifica, mas sim, mais especificamente, em uma nova apropriagdo destas, numa nova
forma de organizagdo desta produgdo. Isso também implicava a consciéncia de que ndo
bastava produzir mercadorias em massa se nao se criasse também um publico

consumidor avido e “carente” dos produtos produzidos em massa.
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Os novos métodos de trabalho ‘sdo inseparaveis de um modo especifico de
viver e de pensar e sentir a vida’. Questdes de sexualidade, de familia, de
formas de coer¢do moral, de consumismo e de agdo do Estado estavam
vinculadas, ao ver de Gramsci, ao esfor¢o de forjar um tipo particular de
trabalhador ‘adequado ao novo tipo de trabalho e de processo produtivo’.
Contudo duas décadas depois dos movimentos iniciais de Ford, Gramsci julgava
que ‘sua elaboragdo ainda estd apenas em seu estdgio inicial sendo, portanto,
(aparentemente) idilica. (HARVEY, 2002, p.122)

Com a revolug¢do tecnolédgica da segunda metade do século XX, a capacidade de
se produzir/reproduzir simbolos aumenta significantemente. Com a expansdo desses
meios, a cultura passa a ocupar um lugar de maior representatividade em nossa
sociedade. Segundo Harvey, a necessidade de se passar do capitalismo rigido
(fordismo), que dependia de uma constancia maior do mercado, para uma acumulacio
mais flexivel, fez com que o mercado cultural entrasse em ascensdo, dado suas
caracteristicas efémeras e, portanto, de alta rotatividade. Assim, no bojo das
transformagdes tecnologicas, em fun¢do da possibilidade de encurtamento do espaco-
tempo de geracdo e consumo das mercadorias, o sistema fordista torna-se
“desatualizado”, e a acumulacdo flexivel comeca a ascender como novo sistema

politico-social distinto, mais dindmico e mais rentavel. Nas palavras precisas de Harvey,

A acumulagdo flexivel envolve rapidas mudangas dos padrées do
desenvolvimento desigual, tanto entre setores como entre regides geograficas,
criando, por exemplo, um vasto movimento no emprego do chamado ‘setor de
servigos’, bem como conjuntos industriais completamente novos em regides até
entdo subdesenvolvidas [...]. Ela também envolve um novo movimento que
chamaria de compressdo ‘espago tempo’ no mundo capitalista - os horizontes
temporais da tomada de decisdes privada e publica se estreitaram, enquanto a
comunicacdo via satélite e a queda dos custos de transportes possibilitaram cada
vez mais a difusdo imediata dessas decisdes num espago cada vez mais amplo e
variado. (HARVEY, 2002, p.140)

A acumulagdo flexivel passa, assim, a se configurar como uma nova forma
organizacional de um mesmo sistema, o capitalista. E ndo surgiu por acaso, ganhou
forma e se consolidou em nosso tempo, pois ja existiam fatores concretos - objetivos e
subjetivos - para sua realizacao.

As condigdes concretas e historicas para a realizacdo desta nova forma de
acumulagdo podem ser resumidas a partir de um grande desenvolvimento tecnologico,
informacional e comunicacional, fomentado ja& na anterior expansdo do modo de
producdo fordista pelo mundo, proporcionando também a abertura de novos mercados

globais, onde a for¢a de trabalho ¢ mais barata, ja que os paises industrialmente menos

12



desenvolvidos ou com menor tradi¢ao industrial t€ém um contingente enorme de mao de
obra desempregada. Também ndo podemos esquecer que com as novas tecnologias,
aliadas a abertura desses novos mercados globais, foi possibilitada a instalacdo de
industrias norte americanas ou européias em todos esses paises, industrias essas que
podem ser gerenciadas de qualquer lugar do mundo, provocando o fendmeno chamado
Mundializacao do capital.

Assim, enquanto o modelo fordista contribui para a modernizagdo e também
para a “estética do modernismo”, o modelo flexivel, em vigor em quase todo o mundo
desde os anos setenta, vem sinalizando uma nova ofensiva do capital, que na atual fase
expansionista se vale ainda mais da pratica estética para ampliar o consumo, seja de
bens corporeos, seja de imagens € signos.

Todo esse processo tem intrinseca relacdo com o encurtamento espaco/tempo,
fator de importancia impar para esse novo regime de acumulacdo. Apesar de, no senso
comum, termos a sensa¢ao de que o espago € o tempo sdo formas naturais de nossa
sociedade, se analisarmos mais profundamente perceberemos que estes sao espacos
construidos por formas de organizacdo social. E a forma como estas sdo organizadas
possuem um forte carater ideologico.

Faz-se necessario, portanto, uma breve andlise do desenvolvimento da base
tecnologica e ideologica que tornou possivel a implementagao da acumulagao flexivel e
que proporcionou tanto ao sistema capitalista quanto aos novos movimentos sociais
ferramentas comunicacionais, informacionais, de producdo e distribuicdo de simbolos

sociais e culturais, conforme veremos a seguir.

1.1 — Do industrialismo ao infomacionalismo:

Manuel Castells, em seu livro A Sociedade em Rede (2003A), nos apresenta a
idéia de que estamos inseridos em um determinado periodo em que o rapido avanco das
novas tecnologias de informacdo passaram a contribuir para uma reestruturagdo do
capital, na forma de base material da sociedade capitalista, a qual ele nomeia de
sociedade informacional. O autor ndo pretende criar uma teoria de mera causalidade ou
determinismo tecnologico sobre a sociedade ou o inverso, pois segundo ele “a

tecnologia é a sociedade, e a sociedade ndo pode ser entendida ou representada sem suas

ferramentas tecnologicas.”(CASTELLS, 2003A, p.43)
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Em seu artigo Internet e Sociedade em rede (2003B), Castells procura explicitar
algumas caracteristicas da forma organizacional, da arquitetura e das origens da
internet. Segundo o autor, ao contrario do que muitos pensam, a internet ndo foi um
fendmeno desenvolvido para aplicagdes unicamente militares e nem de
desenvolvimento exclusivamente americano. Recebeu investimento financeiro
inicialmente militar — entre as décadas de 1940 e 1960 o exército americano, temendo
ataques a sua rede de comunicagdao pela Unido Soviética, investiu em estudos que
pudessem produzir uma rede comunicacional descentralizada e indestrutivel - com seu
locus inicial de desenvolvimento nos EUA; todavia, no decorrer de seu
desenvolvimento ocorreu uma espécie de processo “colaborativo” ndo intencional entre
ciéncia, pesquisa universitaria fundamental, programa de pesquisa militar nos EUA e a
contra-cultura libertaria da década de 60 do século XX. Castells afirma que essa
tecnologia foi, portanto, sendo desenvolvida paralelamente em paises como a Franga e
Gra-Bretanha, e que grande parte de suas aplicagdes foi construida a partir de seus
usudrios, isso porque, segundo o autor, a internet proporciona, dadas suas
caracteristicas, um efeito de retroacdo em tempo real, que estd na base do dinamismo e
do desenvolvimento da rede. Esse dinamismo ¢ devido a propria politica aberta e de
livre acesso aos protocolos centrais que se apresentam como principio constitutivo da
rede, a interagdo. Segundo Castells ¢ justamente a esse principio de livre interacdo da

Internet que se deve o alto dinamismo de seu desenvolvimento.

Terceira licdo: a Internet desenvolve-se a partir de uma arquitetura informatica
aberta ¢ de livre acesso desde o inicio. Os protocolos centrais TCP/IP da
Internet, criados em 1973-1978, distribuem-se gratuitamente e a sua fonte de
codigo tem acesso qualquer pesquisador ou técnico. (CASTELLS, 2003B, p.
258)

Apesar da geografia da internet ainda estar se modificando e em expansao, esta
conseguiu ao longo de sua recente historia, nos tltimos 40 anos de desenvolvimento,
um locus privilegiado ndo s6 nos paises mais industrialmente desenvolvidos, mas por
todo o globo. Sua capacidade de comunicar, em tempo real, computadores sediados em
locais dispersos no mundo proporcionou um meio de comunicagao, de interagcdo e de
organizagdo social distintos do modelo fordista. Basta considerarmos os grandes
conglomerados econdmicos que gerenciam seus negocios sediados em locais cada vez
mais distantes dos paises em desenvolvimento, mas que se apropriam cada vez mais de

segmentos dessas economias mais dependentes. Dentro de uma forma de acumulagao
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flexivel, onde a especulagdo financeira se afirmou como uma rentével e rapida forma de
revalorizacao do capital, o valor das informagdes na hora e no lugar certo nunca foi tao
alto. (CASTELLS, 2003A)

A agilidade com que as informagdes podem ser processadas e disseminadas na
internet e sua estrutura organizacional fizeram desse espago um elemento fundamental
em um periodo quando o encurtamento espago-tempo materializa-se como padrao
referencial de competitividade na atualidade.

Como resultado desse curioso e descentralizado processo de construgdo de sua
arquitetura, a internet cumpriu sua missdo, resultando em uma rede comunicacional
horizontal, ndo controlavel a partir de um centro. Programada para enfrentar qualquer
barreira como obstaculo a ser contornado e composta por milhares de pontos espalhados
pelo mundo, essa rede em transformagdo continua foi sendo apropriada de formas
distintas e cumprindo fungdes distintas. Somente ap6s 25 anos da criacdo do primeiro
embrido da rede o mercado empresarial se apropriou desse veiculo, o privatizou € o
disseminou para a sociedade. A partir do alto desenvolvimento desse tipo de tecnologia
informacional e de investimentos feitos nesse setor durante toda a década de 1980, a
sociedade se preparava para entrar em uma nova fase da economia capitalista e de
formas distintas de organizagdo social; ¢ quando a informacao torna-se como um dos
seus principais produtos.

Castells constata em seu trabalho que primeiro se observa um crescimento
produtivo na area da informatica e computacional por volta da década de 1990, e

posteriormente ha uma difusdo desses aparatos pelas empresas.

Portanto, o crescimento extraordinario de produtividade na industria dos
computadores pode, e deve, ser interpretado como o formato do que esta por vir,
e ndo como um acidente anormal na paisagem plana da rotina econdmica. Nao
ha motivo por que esse potencial de produtividade, uma vez desencadeado por
seus produtores, ndo se difunda na economia em geral, embora com cronologia
e divulgacdo desiguais, contanto que naturalmente, haja mudanca
organizacional e institucional, ¢ que a mdo-de-obra se adapte aos novos
processos de producgdo. (CASTELLS, 2003A,p.135-136)

Nessa nova ofensiva do capital, as tecnologias da informagdo proporcionaram
uma maior flexibilidade de gerenciamento da producdo, criando a base material para
uma maior descentralizacdo das empresas que agora se organizam interna e
externamente com outras empresas em rede, aumentando assim sua agilidade e,

conseqiientemente, acirrando a competitividade.
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Outro aspecto importante que compde essa nova economia ¢ que o paradigma
“mais produtividade mais lucratividade” ndo mais se impde da mesma forma. Isso
porque as empresas estardao motivadas ndo pela produtividade, e sim pela lucratividade
e pelo aumento de valor de suas agdes. A globalizacdo das economias, os avangos nas
tecnologias informacionais tornaram tal premissa realidade. A lucratividade e a
competitividade sdo os verdadeiros determinantes da inovacdo tecnologica e o
crescimento da produtividade. (CASTELLS, 2003A)

Com o acirramento da competi¢do apds a institucionalizagdo de um mercado
global, as metas de reduzir custos da produ¢do (mao de obra), aumentar a
produtividade, ampliar os mercados e acelerar o giro de capitais puderam ser aplicadas

de modo mais eficiente.

Para abrir novos mercados, conectando valiosos segmentos de mercado de cada
pais a uma rede global, o capital necessitou de extrema mobilidade, e as
empresas precisaram de uma capacidade de informagao extremamente maior. A
estreita interagdo entre a desregulamentacdo dos mercados e as novas
tecnologias da informacgdo proporcionaram essas condigdes. Os primeiros e
mais diretos beneficiarios dessa reestruturagdo foram os proprios atores da
transformacao econdmica e tecnologica: empresas de alta tecnologia e empresas
financeiras. Possibilitada pelas novas tecnologias da informacdo a integracdo
global dos mercados financeiros desde 1980, teve um impacto tremendo na
dissociagcdo crescente entre o fluxo de capital e as economias nacionais.
(CASTELLS, 2003A, p.138)

Na atual fase da economia, mais marcantemente informacional/global, 0 modo
de insercdo depende da capacidade diferenciada de paises ou de alguns segmentos
econdmicos aderirem aos processos informacionais para competir no mercado global

“em pé de igualdade”.

Assim, a mudanca do industrialismo para o informacionalismo ndo ¢ o
equivalente historico da transi¢do das economias baseadas na agropecudria para
as industriais e ndo podem ser equiparadas ao surgimento da economia de
servicos. Ha agropecuaria informacional, industria informacional e atividades
de servigos informacionais que produzem e distribuem com base na informagéo
e em conhecimentos incorporados no processo de trabalho pelo poder cada vez
maior das tecnologias da informagdo. O que mudou ndo foi o tipo de atividade
em que a humanidade estd envolvida, mas sua capacidade tecnoldgica de
utilizar, como forga produtiva direta, aquilo que caracteriza nossa espécie como
uma singularidade bioldgica: nossa capacidade superior de processar simbolos.
(CASTELLS, 2003 A, p. 141-142)
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Assim como a economia industrial ndo se instaurou apenas pela descoberta de
novas fontes de energia e sim pela difusdo de uma cultura industrial e uma divisdo
social do trabalho, a economia informacional nao se instaura apenas pela descoberta de
novas tecnologias, mas pela difusdo de uma cultura tecnolédgica, e de uma nova forma
de organizacdo social e técnica do trabalho, forjando inclusive um novo padrio de

trabalhador.

1.2 Individuo local X Elite global

Toda essa reestruturacdo, que proporcionou uma maior mobilidade e também um
acirramento da competitividade entre as economias globais, contribuiu também para um
aumento das desigualdades sociais, j4 que essa descentralidade, baseada nas novas
tecnologias da informagdo, acompanhada de uma maior desregulamentagdao das
economias nacionais, permitiu que determinados e distintos segmentos de cada
economia nacional — dependendo de sua maior ou menor habilidade para lidar com as
novas tecnologias e se inserir no mercado - fossem isoladamente incorporados nessa
economia global, ou totalmente abandonados. Isso inclui toda a massa de trabalhadores
ou cidadaos pelo mundo, que tém de se adaptar as novas exigéncias e imposi¢des
globais dentro de seus espacos e condic¢des locais.

Dentro da légica desse “novo” modelo organizacional do capitalismo, ¢
perfeitamente “justificavel” e “natural” que determinado segmento da economia de um
pais se desenvolva amplamente e que outros segmentos econdmicos dessa mesma nagao
sejam progressivamente eliminados, ou seja, os que ndo conseguirem adaptar suas
situagdes locais as exigéncias globais dificilmente conseguirdo resistir.

Somos individuos baseados ou fixados fisicamente em espacos ¢ locais limitados
onde nossa esfera de acdo conhece e alcanga, mas recebemos influéncias e
determinagdes de uma elite econdmica cada vez mais desterritorializada em escala
global e, conseqiientemente, cada vez mais distante de cada um de nds. Com o Estado
destituido de seu suposto papel “protetor” (ou clientelista como afirmaria Habermas,
1987), parece se apresentar cada vez mais limitado e restrito localmente, frente a maior
mobilidade e globalidade do poder coorporativo. Tal impossibilidade de exercer uma
maior autonomia na tomada de decisdes ¢ decorrente também da propria ordem

econdmica, ja que as influéncias do poder corporativo ¢ a tomada de decisdes politicas

17



se apresentam cada vez mais “fora do alcance” dos olhares publicos. Nesse sentido a
diferenciacdo que Branddo, em sua obra Miséria da Periferia: desigualdades raciais e
pobreza na metropole do Rio de Janeiro (2004), faz do que significa flexibilizagdo para
o capital e o que significa flexibilizagdo para o trabalhador dentro desse modelo
econdmico contemporaneo informacional faz-se de grande importincia para a mais
concreta explicitacdo da situacdo de segregacdo local a que cidaddos do mundo inteiro

se encontram submetidos:

Se para o capital a flexibilidade significa a possibilidade de se libertar de todas
as variaveis que ndo contribuem ou que atrapalham o processo de acumulagao,
do lado da forga de trabalho a flexibilidade corresponde a uma situagao de total
instabilidade, na tangéncia de empregos que podem ser eliminados
sazonalmente, diante das regras de contratagdo e dispensa de mao-de-obra,
sobre os quais os trabalhadores nio podem ter controle [...]. (BRANDAO, 2004,
p.42)

O autor identifica em seu trabalho uma maior fragilidade da situacdo dos
trabalhadores nessa sociedade informacional (tanto no mundo “desenvolvido” quanto no
mundo “subdesenvolvido”) apresentando uma forma de valorizacdo do capital que,
segundo o autor, se estrutura sobre o tripé: novas tecnologias, desregulamentacdo do
comércio internacional e desregulamentacdo financeira internacional.

Para demonstrar essa maior fragilidade e segregacdo as quais populagdes do
mundo inteiro estdo submetidas Branddo utiliza uma andlise de Sennet sobre dois
modelos de relagdo entre o Estado e a economia global. Um modelo Sennet nomeia de
“Reno”, que seria caracteristico de nagdes que possuem sindicatos com maior poder de
mobilizacdo ¢ onde o Estado ainda possui relativo poder de garantias sociais, € o
segundo modelo seria o anglo-americano, quando o Estado se encontra mais
subordinado a ordem econdmica, tendo assim menos poder de garantir direitos sociais.
O autor constata que nos anos 1990 o primeiro modelo, mesmo garantindo uma maior
estabilidade, ndo conseguiu conter a diminui¢do da criagdo de postos de trabalho e no
mesmo periodo o segundo modelo, mesmo estabelecendo menos garantias aos cidadaos,
se deparou com aumento das disparidades de distribui¢do de renda, quando os
trabalhadores que se inseriram dentro do mercado informacional conseguiram
significativos aumentos salariais, mas a0 mesmo tempo a massa da populagdo que nao
conseguiu essa insercdo ¢ submetida cada vez mais a condi¢cdes mais degradadas de

sobrevivéncia.
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E exatamente dentro desse quadro de uma sociedade onde a economia se torna
cada vez mais informacional e global, que ¢ forjada uma elite global (que poderia ser
traduzida por poder coorporativo, ja que essa Elite ndo poderia ser identificada em uma
pessoa ou em um grupo de pessoas) dotada de uma intensa mobilidade, que poderiamos
denominar aqui —utilizando um termo do coletivo Critical Art Ensemble — como
Nomade, contraposta a uma populagdo segregada e cada vez mais enraizada, localizada

e ndo dotada do mesmo leque de possibilidades.

Na maioria dos casos, popula¢des sedentarias se submetem a obscenidade do

espetaculo, e alegremente pagam o tributo que lhes é exigido sob forma de
trabalho, bens materiais e lucro. Primeiro Mundo, Terceiro Mundo, nagdo ou
tribo, todos devem pagar tributo. As nagdes, classes, ragas, géneros
diferenciados e hierarquico da sociedade sedentaria moderna, todos se fundem
sob o dominio némade e passam a ter o papel de prestadores de servigo —
zeladores da ciberelite. (CAE, 2001, p.25)

Dentro desse quadro o coletivo apresenta o ciberespago como espaco que deve
passar a ser também disputado e ocupado pelos cidaddos locais. O espaco virtual,
segundo a perspectiva desse coletivo, surge como unico meio para que esses cidadaos
possam também se interconectar com outras comunidades, se articular, cooperar e, ao
mesmo tempo, podem também adquirir certa mobilidade, pelo menos no que se refere a
fluxos de informagao.

Se o poder cinico se retirou do espetaculo e foi para a rede eletronica, entdo € 1a
também que os bolsdes de resisténcia devem emergir. Embora a classe
tecnocratica que resiste possa proporcionar a imaginacao para o hardware e a
programagdo, os trabalhadores culturais de resisténcia sdo responsaveis por
disponibilizar a visdo necessaria para o apoio popular. Essa classe deve usar a
imaginacdo para intercruzar zonas de tempo, e fazé-lo usando todas as vias e
midias disponiveis. (CAE, 2001, p. 121-122)

A elite Nomade, portadora do poder econdomico (poder coorporativo) ou poder
da sociedade informacional em rede ¢ global, dotada de uma mobilidade que alcanga
todos os lugares do mundo, gragas as bases materiais proporcionadas pela tecnologia da
informacdo e também de locomocdo. Essa nova configuragdo do poder pode agora
transitar livremente, estar e controlar todos os locais a0 mesmo tempo, sem precisar
estar fisicamente neles. Percorre diversas cidades sem pertencer ou se reter em nenhuma
delas, j4 que possui poder econdmico e tecnoldgico para se impor a elas e se encontra
em um determinado periodo de maior desregulamentagdo comercial e institucional. E

um poder mdvel, nomade. Inversamente, porém, a massa da populacdo pobre ou
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assalariada (em franca expansdo quantitativa e decadéncia qualitativa de vida),
encontra-se cada vez mais enraizada e segregada localmente. E também uma época em
que o Estado do bem estar social, que era visto como a ultima instituicdo capaz de
garantir alguns “direitos” basicos a sobrevivéncia coletiva, ¢ substituido por uma
responsabilizac¢do do individuo isolado na busca por esses direitos.

Assim, flexibilizagdo do trabalho parece soar como uma resposta muito
conveniente a interesses econdmicos que, como resposta a crise crescente de
desemprego e precarizagao do trabalho, apresenta uma meta do pleno emprego um tanto
quanto obscura. Nesse cendrio cada individuo, limitado localmente e economicamente
desprivilegiado, tem de enfrentar agora a elite ndmade global isolada e individualmente;
ndo luta mais por conquistas coletivas, mas pela possibilidade de consumo para a

obtencao de uma sobrevivéncia individualizada.

Na medida em que a elite contemporanea se desloca das areas urbanas
centralizadas para o ciberespago descentralizado e desterritorializado, o dilema
de Mills se agrava cada vez mais. Como se pode avaliar criticamente um objeto
que ndo pode ser localizado, examinado ou sequer visto. (CAE, 2001, p.27)

A economia global permite maior flexibilidade de gerenciamento e de livre
acesso a alguns grupos sobre segmentos econdmicos do mundo inteiro que podem ser
terceirizados como mao de obra e matérias primas, além de potencial mercado
consumidor. O mundo agora pode se apresentar ao poder coorporativo como um grande
shopping center, livre de maiores responsabilidades, onde se pode transitar livremente
comparando os pregos € vantagens promocionais € se apropriando das que mais lhe

convém.

A transferéncia das fabricas Dupont e da General Motors para o México, por
exemplo, demonstra esta habilidade ndmade. Como colénia fonte de mao-de-
obra, o México também permite a redu¢do dos custos unitarios, eliminando os
padrdes salariais de Primeiro Mundo e os direitos trabalhistas. A sustentada
fragmentagdo do tempo e do espago faz com que isso seja possivel. O tamanho
e o desespero da mao-de-obra do Terceiro Mundo, em conjunto com sistemas
politicos cumplices, deixam as classes trabalhadoras organizadas sem uma base
a partir qual possam barganhar. (CAE, 2001,p. 30)

A fartura de mao de obra barata ja se apresenta naturalizada como lugar comum,
e ¢ dessa fartura associada a uma necessidade latente pela manutencao da sobrevivéncia,

ndo mais garantida por nenhuma instituicao, que a no¢ao de flexibilizagdo se apresenta
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convenientemente ao poder coorporativo. Ao individuo localmente limitado resta a
submissdo a falta de opgdes impostas por uma economia global, e a aceitacdo da Unica

opcao que se apresenta a ele.

1.3 A privatizacido do imaginario publico:

A amplitude da dominagdo e imposi¢ao desse poder corporativo, ou elite global,
¢ manifestada também como privatizacdo do espago publico, mas ndo se d4 apenas na
esfera material de existéncia, e sim também como uma colonizacdo do imaginario
publico e de sua cultura, através de uma enxurrada de imagens, signos, estilos e
informagdes unilateralmente produzidas e disseminadas de maneira descentralizada,

contaminando a esfera da comunicagao.

A busca de novos espagos para expressar o significado da marca coincidiu
exatamente com o abandono da esfera publica por nossos governos sob seu
Mac-modelo de governo tamanho unico, que tem combatido, desacreditado e
ridicularizado constantemente a esfera publica como ineficiente, como algo
inferior a moderna esfera privada. (KLEIN, 2003, p.177)

Naomi Klein em seu artigo — Marcas Globais e Poder Corporativo (2003) —
aponta como todo esse imbricado processo descentralizador e ao mesmo tempo
fragmentador da economia global tem intrinseca relagdo com o estabelecimento de um
importante mediador entre os individuos locais e as marcas globais, nticleo principal no
processo de auto-valorizagao do capital e conseqiientemente de manutengao do mesmo
enquanto sistema dominante. Klein usa um termo interessante para denominar esse

mecanismo de manutencao e de producdo da marca: casulo de marca.

A Virgin ¢ mestre na construcdo do casulo de marca. Richard Branston,
presidente da empresa, orgulha-se de ndo estar vendendo um reles produto, mas
sim o tipo de pessoa que quer consumir os produtos. Ele vende a pessoa Virgin,
a identidade Virgin, o tipo de pessoa que tem uma certa atitude em face a vida,
que gostaria de viajar num avido Virgin e, enquanto bebe um refrigerante
Virgin, aplicar num banco Virgin e ter um celular Virgin. E aqui estamos
falando do mundo da Barbie para adultos. (KLEIN,2003, p.178-179)

Esse fenomeno que Klein descreve pode ser identificado nas grandes fusdes de
megacorporagoes, freqiientemente praticadas na atualidade, que nao se dao apenas entre
grupos que sdo concorrentes diretos por comercializarem produtos semelhantes;

também ocorrem entre empresas ou corporacdes que produzem diferentes produtos a
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fim de expandir estrategicamente sua acao sobre o mercado. Além da forma de fusdo de
setores produtivos, podem ocorrer fusdes das marcas dos produtos e a terceirizagao da
producao dos mesmos para empresas que realizam o mesmo processo com custos mais
baixos, fazendo com que esta empresa se dedique apenas a producdo do produto
enquanto a empresa ou corporagdo proprietaria da marca se encarrega apenas da area da

publicidade, divulgacao e da mediagdo de seu produto com os consumidores.

A Coca-Cola sempre entendeu que teria margens de lucro mais altas caso ndo
possuisse as proprias engarrafadoras, e na verdade s6 controlasse a receita, a
idéia. A propriedade intelectual é o que importa.(KLEIN, 2003, p. 182-183)

Tudo isso tem estrita relagdo com o acirramento da competitividade global,
quando cada vez mais as empresas tém que buscar mais alternativas para aumentar a
velocidade de giro de seus produtos, aumentar a lucratividade e reduzir custos de
produgdo para que possa investir na manutengdo e desenvolvimento dessa mediadora
entre os cidadaos locais e as marcar globais. A necessidade de se reduzir custos, aliada a
necessidade de se ter mais tempo para se obter informagdes e tragar estratégias para
atingir o mercado consumidor, estimulam a relagdo Business-to-Business (B2B),

negocios que relacionam empresa com empresa.

A melhor maneira de conseguir este tipo de ganho é fazer com que outros
fabriquem seus produtos. Comegar a terceirizar o proprio produto. Ouvimos
cada vez mais: ‘Estamos agora terceirizando para a China, o que significa:
‘Estamos comprando nosso proprio produto’. Melhor ainda, conseguir uma rede
global de fornecedores e subfornecedores e trabalhadores domiciliares e
temporarios que se empenhem para ganhar o seu contrato, e entdo se compra de
quem quer cobrar menos. (KLEIN, 2003, p. 181)

Uma boa parte do lucro obtido nesse processo ¢ reinvestido na parte estratégica
da marca, que direciona suas ac¢des tendo em foco um publico alvo especifico, enquanto
busca uma maior exposi¢do possivel de suas imagens e sugestoes de consumo associada
a “estilos de vida”, que segundo Klein, sdo muito mais habitos de consumo do que
propriamente liberdade de escolha. Dentro desse cendrio onde as corporagdes agora
tendem a apenas gerenciar a produg@o e conduzir mais propriamente o setor estratégico
de informagdo, presenciamos o transbordamento de informagado privatizada penetrando
em todos os espagos que poderiam destinar-se a interesses publicos, ou eram de carater

publico, ocupando as ruas com outdoors e cartazes, os jornais e as radios, patrocinando
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programas televisivos e jogos esportivos; as imagens e signos culturais estdo também

sendo privatizados e transformados em referentes para estilos de “marca”.

Este ¢ o verdadeiro assunto de No Logo e foi por isso que escrevi o livro: a
cisdo entre o mundo da imagem e o mundo da produgdo criou um
relacionamento muito instavel com as corpora¢des mais poderosas e visiveis na
paisagem, porque estdo ao mesmo tempo, em toda parte, onipresentes, tentando
tecer relacionamentos intimos conosco enquanto consumidores, penetrando em
cada fissura do espago publico. (KLEIN, 2003, p.183)

\

Quanto a importancia de se manter atualizada essa mediacdo entre a marca
global e os cidadaos locais, se infiltrando na esfera publica com mensagens e
informagdes imperativas, Ignacio Ramonet alerta para o fato de que essas grandes
corporacdes, além de darem énfase em estratégias que visam atingir mais diretamente o
publico consumidor, ainda dotam o sistema organizacional de uma base material
tecnologica avancadissima, que a revolugdo digital pode proporcionar: a difusdo de
informagdes que utiliza simultaneamente o texto, a imagem e o som. Paralelo a esse
desenvolvimento que proporcionou a fusdo desses trés meios, as empresas passaram a
se apropriar dos mesmos para atingir o alvo desejado com mais eficiéncia e rapidez.

O uso do aparato midiatico pode colaborar ainda na manutencdo da logica
hegemodnica de uma classe dominante; as grandes corporagdes por sua vez sdo
portadoras de um poder econdmico, capital de investimento, que financia ou “patrocina”
a informacao com o intuito de atingir o publico que freqiientemente as consome através
de varios veiculos, mas que parecem sempre estar repetindo as mesmas informagdes.

Segundo a analise do autor, as empresas passam a se fundir também na esfera da
produgdo e disseminagdo da comunicacdo, basta olhar para a fusdo de grupos como
Timer Warner com a América On Line, que abarcam um publico gigantesco. Podemos
perceber hoje que a informagdo, além de possuir o papel lucrativo na forma de
mercadoria, também ¢ dotada de um potencial legitimador e justificador de uma
ideologia dominante.

O autor ressalta que a informacdo, hoje, ¢ cada vez mais distribuida
gratuitamente — através dos programas de televisdo, do radio e da internet - , e isso

porque quem paga a informacgao hoje ¢ a publicidade das grandes corporagdes.

E preciso refletir sobre o que isso significa em termos de difusdo: quantos
milhares de pessoas em todo o mundo t€m relagdo com o grupo Time, com a
revista Time, com o cinema Warner, ou ainda com a CNN, que faz parte do

23



grupo, e, agora, com a AOL, que é um portal de entrada na Internet para
centenas de milhdes de usuarios pelo mundo afora. (RAMONET,2003, p. 245)

Essa gratuidade de simbolos sociais e culturais disponibilizadas pela sociedade
espetacular pode parecer para muitos como uma suposta democratizagdo desses bens
culturais que agora sdao difundidos em escala global, mas o que essa suposta
“democratizagdo cultural e informacional” dissimula, € que ao mesmo tempo em que a
cultura toma uma dimensdao maior em nossa sociedade, estd sendo apropriada pelo
sistema capitalista ndo somente como produto consumivel, mas também como
instrumento de produgdo e reprodugdo da ideologia de uma sociedade onde todas as

esferas da vida humana estdo mercantilizadas. Nas palavras de Jappe (1999):

O espetaculo € o “resultado e o projeto do modo de producao existente”, é “a
afirmacao onipresente da escolha ja feita na producdo, e o consumo decorre
desta escolha” (Sde, § 6). Nao so6 o trabalho, mas também outras atividades
humanas, o que se chama “tempo livre”, sdo organizados de modo a justificar e
a perpetuar o modo de produgdo vigente. A producao econdmica transformou-se
de meio em fim e o espetdculo ¢ a expressdo disso: com seu ‘“‘carater
fundamentalmente tautologico” (Sde, §13), sO visa reproduzir as suas proprias

condigodes de existéncia”. (JAPPE, 1999, p.25)

Uma outra caracteristica que compde a esfera da informagdo/comunicacdo em
nossa sociedade espetacular, segundo Ramonet, seria a da alta velocidade, onde o
imediatismo e o encurtamento do intervalo de tempo entre uma informagdo e outra nao
deixa espago para uma agdo reflexiva sobre a mesma, ndo ha tempo para analisar e
processar o fluxo continuo e acelerado da atualidade. Nas palavras do autor, “A
informagdo ¢ feita cada vez mais de impressdes, de sensacdes.” E dado seu carater
predominantemente comercial, ndo se dirige para educagao ou formagao de um cidadao

critico, mas a indu¢ao de um consumidor em potencial.

Pois bem, qual ¢ a caracteristica do discurso das grandes empresas midiaticas?
E a retérica. Analisando o discurso da informacdo ou da publicidade ou da
cultura de massas, observa-se que ele apresenta, retoricamente, as mesmas
caracteristicas. Em primeiro lugar, é um discurso rapido, ndo ha efeitos longos;
na imprensa, os artigos sdo cada vez mais curtos, as frases sdo breves, os titulos
impactantes, como um modelo publicitario ou qualquer discurso da cultura de
massa. Primeira caracteristica: a rapidez para evitar o tédio. (RAMONET,2003,
p. 249)
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Trata-se, portanto, de um discurso rapido, simples e dramatico, que utiliza apelos
ao imaginario emocional, apropriando-se de simbolos culturais, que ¢ nomeado pelo
autor como um discurso infantilizante por ser muito proximo a forma como
normalmente nos dirigimos as criangas, mas que se coloca de maneira eficiente e de
rapida absor¢do, mesmo que irrefletida. O que leva o autor a questdo de como produzir
e disseminar amplamente uma contra informagdo que desvele as obscuridades
estabelecidas e que possa re-inserir na esfera publica um debate critico sob esses
mesmos parametros ou em pé de igualdade no que se refere a amplitude e eficacia. Isso
porque, segundo o autor, ndo basta saber uma verdade, ou desvelar obscurecimentos
ideologicos, se ndao soubermos comunicar esses fatos. Para que a contra informacao
pudesse concorrer em pé de igualdade com a enxurrada de informagdes comerciais que
se infiltram na esfera publica seria preciso o dominio de mais técnicas e ferramentas que
também sdo utilizadas pela cultura de massa para conseguirmos transmitir também em
massa enfrentando dessa forma as ideologias que até entdo seguem legitimadas.

Muitos grupos civis que estdo inseridos dentro do que poderiamos chamar de
esfera publica global j& se articulam e desenvolvem ferramentas para a produgdo e
disseminagdo de uma contra-informag¢do, mas de alguma maneira esta ainda tem de ser
construida em uma escala maior para que o “publico” possa ter uma voz mais ativa
dentro das tomadas de decisdes sociais. Um dos exemplos emblematicos de uso tatico
dessas ferramentas para a obten¢do de uma maior repercussdo das questdes € causas
ativistas foram as mobilizagdes levadas a cabo em 1999 em Seattle, quando uma série
de coletivos independentes, ativistas e midiativistas se uniram para realizar protestos
contra a Organizagdo Mundial do Comércio e produzir e distribuir suas proprias
coberturas do encontro.

Para a realizacdo dos protestos € a manutencdo de informativos jornalisticos
independentes didrios, foram necessarios os esfor¢os e as mobilizagcdes de centenas de
pessoas meses antes do encontro para captar recursos € organizar as manifestacdes. O
Indymedia, que ¢ uma rede de coletivos de midia independente espalhadas pelo mundo,
teve um papel fundamental para a articulagdao dessas movimentagdes, tendo inclusive o
escritorio do Indymedia de Génova — num desdobramento das manifestagdes em
Seattle, contra o G8 — invadido pela guarda comandada pelo entdo premié Berlusconi.
Essas manifestagdes conseguiram obter uma repercussdo mundial por meio de uma
apropriacdo do espago virtual e uma re-apropriacdo dos espagos publicos visando

objetivos comuns, isto ¢, a contraposi¢cdo ao sistema e a midia hegemonica.
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Uma vez que ¢ a atuacdo desses grupos civis nosso objeto, no capitulo seguinte
nos deteremos nas suas taticas e inspiracao. O objetivo € conhecer como tais grupos
enfrentam, a seu modo, a sobrecarga sensorial e ideoldgica do mercado capitalista

global.
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2. A Midia Tatica sob inspiracio dos Situacionistas:

No bojo de todo esse contraditorio processo, a massificagdo da informacgao ¢
uma particularidade que vem merecendo atengdo de grupos de artivistas e midiativistas
que estdo se apropriando de ferramentas de comunicacdo capitalista, na tentativa de
democratizar ndo somente a informagdo, mas também sua produgdo e difusdo. Estamos
falando, em particular, dos grupos, ou coletivos, que compuseram € organizaram 0s
encontros Midia Tatica Brasil (MTB) e o Next Five Minutes (NSM).

Esses grupos e seus encontros, se Vistos apenas por suas caracteristicas
aparentes, poderiam ser rotulados de fragmentarios, heterogéneos, nao-hierarquizados e
espetaculares, como muitos tedricos — como Jameson (2000), Kurz (1999) e Jappe
(1999) - afirmam ser as caracteristicas pds-modernas. Nada mais compreensivel se
percebermos que os mesmos formaram-se historicamente dentro de um processo de
mercantilizagdo de todas as esferas humanas e, além disso, por utilizarem instrumentos
tecnologicos que sdo frutos do desenvolvimento desse sistema social no qual estamos
inseridos. Mas os objetivos desses grupos parecem vir na contramdo dessa logica
mercantilista, pois, de certa forma, para além da critica as hierarquias simbolicas,
acreditam na necessidade de desapropriacdo dos meios de dominacdao cultural e
informacional das maos de uma elite dominante, com vistas a transformar o cotidiano.
Buscam se apropriar desses meios com o fim de criar uma nova situagdo, nao sé
teoricamente, mas também na pratica, movidos por um desejo concreto de ser ao invés
de parecer, de viver ao invés de assistir, de interferir e interagir na e através da cultura.

Esses encontros ou festivais sao portadores de um carater muito mais profundo
do que apenas uma reunido que tem como tema a midia, na medida em que propdem
criar, pelo seu proprio formato, um espaco de experimentacgdo, aprendizado, ampliagdo e
apropriacao desses meios diversos de arte e comunicagdo, com o objetivo de realmente
diversificar e conseqiientemente denunciar o modo sdcio-cultural-ideoldégico dominante
ao qual estamos submetidos. Caminho muito proximo ao da Internacional Situacionista,

conforme se pode identificar neste trecho:

“A foérmula para transformar inteiramente o mundo, ndo buscamos nos livros
mas, sim, errando”’(OCC, 251): a reformulacdo das teorias de Marx por Debord,
analisada no capitulo anterior, ndo nasceu de um estudo erudito, ¢ menos ainda,
de uma atividade militante nos pequenos ou grandes partidos de esquerda. A
elaboracdo e difusdo da teoria de Debord tiveram muito mais o carater de uma
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aventura apaixonada que o de um seminario de estudos marxologicos. (JAPPE,
1999, p.67)

A Internacional Situacionista foi um movimento que surgiu na Franca em
1957, resultado de uma fusdo de integrantes da Internacional Letrista e do Movimento
para uma Bauhaus Imaginista. Entre seus integrantes mais destacados temos Guy
Debord, Michele Bernstein, Gilles Ivain (pseudonimo de Chtcheglov), Constant, Asgner
Jorn, Nash, Jong, Lindell, Raoul Vaneigem, dentre outros. (HOME,2004)

A Internacional Situacionista trouxe junto com seu surgimento uma série de
idéias e projetos que acompanhavam seus integrantes em movimentos anteriores e
traziam uma caracteristica comum: além do uso da arte, uma intensa preocupag¢ao com o
desenvolvimento urbano e geografico e suas potencialidades revolucionarias dada a
influéncia que a organizacdo e disposicdo desses espacos tém na formagdo dos

individuos.

La recreacion de la teoria de la subversion moderna se abrié con un campo de
experimentacion, la creacion de instantes vividos, de situaciones, en cujo plano
desarrold una critica pratica a todos los niveles de la vida social, del lenguaje,
del urbanismo, de la vida cotidiana o del orden jeraquizado en el interior de los
grupos llamados revolucionarios. (SUBIRATS, 1973, p. 9-10)

Como por exemplo o texto “Formula para uma nova cidade”, de Ivan
Chtcheglov, escrito em 1953, época que este autor compunha a Internacional Letrista,
publicado em 1958 pelo primeiro nimero da Internacional Situacionista. Nesse texto o
autor via a arquitetura como uma ferramenta para a transformagdo da vida. Foi a partir
desse trabalho que Debord, também em 1953, escreveu o artigo “Uma introdugao critica
da geografia urbana”, publicado em 1955, quando forjou o termo “psicogeografia”.
Estes temas tém sido explorados inclusive por coletivos nacionais como o Nomads,
formado por arquitetos da USP, que ¢ voltado para a criacdo de solugdes e agdes nos
ambientes e que também atuam multidisciplinarmente.

Muitos conceitos criados pelos Situacionistas foram aproveitados por coletivos
diversos como teremos a oportunidade de observar no decorrer deste trabalho, e
inclusive por Hakin Bey para construcdo de seu conceito TAZ (Zona Autonoma
Temporaria).

Apesar de ter deixado em seu legado uma série de propostas e conceitos, o

desenvolvimento da Internacional Situacionista foi muito conturbado, marcado por
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muitas expulsdes e inclusive dissidéncias por razdes ideoldgicas, e que gerou a
formacdo da Segunda Internacional Situacionista, por Nash e Jong, dentre outros,
contraposta a primeira IS que era ideologicamente conduzida, ou dominada, por
Debord, Vaneigem e Bernstein. Durante nossa pesquisa nos utilizaremos conceitos de
ambas as correntes para melhor apreensao de nosso objeto em questao.

A Midia Tatica pode ser descrita como uma forma de a¢do que procura se
aproveitar da maior mobilidade comunicacional disponivel, bem como do proprio
desenvolvimento tecnologico, que € posto a disposi¢cdo dos produtores de todo o tipo de
arte, cultura ou informacgdo, para que possa manter maior agilidade, mobilidade, de
forma a poder trabalhar com todo tipo possivel de propagacdo e producdo de idéias.
Para essas pessoas parece existir um niumero sem fim de possibilidades de ndo se aceitar
passivamente uma informag¢do ou uma cultura dominante, ¢ a0 mesmo tempo de fazer
dentincias. Valem-se ndo s6 da alta tecnologia, mas também do teatro, de intervengdes
urbanas, de radio transmissores, TVs de rua, oficinas de impressdo em telas de silk.
Para dar um exemplo de acdo midiatica LowTech que ocorria no Leste Europeu
poderiamos citar o samizdat, forma de a¢do difundida durante a época do stalinismo,
que utilizava maquinas de escrever realizando coépias com papel carbono de textos,
poesias e denuncias que eram censuradas no regime vigente. Segundo Lovink e
Schenider em seu artigo Um mundo virtual é possivel. Dos meios taticos a multidudes

digitais (2002):

O termo ‘midia tatica’surgiu depois da queda do muro de Berlin como simbolo
do renascimento do ativismo dos meios, em uma fusdo da atividade politica da
velha escola e do compromisso dos artistas com as novas tecnologias. No
principio dos anos noventa, se produziu uma maior conscientiza¢do coletiva
sobre temas do género, um crescimento exponencial das industrias midiaticas e
uma disponibilidade cada vez maior de produtos econémicos que nao requeriam
demasiada experiéncia para sua montagem ou utilizacdo; este conjunto de
fatores gerou um novo sentido de autoconsciéncia entre ativistas,
programadores, teoricos ¢ artistas. (LOVINK e SCHENEIDER, 2002)

As facilidades comunicacionais, como a internet, certo barateamento nos
equipamentos de producdo e manipulagdo de imagem textual, e uma sociedade que
vinha se desenvolvendo sob o consumo passivo dessas imagens e signos culturais,
proporcionaram a uma parte da populagdo a oportunidade de se utilizarem também
desses meios como ferramentas de critica e intervengdo social, de uma forma

contemporanea, porém questionadora. E foi a partir desse barateamento que entre as
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décadas de 1980 e 1990 se deu a explosdo do DIY — DO IT YOURSELF (“Faca vocé
mesmo”) — que foi uma espécie de inicio de todo esse movimento. (METAFORA,
2005A)

O Next Five Minutes teve seu primeiro encontro realizado em 1993, e
atualmente estd em sua quarta edicdo (1993, 1996, 1999 e 2003); conta com a
participacdo de artivistas, intelectuais e midiativistas de varias partes do mundo. O
evento holandés ¢ realizado gragas ao patrocinio do instituto Waag Society e seus
encontros sdo sediados em De Balie, Melkweg e Paradiso, em Amsterda e Roterda. Os
locais onde se realizam os encontros sdo espagos que normalmente incentivam a cultura
e atividades do género, como uma espécie de centros culturais que proporcionam espago
fisico e estrutural ndo so para esse tipo de evento, mas para eventos culturais em geral.
O encontro contou inclusive com apoio governamental, como o Ministério das Relagdes
Exteriores (HGIS-C) e com fundos publicos para artes de Amsterda, além de outras
instituigdes como a Mondriaan Foundation, Salto, ThuisKopie Foundation e a
Backbone?. Um dos motivos pelo qual pode ser atribuido a quantidade de eventos
proporcionados na Holanda ¢ o amplo suporte governamental e institucional que o pais

disponibiliza para esse tipo de pratica civil.

De tempos em tempos organizamos o Next Five Minutes, uma conferéncia a
nivel global baseada na Midia Tatica. Por fim desfrutamos de uma base (De
Waag) a partir da qual esperamos nos consolidarmos e seguir construindo a
longo prazo. Entendemos este edificio como um lugar para planejar eventos e
encontros regulares, incluindo o proximo Next Five Minutes. Vemos esse
encontro, ¢ as discussdes que o conduzem, como partes de um movimento que
intenta criar um antidoto ao que Peter Lamborn Wilson descreve como: ‘a lei
inevitavel do dinheiro sobre o ser humano’. (GARCIA e LOVINK, 1997)

Segundo David Garcia “Nao foi por acidente que o termo midia tatica apareceu
pela primeira vez em Amsterda. A cidade tem uma histéria notavel em experimentagdo
anarquica de midia e rede de comunicagao civil”. (GARCIA, 2002)

O N5M parece ter surgido também gracas a uma cultura de midia intensa em
Amsterda durante décadas de 1980 e 1990, a qual girou em torno de estagdes de radio
locais como as radios 100, Patapoe e Radio de Vrije Keyser, e estagdes locais de tv tais
como Staats TV Rabotnik, de Hoeksteen e Vrije Keyser. Essa quantidade de
transmissoras de radio e tv locais se deve ao fato da Holanda ter sido o primeiro pais

europeu a estabelecer uma infraestrutura 100% a cabo, fato que, aliado a uma politica de

? Para informagdes mais detalhadas sobre os financiamentos dos encontros consultar o site waag.org
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desenvolvimento de uma rede de comunicagdo aberta, teria facilitado, estimulado ¢
servido como suporte a uma série de projetos de midias experimentais e taticas. Um
outro fator que colaborou para uma intensa e diversa cultura de midia, especificamente
em Amsterda se deve, segundo David Garcia em seu artigo Islamismo e Midia Tatica
em Amsterdd — escrito em agosto de 2002 para o debate sobre profundidade local do
N5M4 — a condigdo demografica da cidade, que ¢ sede de um porto maritimo
“poliglota” de escala mundial mantendo a cultura da cidade em contato com viajantes e
migrantes do mundo inteiro. (GARCIA, 2002)

Amsterda é também a tnica ¢ maior cidade da Holanda (talvez da Europa) que
tomou vantagem ‘tatica’ da televisdo a cabo. Nenhuma outra cidade (exceto
possivelmente por Berlin) tem a histéria em televisdo experimental ou de
politica de ‘acesso comunitario’ a TV e radio como a da Holanda. Uma politica,
que ¢ interessante e importante por causa de sua combinacdo com uma
diversidade demografica significante. Qualquer um com uma TV em Amsterda
pode receber os dois ‘canais abertos’. Esse desenvolvimento em rede de
comunicacdo aberta tem hospedado midias experimentais e taticas (bem como
transmissdes mais conservadoras) por mais de vinte anos. (GARCIA, 2002)

A proliferacdo de coletivos que procuravam utilizar a televisdo como meio de
inserir, na esfera publica, outras perspectivas que ndo as mercadoldgicas ou
hegemonicas, tem estreita ligagdo com os contextos politicos particulares em que
tiveram origem. Nas décadas de 1960 e 1970 muitos coletivos ja realizavam uma série
de experimentagdes com videos ou documentarios mas as incursoes televisivas foram se
dar de uma forma geral nas décadas de 1980 e 1990. Como no Estados Unidos que, no
caso especifico de televisdo comunitaria, tem dois exemplos emblematicos: a Paper
Tiger Televiosion e a Deep Dish Television Network, que tiveram seu inicio na década
de 1980. Ambas tomaram parte logo dos primeiros encontros do N5SM quando este
abrangia principalmente produgdes de video e televisivas, dada a prévia existéncia desse
tipo de producao alternativa em paises onde o acesso tinha sido facilitado pela
implementagdo da tecnologia a cabo.

A Paper Tiger Television teve seu inicio em 1981 e atua na cidade de Nova
York. Além de programacgdes semanais promove também workshops sobre producdes
televisivas de baixo custo. Segundo Stein (2002) seus programas sdo transmitidos em
televisdes comunitarias de Manhattam, Brooklyn e no Bronx, além de serem veiculados
também em universidades e museus.

Os programas sao produzidos por voluntarios que giram em torno de um

“nucleo” central composto por cerca de dez ativistas que ja colaboram com o projeto a
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mais tempo e uma série de participagdes ocasionais dependendo do projeto ou programa
especifico no qual estes estejam envolvidos. Nenhum dos participantes recebe
remunera¢do advinda desses programas, todos trabalham em outras atividades e atuam
na Paper Tiger em seus tempos de folga. Todavia, como bem assinala Derek Holzer’ em
entrevista cedida a Caros Amigos em 2003, o contexto americano, diferentemente do
contexto holandés, ndo conta com o mesmo suporte € apoio governamental. Para
manter a estrutura material de seus programas como fitas, transporte e equipamentos ela
conta com a contribuicdo de seus proprios membros e da arrecadacdo que conseguem
com a venda e a locagdo de fitas produzidas por eles mesmos, além de uma parte que ¢
financiada pelo conselho de artes de Nova York (STEIN, 2002).

Nao h4d uma hierarquia ou uma divisdo rigida de tarefas destinadas
especificamente para cada membro, caracteristica comum a varios projetos
colaborativos que fazem uso tatico de midia. Nao sendo direcionados por determinantes
mercadologicos que primam por “eficiéncia” e especialismos, podem fazer dessa
experiéncia uma oportunidade de aprendizagem e troca de conhecimentos
enriquecedora. Todos os membros podem tomar parte de todo o processo produtivo,
desde pesquisa, entrevistas, operagdo de camera, edicdes. As decisdes sdo tomadas
coletivamente em reunides semanais geridas pelos membros, quando cada um relata as
atividades realizadas durante a semana, trocam id¢€ias e sugestdes.

As tematicas principais tratadas pela cooperativa dizem respeito a andlises
criticas sobre os conteudos das midias corporativas, visando colaborar para a formagao
de cidadaos criticos. A Paper Tiger também vem atuando diretamente com uma série de
ativistas procurando colaborar para uma cobertura mais idonea das manifestagdes dos
mesmos, como em greves, manifestacdes concernentes ao direito ao aborto, as
manifestagdes de Seattle, apoio aos levantes zapatistas entre outros temas. Enfim,
procuram tratar de uma gama de assuntos que por motivos econdomicos ou politicos ndao
sao representadas de maneira adequada nas emissoras corporativas.

Além dos conteudos e da forma de trata-los, a estética utilizada pela Paper Tiger
também procura desmistificar e se contrapor a implementada pela televisdo corporativa.
Sem enfatizar um perfecionismo na edi¢do, deixa passar propositalmente eventuais

falhas ou pequenos erros humanos cometidos durante a gravagdo; a cooperativa faz

* Na Europa, muitos paises financiam seus artistas para apoiar o que acham que é cultura. O N5M teve
bastante apoio do governo, nunca precisamos ir atras de patrocinio comercial. Uma das razdes que me
fizeram sair dos EUA € que era impossivel fazer midia fora de uma atmosfera comercial, todo mundo que
eu conhecia trabalhava como designer grafico durante o dia e a noite era ativista usando o dinheiro ganho
no emprego.
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questdo de evidenciar a natureza forjada, a agdo humana que produziu intencionalmente
aquele programa. Como bem coloca Stein, a Paper Tiger faz de seu baixo orcamento

mais uma ferramenta da estética alternativa da televisdo comunitaria.

Embora o conteido se concentre em leituras criticas das representagdes da
midia, a estética visa oferecer ao publico uma experiéncia alternativa de
televisdo. O estilo e o desenrolar dos Programas da Paper Tiger sdo
deliberadamente diferentes dos da tevé comercial. Nao hd um desenrolar
uniforme. Os cendrios e os letreiros graficos apresentam cores vividas e
geralmente sdo feitos a mao. As tomadas as vezes revelam os equipamentos ¢ a
equipe. Essa estética, que se empenha num visual “caseiro” ou “amistoso”, tem
diversas fun¢des declaradas. (STEIN, 2002, p.398)

Como pudemos perceber, a intencdo da Paper Tiger ¢ de operar a televisdo como
um meio que proporcione uma perspectiva critica ao cidaddo, mas nao por meio
asséptico, aparentando imparcialidade e eficiéncia; e ao mesmo tempo quer, dentro
desse espaco, inserir conteudos que nao sao veiculados pela midia de massa, apostando
que esse meio comunicador independente tem uma fungao politica relevante.

A Deep Dish Television Network, teve seu inicio em 1986, e foi fruto de um
projeto da Paper Tiger que visava realizar uma rede nacional de produtores
independentes locais por transmissdo via satélite. Ela ¢ veiculada em 250 canais
publicos nos Estados Unidos, coordena séries nacionais e conta com trés funciondrios
remunerados e mais uma centena de produtores e coordenadores voluntarios dispersos
por todo o EUA.

A Deep Dish compde uma rede nacional que transmite uma série de produgdes
locais, opera segundo um modelo mais estruturado, conta com um ntcleo estratégico de
trés membros sediados em Nova York que estdo encarregados de arrecadar fundos e
operacionalizar a difusdo dos programas, além de contar com um corpo de diretores,
advindos de vérias partes do pais, para a selecdo de topicos dos programas e para o
desenvolvimento de planos de ag¢do. Apesar da Deep Dish prezar a diversificagdo e a
maior des-hierarquizagdo possivel, uma rede tdo ampla, que almeja fortalecer e
colaborar para a proliferacdo de pontos difusores, acaba tendo que contar com uma
estruturacdo minima para que possa garantir a transmissdo de programas tdo diversos

operacionalmente.

O estilo de produgéo inclusivo da DDTV sai ativamente em busca das vozes
marginalizadas e as amplifica. Esse método de producdo consome tempo e é
complexo do ponto de vista administrativo. A ex-diretora de programas Cyntia
Lopez observa que uma organizacdo comercial dificilmente adotaria esse tipo
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de procedimento. [...], a DDTV esta engajada no projeto de estender as
atividades e lutas dos ativistas para o reino da midia e da cultura. Como nao ha
modelos para esse tipo de projeto, as estratégias sdo constantemente testadas,
avaliadas e reformuladas. (STEIN, 2002, p.405)

Como pudemos constatar, os dois exemplos exploram duas potencialidades
distintas de se utilizar um meio de comunicac¢ao que possui limitagdes técnicas, quando
comparado com a internet por exemplo, no que diz respeito a interatividade do receptor.
Por outro lado, proporciona uma maior horizontalidade e maior amplitude nacional no
que diz respeito a quantidade de pessoas que pode atingir se comparado também com a
internet. Repetimos, levando-se em consideragdo uma esfera nacional, ¢ fato que a
internet atinge uma esfera global infinitamente maior do que uma televisdo poderia
atingir, mas levando-se em consideracdo as midias que atuam dentro de seu proprio
territorio nacional, a televisdo ainda se constitui como a midia de massa mais influente
para a formagdo da opinido publica nacional, dada a ampla recepcao pelos cidadaos
locais. Deve-se levar em consideragdo também que nem todos podem ter acesso a outros
meios que necessitam de um suporte de hardware muito mais caro.

O primeiro exemplo, da Paper Tiger, explora a potencialidade que esse meio tem
- ao optar por uma forma de produzir seus contetidos que evidencia sua natureza forjada
e ao mesmo tempo privilegia conteudos que questionem a midia - de viabilizar uma
forma de produgdo televisiva que convida seu “publico” a refletir e questionar o
conteudo proposto e as mensagens difundidas pela midia corporativa. O segundo
exemplo, da Deep Dish, explora a potencialidade que esse meio tem de organizar e
fortalecer um espago mais amplo para que individuos localizados em cidades dispersas
pelo pais tenham a oportunidade de representarem a si mesmos frente a um forum
publico nacional.

Ao produzir um espago (apesar de suas limitacdes e muitas dificuldades de
financiamento) ndo diretamente subordinado a interesses e determinacdes econdmicas,
essas duas experiéncias potencializam esse espaco como uma ferramenta de
comunicagdo politica. Como bem aponta Stein ao analisar as contribui¢des que essas
experiéncias e as televisdes comunitarias como um todo podem proporcionar para a
comunica¢do democraticas:

Ao criticar e rever a propria forma televisiva, esses projetos reposicionam o
que, do contrario, poderia ser percebido como significado transparente num
palco de antagonismo. Ao desafiar o conteido da midia oficial e introduzir
perspectivas alternativas sobre a realidade social, a televisdo radical convida os
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telespectadores a reexaminar e talvez reformular seus atuais pontos de vista. Os
projetos de televisdo radical também afirmam o direito das pessoas comuns de
representar seus proprios interesses e perspectivas no meio televisivo. (STEIN,
2002, p.408)

Ao viabilizar espagos para que uma comunicacdo com propoésitos politicos
(mesmo que ndo partidarios) incorpore as funcdes da linguagem televisiva, acaba
contribuindo para que os cidaddos “comuns” realizem o exercicio de definicao de
problemas frente sua comunidade e explicitacdo de seus posicionamentos € proposigoes
de solu¢des dentro da mesma e entre elas. E interessante observar a atuacdo do uso
tatico de midia dentro de um meio que, dado suas caracteristicas tecnologicas — um
emissor para varios receptores —, pode ser classificado como um meio inerentemente
massivo, que permite menos interacdo com o publico. Ao observar a forma de gestdo
desses dois casos de televisdo comunitaria pudemos perceber que mesmo um meio que
possui limitagdes técnicas no que concerne a interagdo mais imediata com o publico
pode acabar se configurando como uma ferramenta de uso tatico de midia inclusiva e
que proporciona uma abertura para o tratamento de questdes de interesse publico que
ndo sdo veiculadas pelas midias corporativas.

Entretanto, como assinala Stein, a dificuldade de obter uma fonte estavel de
financiamento, e a ndo existéncia de uma legislacdo que garanta uma regulamentagdo de
distribuicdo dos canais publicos, contribui para uma subtilizagdo do meio e para
conseqiiente marginalizacdo dessas outras potencialidades de apropriacdo do mesmo.
Segundo a retrospectiva historica realizada por Stein, a origem das televisoes
comunitarias, entre as quais ele privilegia a Americana, aconteceu na década 1970, com
a implementacdo da tecnologia de radiodifusdo via cabo, possibilitando a abertura e
demanda por programagdes locais. Isso porque a tecnologia de transmissdo via cabo
proporcionou uma ampliacdo de canais disponiveis e uma maior acessibilidade a esse
meio de comunicagdo. Um fator interessante que Stein identifica na estrutura que
possibilitou esse avango ¢ a coligagcdo temporaria de forcas estatais, privadas e “nao-
institucionais” para a viabilizacdo desse espaco, que chega a se assemelhar com a
coligacdo de forcas que deu origem a internet.

Os ativistas vislumbravam a possibilidade de se criar no pais varios focos
produtores de midias locais; ja os 6rgaos reguladores federais pretendiam, por meio da
tecnologia a cabo, expandir o sistema televisivo para locais onde a televisdo por

radiofusdo ndo conseguira atingir, € as operadoras de cabo viam nessas iniciativas uma
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forma de conseguirem posteriormente concessdes municipais e obter preferéncia dos
orgaos federais. (STEIN, 2002)

Essa colaboragdo entre distintas iniciativas ndo perdurou por muito tempo nos
EUA. Logo apos o periodo que os orgdos reguladores suspenderam as restricdes que
limitavam a expansao das empresas privadas sobre a operacao dos canais publicos e as
mesmas ja possuiam seus contratos municipais, o suporte que elas proviam para os
canais publicos foi quase completamente suspenso. Ao mesmo tempo o estimulo de
produgdes locais comecou a se apresentar como um obstaculo para as industrias de
entretenimento, que queriam utilizar esses espacos para distribuir seus proprios
conteudos. Como vimos, o desenvolvimento do acesso comunitario nos Estados Unidos
ndo obteve um apoio governamental tdo s6lido quanto o da Holanda, entretanto, as
iniciativas que perduraram, como no caso da Paper Tiger e da Deep Dish, que tém mais
de 20 anos de existéncia, ainda colaboram para o desenvolvimento e o fortalecimento
das iniciativas independentes da midia contra-hegemonica.

Outro coletivo americano que tomou parte dos encontros do N5M com
produgdes de video e contribuindo paras as discussdes ¢ 0 ACTUP (Aids Coalition to
Unleash Power). Este coletivo ¢ costumeiramente citado, tanto nos sites do N5SM, como
no do MTB, bem como em alguns sites de coletivos dispersos, como um dos
precursores do uso tatico de midia e como um exemplo emblematico dessa pratica em
conseqiiéncia do amplo uso que eles fazem de varios meios de comunicacdo
simultaneamente, como sites, subversao de outdoors, producdo de videos, panfletos e
cartazes, intervencoes urbanas etc.

Esse grupo teve inicio na década de 1980 e foi um dos primeiros a conseguir
chamar a atencdo, por meio de um forte apelo publicitdrio, para os problemas
relacionados as pessoas vitimas da AIDS e quanto a discriminagdo ao
homossexualismo, em uma época de explosdo da doenca e quando ndo se tinha muita
informacao sobre o assunto. Ricardo Rosas relata que ja existia uma tradigdo artistica
ativista intensa desde os anos setenta, tradicdo essa que permitiu que no final dos anos
1980, com o boom da AIDS, se travasse um confronto direto nas ruas contra o descaso
do governo e da grande imprensa. Denunciava a dificuldade de financiamento de
suplementos médicos para os infectados, e investia contra o Cardeal O’Connor que
pregava um discurso discriminatorio contra as relacdes homossexuais e contra a
utilizagdo de preservativos. Foram utilizados bottons, camisetas, adesivos, cartazes,

intervengdes de rua, que procuravam gerar impacto e evidenciar o descaso das
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institui¢des para procurar solucionar o problema e informar a populagao.

John Dowing, em seu livro Midia Radical (2002), também se refere a esse grupo
e realiza um breve relato do contexto no qual esse coletivo se consolidou. Além dessas
acOes diretas o autor também ressalta a utilizacdo de cartazes, murais e montagens que
ele denomina como bombas mentais, fazendo alusdo as suas caracteristicas: utilizagdo
de um pequeno espago com informagdes de alto impacto e forte apelo emocional. Como
no caso da utilizagao que o ACTUP fez do tridangulo rosa, que segundo notas do autor,
era o simbolo que os homossexuais nos campos de concentracdo nazista foram
obrigados a utilizar, com o objetivo de diferencia-los dos judeus que utilizavam uma
estrela amarela. Estima-se que os homossexuais compunham um grupo de meio milhao
dentro dos campos de concentragao.

Seu trabalho de maior alcance foi o tridngulo rosa nazista impresso sobre um
fundo escuro com os dizeres ‘Siléncio = Morte’, que aparecia em cartazes,
buttons, adesivos e camisetas — embora o grupo tenha convertido o triangulo
rosa nazista em declaracdo de resisténcia. O ACT-UP também interrompeu as
operagoes da bolsa de valores em Wall Street e uma missa na Catedral de St.
Patrick, em Nova York. (DOWING, 2002, p.195)

Um dos motivos pelo qual o ACTUP se destacou no cendrio midiativistas foi o
fato, como ja destacado acima, deste coletivo articular uma série de acdes e meios
distintos simultaneamente para conseguir alcancgar visibilidade e inserir na esfera
publica questdes que ndo estavam sendo contempladas nem por meios privados nem
estatais. Utilizando-se de detournements, intervengdes urbanas, protestos, cartazes e
outros meios de divulgacdo normalmente utilizados em campanhas de marketing para
mobilizar a opinido publica, construiram uma experiéncia participativa e colaborativa de

uso tatico de midia.

Estendendo-se e atravessando seus 15 anos de historia, ACTUP (AIDS
Coalition to Unleash Power) tem ajudado a transformar a consciéncia do mundo
sobre o HIV e sobre a AIDS, e fez do ativismo uma parte vital da paisagem
politica para lésbicas, homossexuais, bissexuais, transsexuais e portadores do
virus da AIDS. Amplamente documentado por midiativistas e por coletivos
audiovisuais, as estratégias insolentes, de forte apelo publicitario, e a presenca
de espirito decididamente gay do ACT UP permanece como uma fonte ainda
fresca de inspiragdo para os artistas e ativistas de hoje e de uma valor
inestimavel [...]. (N5M4, 2003)

Aqui podemos perceber que uma série de iniciativas independentes que
procurava utilizar diversos meios de comunicagdo ja existentes muito antes do

surgimento do festival; mas foi somente apds o surgimento da internet e sua mais ampla
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difusdo social que essas varias iniciativas tornaram-se conhecidas em varias partes do
mundo e passaram a ter maior visibilidade. S6 entdo comecaram a se delinear definigdes
e conceitos comuns existentes entre atividades aparentemente tao distintas. O proprio
N5M, em seu inicio, contemplou apenas a producao de videos ou contetidos televisivos,
por ainda ndo existir essa visdo que interconectasse as diversas iniciativas.

Segundo Derek Holzer?, o Next five Minutes comegou em 1993 basicamente
como festival de videos, e posteriormente teve edigdes em 1996, 1999, 2003, e aos
poucos foi atingindo a diversidade e amplitude atual, tanto no que se refere a quantidade
de pessoas envolvidas quanto a variedade de temas abordados.

Foi em maio de 1997 que David Garcia e Geert Lovink, passados quatro anos
desde o primeiro encontro, escreveram o manifesto inicial “The ABC of Tactical
Media” — O abc da midia tatica — que de certa forma procura tragar um panorama geral
dos pontos principais que poderiam definir esse tipo de pratica difundida inicialmente
pela Europa e América do Norte, e que foi se espalhando posteriormente para outras
partes do mundo.

Esse artigo foi divulgado pela internet através da lista de e-mail Nettime. Essa
lista de discussdo foi criada por Geert Lovink e Pit Schultz em 1995, com o intuito de
propagar e difundir o “netcriticismo”- nefcriticism - que envolve arte, cultura e politica,
e propde uma discussao com o objetivo de compreender e refletir sobre como o
contetido e as praticas de culturas comunicacionais tém sido afetadas ou influenciadas
pelo surgimento da internet. Essa lista foi se ampliando e atualmente centenas de
tedricos, estudiosos, praticantes ativistas, dela t€ém participado, ampliando-a, trazendo
novos temas para discussdao, além de colaborarem para enriquecer as fontes com
trabalhos trazidos ao conhecimento publico sobre a area. Varios destes encontros e
acoes colaborativas realizadas por diversos coletivos distintos, inseridos em realidades
politica, econdmica e socialmente desiguais, s6 puderam se concretizar a partir do
surgimento do relativo barateamento dos custos dos meios de comunicagdo virtual. Essa
lista ¢ também muito utilizada para tragar e articular agdes colaborativas entre varios
coletivos e ativistas em varias partes do mundo.

Nesse manifesto disponibilizado na lista de discussdo da Nettime ¢ esbogada a

distingdo entre tdtico e estratégico — criada por Michel de Certeau em 1974 em A4

* Um dos produtores do Next five Minutes, que teve seu envolvimento com o encontro devido ao
conhecimento ja adquirido com radios on-line, participou do net congestion de 1999/2000, evento
organizado pelo Next 5 Minutes sobre midia streaming e tornou-se produtor da mais recente edigdo do
N5M4 que incluiu o Brasil em seus tml’s (tatical media labs — laboratoérios de midia tatica).
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invengdo do cotidiano — , conceitos que os dois tedricos e idealizadores do Next Five
Minutes — David Garcia e Geert Lovink - “atualizaram” e incorporaram as praticas
atuais. Os conceitos elaborados por Certeau tinham como objeto de analise o carater
subversivo da interpretacdo aparentemente passiva dos sujeitos/consumidores de
simbolos e valores impostos pela sociedade.

Seu trabalho procura realizar um estudo das praticas e das “fabricagdes” do
consumidor cultural. O autor define esse consumidor cultural como o individuo que nao
tem a possibilidade de inscrever e difundir o que produz porque os sistemas dominantes
de producao televisiva, urbanistica, comercial, etc., permitem que se inscreva neles o
que o consumidor cultural produz a partir da recep¢ao dos bens culturais simbolicos.
Ele denomina essa producgdo silenciosa dos consumidores culturais de maneiras de
empregar produtos impostos por uma cultura dominante. Uma marginalidade que se
tornou maioria silenciosa.

Segundo o autor, seu trabalho estd diametralmente oposto ao Vigiar e Punir de
Michel Foucault, pois este privilegia a analise dos aparelhos produtores de disciplina e
Certeau, por sua vez, estd interessado em mapear e observar formas e maneiras de
empregar, de burlar, de tapear, asticias que compdem o que ele denomina rede de
antidisciplina.

Se ¢ verdade que por toda parte se estende e se precisa a rede da “vigilancia”,
mais urgente ¢ descobrir como é que uma sociedade inteira ndo se reduz a ela:
que procedimentos populares (também “minusculos” e cotidianos) jogam com
os mecanismos da disciplina e ndo se conformam com ela a ndo ser para altera-
los; enfim, que “maneiras de fazer” formam a contrapartida, do lado dos
consumidores (ou ‘“dominados”?), dos processos mudos que organizam a
ordenacdo socio-politica. (CERTEAU, 1994, p.41)

Segundo esse autor essa disposi¢do de valores, controle e imperativos
dominantes, fazem parte ou compdem o elemento estratégico que ¢ sustentado pela
manuten¢do de uma idéia de “espaco proprio”, no sentido de manuten¢do do poder,
quando o outro ¢ encarado como inimigo. Essa estratégia seria dominante e a nogado de
tatica — que foi apropriada pelos midiativistas como midia tatica - seria distinta da nogao
de estratégia, pois a acdo tatica seria praticada por quem nao ¢ possuidor de um espaco
ou meio proprio, mas se realiza utilizando um espago e os instrumentos de quem exerce
o poder.

A acgdo tatica se caracteriza também por ndo enfrentar ou atacar diretamente um
inimigo externo e dominante, mas por dar conformidade a um conjunto de agdes de

infiltracdo tempordrias, vindas de dentro, capazes de provocar pequenos danos a ordem
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estratégica. Resumidamente, estratégia seria a forma como os fortes disponibilizam seus
aparatos e espagos para dominar os mais fracos e para a manutencao da ordem, e tatica
seria 0 meio pelo qual os mais fracos, que ndo possuem esses instrumentos, se

apropriam temporariamente dos mesmos para se tornarem mais fortes.

Chamo de estratégia o calculo (ou a manipula¢do) das relacdes de forcas que se
torna possivel a partir do momento em que um sujeito de querer e poder (uma
empresa, um exército, uma cidade, uma instituicdo cientifica) pode ser isolado.
A estratégia postula um lugar suscetivel de ser circunscrito como algo proprio e
ser a base de onde se podem gerir as relacdes com uma exterioridade de alvos
ou ameacas [...] chamo de tatica a acdo calculada que ¢ determinada pela
auséncia de um proprio. Entdo nenhuma delimitagdo de fora lhe fornece a
condigdo de autonomia. A tatica ndo tem por lugar sendo o do outro. E por isso
deve jogar com o terreno que lhe é imposto tal como o organiza a lei de uma
forca estranha. Ndo tem meios para se manter em si mesma, a distdncia, numa
posicao recuada, de previsdo e de convocacdo propria: a tatica € movimento
"dentro do campo de visdo do inimigo", como dizia von Biillow, ¢ no espago
por ele controlado. Ela ndo tem portanto a possibilidade de dar a si mesma um
projeto global nem de totalizar o adversario num espaco distinto, visivel e
objetivavel. Ela opera golpe por golpe, lance por lance. Aproveita as "ocasides"
e delas depende, sem bases para estocar beneficios, aumentar a propriedade e
prever saidas. "O que ela ganha ndo se conserva". (CERTEAU, 1994, p. 100)

Mas ha uma diferenciagdo sobre a nocao de tatica de Certeau da nocao de midia
tatica, “atualizada” pelos midiativistas, que merece aqui ser destacada: trata-se da
relativa passividade discursiva presente na nocao de tatica de Certeau frente a nogao
mais ativa de tatica dos midiativistas. Isso porque, segundo Certeau, o poder subversivo
do individuo frente as imposi¢des sociais estaria contido no seu poder interpretativo,
como uma ag¢ao silenciosa que se dd no momento da leitura dos simbolos/signos. Apesar
dos simbolos e signos estarem sendo dispostos de maneira dominante, cada individuo o
interpreta da maneira como mais lhe convier, sem que o poder estratégico tenha controle
sobre essa acdo. A nocdo de tatica dos midiativistas ¢ mais ativa, visto que estes a
transformaram nao em uma agao silenciosa de leitura, mas construindo um caminho no
qual a producdo ou subversdo ativa de simbolos e signos pode tornar-se tatica em

contraste com as estratégias da midia de massa.

Talvez a coisa mais interessante sobre a teoria da midia tatica seja a extensao
com a qual ela mais propriamente abandona do que paga tributo para Certeau,
fazendo das taticas ndo uma produgdo silenciosa através de uma leitura de
signos sem altera-los, mas esbogando maneiras pelas quais producdes ativas
podem tornar-se taticas em contraste com as estratégias da midia em voga. Os
exemplos de midia tatica tém se tornado quase candnicos atualmente:
publicidade pirateada pelos Adbusters, websites plagiados pelos hackers
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italianos 0100101110101101.org, os websites simulados para G.W. Bush ¢ para
a OMC realizado pelo coletivo ARTMARK, e suas representagdes de
representantes da OMC que ndo alteram as posicdes da OMC mas
superidentificam (intensificam) as mesmas até o ponto do absurdo’. Em
contraste a midia em voga, intervencles taticas ndo ocupam um lugar
ideologico estavel a partir do qual eles colocam contra argumentos avancados;
eles falam em linguas temporarias, oferecendo revelagcdes temporarias. Mas
enquanto movem a énfase do consumo de signos para uma forma ativa de
produgdo de midia, a teoria da midia tatica parece ter perdido algo do contorno
original da distingdo de Certeau. (RICHARDSON, 2002)

Podemos perceber porque apesar da proposta conceitual e analitica de se
enxergar as operagoes taticas e estratégicas de exercicio do poder (respectivamente
apropriacdo temporaria e manuten¢do) de Certeau a0 mesmo tempo em que abre uma
possibilidade teorica de analise e de relevancia das praticas ativistas atuais, tem seu
limite para ser utilizada pelos ativistas de midia. Se por um lado Certeau procura romper
com determinismos quanto a passividade do sujeito “atomizado”, mostrando e
procurando evidenciar asticias microssociais e a producdo silenciosa dessa maioria
marginalizada, por outro ele deixa claro que seu estudo estd voltado para a sintese
intelectual desse consumidor cultural que tem por forma ndo um discurso, mas a
propria decisdo, ato e maneira de aproveitar a “ocasido”. (CERTEAU, 1994) E
também nesse sentido que os praticantes de midia tatica acabam se afastando da teoria
de Certeau e procuram outras formas, metaforas, tedricas e conceituais — como a TAZ,
happenings situacionistas, o distirbio eletronico, os agenciamentos maquinicos — para

definirem suas praticas, tendo em vista que estas sdo acima de tudo discursivas e tém

como intencionalidade proliferar e multiplicar as formas de inscri¢dao e difusao do que

> Para que fique mais claro que tipo de atuagio seria essa de “representar representantes da OMC”
podemos utilizar aqui a descri¢do de Adrea Dip para a revista Caros Amigos de uma acdo do ARTMARK:
“Um homem beirando os 30 anos de idade, supostamente representante do Gatt (acordo geral sobre tarifas
e comércio internacionais), dd uma palestra sobre industria téxtil para cerca de 180 PHDs em economia,
na Finlandia. Apos dizer que Gandhi era um individualista de atitudes marqueteiras e que a escraviddo na
India deveria ter continuado — a um publico atento, é importante frisar —, o homem finaliza com a solugao
para a economia do ramo: “A tecnologia moderna nos trouxe uma 6tima ferramenta para monitorar as
condicdes de trabalho no Terceiro Mundo. Para termos certeza de que as criangas estdo trabalhando
bastante na producdo de tecidos e ficardo cegas quando chegarem aos 15.”. Puxa seu terno preso na
verdade por velcros e se torna o “Supercapitalismo”, um herdi dourado dotado de um enorme falo com
uma microtela de televisdo na ponta, onde se véem criangas nas linhas de produgdo da India. “Poderemos
monitorar de perto nossos investimentos”, conclui o portador do arrojado big stick. Essa cena, apesar de
ter acontecido em uma palestra no mundo real, para PHDs de carne e osso na Finlandia, foi organizada
por um grupo ciberativista (ativismo pela Internet) chamado Art Mark, que, por exemplo, copia sites
oficiais ligados a corporacgdes, empresas financiadoras da guerra, governos fascistas etc. e insere neles
informagdes falsas e/ou absurdas. Quando alguém digita o endereco do site oficial (da
empresa/corporagdo) na Internet, cai na pagina deles e assim eles sdo chamados para conferéncias e
eventos, em nome das corporagdes “clonadas”. “Eles vendem agdes e com o dinheiro financiam atos
subversivos”, diz o americano radicado na Holanda Derek Holzer, membro do Next Five Minutes,
precursor do conceito de midia titica — o apelido desse tipo de ativismo.
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produzem. O objetivo principal dos midiativistas ¢, nesse sentido, oposto ao “objeto” de
estudo que Certeau se propds observar e pelo qual criou toda sua teoria, ja que um dos
pilares fundamentais dos praticantes de midia tatica € inscrever ou ampliar
discursividades e formas de discurso na esfera publica.

Mas apesar de ser fundamental tragar essa distingdo entre o uso tatico de midia
“atualizado” pelos midiativistas, e a no¢do de agdo tatica de Certeau, ndo podemos
duvidar da relevancia de sua perspectiva tedrica para o desenvolvimento dessas praticas
mais atuais como importante ferramenta de analise e reflexdo. Pois apesar de Certeau se
concentrar nas acdes taticas ndo produtoras de uma discursividade, ele desenvolve
importantes ferramentas conceituais para a analise de agdes que, por ndo serem
portadoras de um espago proprio, tém de atuar no terreno do inimigo (como um cagador
ndémade). E, principalmente, por ele focar sua reflexdo nas relagdes existentes entre a
razdo e a agdo, manifestadas em uma racionalidade situacional, dado que a agdo tatica
ndo ¢ dotada da mesma visdo ampla ou panoramica das disposi¢cdes estratégicas, ela

atua golpe por golpe.

No espago tecnocraticamente construido, escrito e funcionalizado onde
circulam, as suas trajetorias formam frases imprevisiveis, “trilhas” em parte
ilegiveis. Embora sejam compostas com vocabuldrios de linguas recebidas e
continuem submetidas a sintaxes prescritas, elas desenham as astucias de
interesses outros ¢ de desejos que ndo sdo nem determinados nem captados
pelos sistemas onde se desenvolvem. (CERTEAU, p.45, 1996)

A logica funcional capitalista deixou em seu rastro uma série de codigos e
simbolos ideologicos descartaveis, que legaram as populacdes mais recentes
imperativos paradigmaticos. Nesse sentido, esses coletivos ndo realizam uma
reapropriacdo somente dos meios, mas também da linguagem, da estética dos signos e
seus significantes, cortando a cadeia de sintagmas e colocando em voga outros
significados possiveis para essas herancas simbdlicas de status falaciosas impostas pela
ordem dominante, criando ou inventando canais alternativos para outras interpretacdes
possiveis e subversivas do ponto de vista da ideologia dominante.

O Critical Art Ensemble (CAE), um coletivo que integrou varias das
discussdes do N5M, e que tem contribuido amplamente para a discussao tedrica sobre o
“netcriticismo ”, em publicagdes como o Disturbio Eletronico (2001) discute esse
carater da apropria¢do de formas comunicacionais e o papel do trabalhador cultural.
Nessa obra analisam o papel do trabalhador cultural hoje, também inspirado na

Internacional Situacionista, para caracterizar alguns dos seus conceitos. Dentre eles
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temos a descrigdo do trabalhador cultural, ou o usuario de midias taticas, como um
plagiador que se apropria de simbolos culturais hegemodnicos, que podem ser
exemplificados como os logos, propagandas, monumentos, outdoors, ou os grandes
icones da tv, sites na internet etc., e os subverte, os descontextualiza e procura, através
desse trabalho, ironizar e satirizar os simbolos dominantes e cultuados de nossa
sociedade espetacular. No livro o coletivo difere, ainda, o trabalho desses midiativistas
do trabalho de artistas que também desdenham da critica cultural dominante, mas o
fazem ainda de forma limitada, procurando atingir somente os criticos de arte. Segundo
o CAE, o trabalho criativo do plagiador vai mais além do que realizar apenas uma
critica cultural e procura, através da cultura e da comunica¢do, num jogo conceitual,
atingir e criticar outras esferas como a da politica e da sociedade.

Esse jogo conceitual tem sido repetido inimeras vezes no século XX, as vezes
com propositos muito estreitos, como no caso dos combines de Rauschenberg —
feitos com o objetivo de atacar a hegemonia critica de Clement Greenberg —
enquanto em outras ocasides tem sido feito para promover uma reestruturacao
politica e cultural em larga escala, como no caso dos situacionistas. Em cada
caso, o plagiador tenta abrir o significado por meio da injecdo de ceticismo no
texto cultural. (CAE, 2001, p.87)

IM OUR SPECTALC-
ULAR SOCIETY
WHERE ALL YOU
CAMSEE IS
THINGS AND
THERE'S HOTHING THEIR PRICE...

THEY WoH'T Do Ta

FAISE THE STAMDARD I:l I:l I:l

i—or BOREDOM

Informe publicitario “detournado” por Asgner Jorn. (“Em nossa sociedade espetacular
tudo o que vocé pode ver sdo as coisas e seus precos...” “Nao ha nada que eles nio
queiram fazer para elevar o padrao da CHATICE”).

Essa pratica tatica de trabalhadores culturais que procuram utilizar-se de
simbolos e signos dominantes, descontextualizando-os com o objetivo de ampliar a

gama de interpretacdes possiveis sobre o mesmo, parece muito semelhante ao conceito
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de detournement criado por Lautreamont, e utilizado por Debord ¢ Wolman na
Internacional Situacionista, em seu artigo “Métodos de Defournement”, publicado em

1956.

26. O método detournement (palavra francesa para ‘desvio’, ‘descaminho’,
‘roubo’ ou ‘rapto’) foi criado por Lautreamont. A idéia ¢ modificar frases
existentes pela troca de algumas palavras ou pela adi¢do de outras
cuidadosamente escolhidas. Nas palavras de Lautreamont: ‘Palavras que
expressam o mal sdo destinadas a terem um significado positivo. Idéias se
aprimoram. O significado das palavras faz parte desse processo. O plagio ¢
necessario. O progresso exige. (HOME,2004, p.38 nota de rodapé)

Jappe (1999), assinala que os Letristas (movimento precedente a Internacional
Situacionista, do qual muitos membros e conceitos se mantiveram) adotavam esse tipo
de pritica ndo somente artisticamente mas também nas constru¢des de teorias, onde

Marx e Lautréamont foram alguns dos autores utilizados.

A “imagem” e o “espetaculo” de que fala Debord devem ser entendidos como
um desenvolvimento posterior da forma-mercadoria. Tém em comum a
caracteristica de reduzir a multiplicidade do real a uma tnica forma abstrata e
igual. De fato, a imagem e o espetaculo ocupam, em Debord, o mesmo lugar
que a mercadoria e seus derivados ocupam na teoria marxiana. A primeira frase
de 4 sociedade do espetaculo proclama: “Toda a vida das sociedades em que se
reinam as condigdes modernas de produgdo apresenta-se como uma imensa
acumulacdo de espetaculos.” Trata-se de um “afastamento” da primeira frase
de O Capital: “Toda vida das sociedades modernas nas quais reinam as
condigdes modernas de producdo apresenta-se como uma imensa acumulacio
de mercadorias”. (JAPPE, 1999, p.36)

O autor explica que este tipo de pratica situacionista também estava movida por
um desejo de se contrapor a uma tradicdo burguesa que prezava a originalidade e a
propriedade privada, e enfatiza que eles ndo realizavam apenas um trabalho destrutivo,
mas também criativo ao re-contextualizar sejam teorias sejam signos ou simbolos

publicitarios, possibilitando novos significados ou interpretacdes.

Enquanto a colagem dadaista se limita a uma desvalorizagdo, o afastamento
baseia-se numa dialética de desvalorizacdo e revalorizagdo (IS, 10/59), negando
“o valor da organizacdo anterior da expressdo” (IS, 3/10). Os elementos
assumem ai um novo sentido. J& se pode observar aqui a aspiragdo de Debord a
superar a pura negatividade que havia distinguido Dada. (JAPPE, p.84, 1999)
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O autor ainda identifica a obra de Debord, 4 Sociedade do Espetdculo, como o
maior exemplo desse tipo de pratica. Segundo Jappe, o conjunto de aforismas que
compoe a obra seria uma compilagdo de uma série de afastamentos (ou detourneament)

de muitos teodricos, dentre eles Marx, Bossuet e Thomas De Quincey.

Teorizado sistematicamente num artigo do Debord e Wilman, em 1956, o
afastamento foi um dos aspectos mais caracteristicos dos letristas e dos
situacionistas: os quadros kitsch reproduzidos por Jorn, os desenhos animados
compostos com novas legendas, os filmes de Debord quase exclusivamente
construidos a partir de fragmentos de outros filmes, constituem diferentes
formas de afastamento. O exemplo maximo ¢ A sociedade do espetdculo.
Reconhecer todas as citagdes alteradas presentes no texto exige uma solida
cultura. (JAPPE, 1999, p.84)

A questdo da originalidade, da autoria e da propriedade, presente como alguns
dos alvos principais das criticas e agdes Situacionistas também aparece como alvo do
midiativistas na atualidade. Mas com um forte potencializador, proporcionado pelo
arcabougo tecnologico, que facilita mixagens de imagem, texto e som, além de facilitar
as producdes colaborativas como o hipertexto, ¢ também proporcionar uma série de
canais de livre distribuicao de informagdes pela internet. Dentro desse novo paradigma
tecnologico para esses midiativistas a originalidade artistica parece ter perdido a énfase
em prol da criatividade artistica, e prioriza entdo a habilidade desses atores de intervir
artisticamente em produgdes ja existentes.

Lucia Santaella (1996) denomina este tipo de produgdo artistica ou cultural
como um ato de fradug¢do, como se esse trabalho de afastamento cultural fosse uma
espécie de interpretacao atualizadora de bens e signos culturais. Antes de mera copia ou
reproducdo de algo ja existente numa colagem sem significado, esta traducdo sempre
transmite uma intencionalidade e um posicionamento politico, j& que ao se optar por um
projeto estético sempre ha de se fazer escolhas sobre quais elementos do passado se
utilizard e com que outros elementos ou simbolos se re-contextualizara os mesmos; nao
ha como realizar essas escolhas sem estar automaticamente expondo o posicionamento
de quem as realizou.

Esse processo ndo se d4 mecanicamente, ao se realizar essas escolhas, ao se
posicionar, ¢ preciso também inserir um esforgo criativo para se alcancar o objetivo
almejado. O que a autora tenta explicitar é que essas novas formas de produzir arte, com
todas as dificuldades de se definir exatamente o que seria arte, apesar de utilizarem

outros meios e de ndo se enquadrarem em um sentido mais cldssico de originalidade,
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ndo deixam por isso de serem imbuidas de um impulso criador e também produtor de

sentido.

Explicando: embora a criagdo possa coincidir com o que ainda ¢ designado
como sendo arte, tal coincidéncia nem sempre ocorre. Ha produtos que, sob o
peso da tradigdo, sdo considerados artisticos sem que por eles perpasse
nenhuma pulsacdo criadora. Ha outros, de outro lado, que, por ndo estarem
pousados ou circulando nos circuitos ditos artisticos, podem estar cintilando
como “pontos luminosos” bem na frente de nossos narizes, sem que se alerte
para sua forga criativa. (SANTAELLA, 1996, p.168)

Esse tipo de afastamento praticado pelos midiativistas na atualidade, pode ser
exemplificado com acdes freqlientemente utilizadas por eles, como subversao de
outdoors — que pode ser realizada através de pichacdes ou colagem de informagdes
adicionais e questionadoras no outdoor - , pichacdo de monumentos, colagem de
Lambe-lambes nas ruas — como por exemplo o satirico Lambe Lambe desenvolvido
para o MTB, contendo uma imagem do rosto Cid Moreira no estilo silk de Andy Wharol
em cor de rosa, acrescido de uma frase que foi utilizada em campanhas evangélicas : “A

TELEVISAO E A IMAGEM DA BESTA”.

Ou ainda pode ser caracterizada como subversao de logotipos como as realizadas

pelo coletivo americano ADBUSTERS, que tem interessantes intervengdes como com
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os logos da COCA-COLA ou da Nike. Sdo intervengdes visuais que “brincam”
ironicamente com os logos ou simplesmente os encobrem com um black spot (ponto
preto) que colam sobre os logos ou sobre o rosto das fotos de modelos nos outdoors, ou
mesmo o trabalho de alguns coletivos que atuam na area audiovisual, mais tecnologica,
como o coletivo brasileiro Bijari, que produz curtas vinhetas com alto padrao de
imagem, muito proxima da linguagem publicitaria, mas que contém um grau de critica

muito forte como a “campanha” ANTIPOP disponivel em seus sites.

O projeto ANTIPOP surgiu em 2000, na cidade de S&o Paulo. Nascia como uma
critica a0 mundo superficial da publicidade e pretendia revelar na realidade
cotidiana urbana pontos de resisténcia a esse ideal imposto. Ao ser deslocado
para Havana criou duplo sentido, pois em Cuba nao existe publicidade e tdo
pouco o estrelato: a estrela ¢ o simbolo nacional ? o que és ANTIPOP?
(BIJARI, 2005)

3 hija2000homeless - Microsoft Internet Explorer
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3 hija2000homeless - Microsoft Internet Explorer
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Foi interessante observar, dada as devidas distingdes histéricas, que o projeto
Antipop tenha se deparado, ao tentar transpor seu trabalho para Cuba — um dos ultimos
redutos do mundo que ainda se auto intitulam socialistas-, com um modelo de

espetaculo que Debord denominaria espetacular concentrado, bem amparado pela forte
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figura do estadista Fidel Castro, que poderia ser, com as devidas propor¢des, comparado
a um icone de Cuba, e talvez at¢ mesmo do imaginario mundial, dado sua forte
popularidade como simbolo de resisténcia em um periodo em que o triunfo capitalista
parece se apresentar como inevitavel.

Uma das caracteristicas principais do espetaculo para Debord ¢ sua eterna
reafirmacao do presente, por meio de uma negagao da histéria, num processo de eterna
tautologia, que se presta a justificar € manter as proprias condi¢des de existéncia. Mas o
espetaculo para Debord ndo se restringiria apenas as sociedades capitalistas, ele se
configura, para o autor, como o ultimo estdgio do desenvolvimento das formas
produtivas e da mercadoria, e como tal este se configura como um fendmeno mundial.
Ele se desenvolve em todos os sistemas sécio-politicos do mundo, mas ndo de forma
homogénea. Segundo ele existem diferentes formas de desenvolvimento do espetaculo ¢
por isso que ele diferencia o espetacular concentrado do espetacular difuso.

Para ele o espetacular difuso seria mais desenvolvido economicamente e se
manifestaria de forma mais sutil, langaria mao de diversas formas de entretenimento,
publicidade e consumo, e seria portador de outras formas de ludibriar, formas de ndo
permitir que os individuos se inter-relacionem e se inter-comuniquem sem suas
mediacdes “ludicas”. Enfim conseguiria impor sua dominagdo sobre os individuos de
forma mais velada. O espetacular concentrado, por sua vez, seria menos desenvolvido
economicamente, € ndo teria 0S mesmos recursos para exercer uma dominagao velada.
Este para impor e manter sua hegemonia, langaria mao de formas mais explicitamente

coercitivas, como aparatos policiais, violéncia, ou mesmo a figura forte de um estadista.

Ao lado dos paises em que a mercadoria se desenvolve livremente, aparece sua
pseudonegagdo: as sociedades dominadas pela burocracia de Estado, como a
Unido Soviética, a China e muitos paises do terceiro mundo. Esses regimes,
bem como os governos fascistas instaurados nos paises ocidentais em tempos de
crises, sdo chamados por Debord, em 1967, de “poder espetacular
concentrado”. O fraco desenvolvimento economico dessas sociedades,
comparado com o das sociedades do “espetacular difuso”, é compensado pela
ideologia como mercadoria suprema; seu ponto culminante é a obrigacdo para
todos de identificarem com um chefe, que se chame Stalin, Mao ou Soukarno.
O espetacular concentrado ¢ pouco flexivel e, em ultima instancia, governa
gragas a sua policia. Sua imagem negativa tem, no entanto, sua funcdo na
“divisdo mundial das tarefas espetaculares” (Sde, §57): a burocracia soviética e
suas ramificacdes nos paises ocidentais, isto ¢, os partidos comunistas
tradicionais, representam ilusoriamente a luta contra o espetacular difuso.
(JAPPE, 1999, p.23/24)
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E obvio que Debord esta se referindo ha outro contexto historico, e que realizar
esses tipos de transposi¢cdes pode ser uma operagao perigosa, em muitos casos até
mesmo desastrosa, mas entendemos aqui que para o autor todas as formas que nado
proporcionam autonomia aos individuos, que estabelecem condi¢cdes de opressdo,
veladas ou ndo, se configuram como uma forma de negagdo da emancipagdo humana.
Assim como viver em um sistema aparentemente democratico, onde se pode ter acesso a
mercadorias, a “livre expressao”, e até mesmo a meios de comunica¢ao nao significa
que vivemos em uma sociedade emancipada; viver em uma sociedade que se auto
intitula socialista, que nega a propriedade privada, onde ndo se veiculam enxurradas
publicitarias, nem atuam midias corporativas de massa, ndo quer dizer necessariamente
que esteja se encaminhando para uma emancipagdo humana, outras experiéncias
histéricas anteriores, como bem aponta Debord, ja nos demonstraram isso.

Seguindo com os exemplos de defournement, ha ainda o trabalho de adaptacao
livre de uma letra por Daniel Lima - de musica americana do compositor Gil Scott
Heron ( The Revolution Will not be televised) -, do coletivo A Revolugao nao sera
Televisionada, que criou inclusive um curta musical muito instigante apresentado no
MTB. Nessa adaptagdo brinca-se com nomes de grandes icones da TV brasileira, e as
frases da livre adaptacao, disponivel no site integralmente no blog inclusive impressa
em folhetos para divulgacdo do evento com os seguintes dizeres:

AREVOLUCAO NAO SERA TELEVISIONADA

Vocé ndo podera ficar em casa, irmao. Vocé nao podera sentar na poltrona.
Vocé ndo podera se perder na troca de canais durante o jogo de futebol, porque
A revolugdo ndo sera televisionada. A revolucdo néo sera televisionada

[...]

Roberto Marinho, Roberto Civita, Silvio Santos e bispo Edir Macedo

Nao decidirdo o que todos vao ver e ouvir. Empregados, escravos e malandros
Nao serdo a cara da minha nag@o, pois 0s negros estardo nas ruas por um dia
Melhor. A revolugdo nao sera televisionada.

A revolugdo ndo vira a seguir, depois dos comerciais de pasta de dente
Refrescante, cerveja gelada e absorvente extrafino. Vocé ndo tera que se
Preocupar com a sujeira da cozinha, os juros mais baixos ou com a pele mais
Suave

A revolugdo ndo sera melhor com Coca Cola. A revolugo nio sera o melhor
Carro popular. A revolugdo colocard vocé€ na direcdo. A revolucdo ndo tera
reprise;

A revolugdo serd ao vivo. (MTB, 2004A)

O coletivo “A Revolugdo ndo sera Televisionada”, assim como as experiéncias
de televisdo comunitaria analisadas anteriormente, ¢ composto por um nucleo de quatro

integrantes para realizar a edicdo, a dire¢do, a producdo, a redacdo e a pesquisa. As
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tarefas sdo executadas coletivamente, ndo havendo hierarquiza¢do ou subdivisao na
execugdo dos projetos. Além desse nucleo, que poderiamos aqui denominar de “central”
ou mais propriamente “constante”, o coletivo trabalha em colabora¢ao com uma série de
outros grupos, dependendo e variando do tipo de projeto e da disponibilidade desses
individuos ou coletivos. Eles realizam projetos na area da video-arte — tendo alguns de
seus videos exibidos pela TV USP -, performances e intervengdes urbanas, de radio, e

estao iniciando projetos na internet.

Para entender A REVOLUCAO NAO SERA TELEVISIONADA temos que
imaginar um macro sistema. No centro gravitacional temos os integrantes ativos
Daniel Lima, André Montenegro, Fernando Coster ¢ Daniel Labra. Girando ao
redor, estabelecendo participacdes constantes temos o nucleo musical Unidade
Movel que da apoio sonoro. Um pouco mais distante, mas ndo menos importante
seguem os artistas e grupos que tém grande correspondéncia com os principios da
Revolucdo como: Lia Chaia, Bijari, Ricardo Ramalho, Tiago Judas e outros.
(ROSAS, 2006)

O trabalho produzido pelo coletivo se propde a ser explicitamente politico, e
apesar de trabalhar principalmente na area da video-arte — mais comumente
popularizada pela midia de massa e tendo como principal veiculo disseminador a MTV,
fortemente influenciada pela cultura pop americana — apostam na possibilidade de
inserir um conteudo critico por meio da apropriacdo desta forma de linguagem. Isso
porque o coletivo parte do pressuposto de que toda a criagdo, assim como toda a agdo,
¢ sempre politica. Nesse sentido o coletivo acredita que mesmo quando uma produgdo
tende a aparecer esteticamente como superficial ou imbecilizante estd se posicionando
politicamente. A escolha desde a abordagem dos temas até a forma de dispor os mesmos
implica em um posicionamento ético, estético e politico. A escolha dos temas e da
forma de aborda-los realizada pelo coletivo prima pela criagdo de agcdes comunicativas

que questionem e indaguem a hegemonia do discurso dos meios de massa. Ricardo

Rosas apresenta uma interessante defini¢cao do trabalho do coletivo:

O resultado por vezes causa um certo mal-estar, ou seja, incomoda (no melhor
sentido da palavra), o que, para bom entendedor, passa bem longe das amenidades
tutti-frutti da TV brasileira, acostumada a Big Brothers, Faustdes e bobagens do
tipo, e faz pensar — coisa dificil de imaginar quando se fala de televisdo. Nao ha
aqui concessdes ao “bom gosto burgués” ou ao pop adocicado e inofensivo da
MTV. Ha um certo sabor transgressivo de “terrorismo poético”, tal como pensava
Hakin Bey, e alguma dose de parandia (“alguém sabe que vocé estd vendo iss0?”’), o
que nao esconde uma risada irénica destes tempos de guerras e fundamentalismos.
(ROSAS, 2006)
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Esse trabalho rendeu inclusive um outro, o do coletivo de Recife, Midia Sana,
que trabalha com intervencdes de rua com teldes e audio, satirizando o conteudo das
emissoras, e realizaram também um curta musical com o titulo “A TELEVISAO NAO
SERA REVOLUCIONADA”.

Além desse conceito de  detournement  reutilizado da Internacional
Situacionista, os midiativistas, ao desenvolverem esse tipo de trabalho, parecem adotar
esses signos e simbolos de uma forma bem proxima a de outro Situacionista, Raoul
Vaneigem, que em sua obra A Arte de viver para as novas geragoes (2002), explora o
terreno da linguagem e destaca o cardter subversivo dos simbolos e signos culturais.
Segundo a visdo do autor, a linguagem e cada um de seus componentes, as palavras,
possuem em si um carater ideologico, a forma de nos expressarmos e a linguagem que
utilizamos e que nos ¢ imposta colaboram para moldar nossas experiéncias. Nas
proprias palavras do autor “a linguagem apodera-se da experiéncia vivida, aprisiona-a,
esvazia-a da sua substancia, abstrai-a.”(p.112) Nossas perspectivas sobre a vida sdo
expressas através da linguagem e da utilizacdo de certos signos que, de certa forma,
representam nossas hierarquias morais e nossos valores, que s3o constantemente

reproduzidos e internalizados em nosso cotidiano. Por isso, para o autor,

A ideologia ¢ a mentira da linguagem; a teoria radical, a verdade da linguagem.
O conflito entre elas, que ¢ o do homem ¢ da parte de desumano que ele
segrega, preside a sua transmutagdo em realidades metafisicas. Tudo aquilo que
os homens fazem e desfazem passa pela mediacdo da linguagem. O campo
semantico ¢ um dos principais campos de batalha em que se defrontam a
vontade de viver e o espirito de submissdo. (VANEIGEM, 2002, p.111)

Mas para o autor, e assim parece ser também para os ativistas atuais que
subvertem esses simbolos e codigos culturais, essa linguagem ndo estd perdida, é
terreno de disputa, visto que os significados das palavras e simbolos nao sao inerentes
as coisas ou objetos e sim atribui¢des culturais que aplicamos aos mesmos. Visto que
sdo criagdes culturais, esses signos e significados podem entdo ser “re-inventados”.
Parece ser dessa forma que o autor enxerga o “duplo-carater” dos simbolos culturais
dominantes, e ainda parece ser com esse propdsito que os trabalhadores culturais da

atualidade subvertem e ironizam nossos simbolos culturais. Nas palavras de Vaneigem:

Os signos sdo por isso o ponto de fuga do qual divergem as perspectivas
antagonistas que dividem o mundo e o constroem: a perspectiva do poder ¢ a
perspectiva do querer viver. Cada palavra, cada idéia, cada simbolo ¢ um agente
duplo. (VANEIGEM, 2002, p.112-113)
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Esse conceito de midia tatica mais atual também se encontra contextualizado sob
um mundo estruturado de signos e simbolos que sdo apropriados e manipulados
ideologicamente pelo sistema capitalista e que assim cria e recria modas e costumes,
condutas e estilos descartdveis e consumiveis em constante transformacgdo, mas que
mesmo assim sdo marcados por um forte mecanismo de controle fundamentados na
liberdade como defesa da propriedade privada e pela defesa de uma ordem econdmica
na qual valorizam as coisas acima dos interesses mais propriamente humanos. O mundo
continua se apresentando e desenvolvendo em meio a contradi¢cdes e promessas nio
cumpridas, mas sob uma nova intransparéncia (HABERMAS, 1987), que através do
espetaculo e de uma idéia falaciosa de liberdade baseada no consumo, oculta um
sistema produtor de desigualdade, que ndo representa nem politicamente nem
culturalmente a realidade, ou a totalidade concreta de condigdes as quais a imensa
maioria da populagdo estd submetida.

Outro importante conceito que ¢ amplamente associado a esse tipo de acao € o
de Zona Autonoma Temporaria, criada por Hakin Bey (2002) e apresentada em seu
livro TAZ (2001). Segundo esse autor, inspirado em seus estudos sobre Utopias Piratas e
nas possibilidades de criacdo de enclaves livres de Bruce Sterling — escritor de ficgdo
cientifica cyberpunk — a TAZ (abreviagdo em inglés de Temporary autonomous zone -
zona autdénoma temporaria), seria uma forma ou tatica de agdo possivel dentro de uma
realidade atual onde o Estado assume caracteristicas de uma megacorporagdo de
informagdes, poderoso demais para ser confrontado diretamente. Esse espaco
denominado TAZ seria um espago ocupado, por um curto tempo, destinado a
experimentacdo de formas auténomas e alternativas de relacdes sociais fora do dominio
opressor do Estado, e proporcionaria aos individuos oportunidades de experienciar
novas perspectivas e potencialidades, mas sem correr o risco de que essa zona seja

cooptada, mediada e destruida pelo espetaculo.

A TAZ ¢ uma espécie de rebelido que ndo confronta o Estado diretamente, uma
operagdo de guerrilha que libera uma area (de terra, de tempo, de imaginagdo) e
se dissolve para se re-fazer em outro lugar e outro momento, antes que o Estado
possa esmaga-la. Um a vez que o Estado se preocupa primordialmente com a
Simulagdo, e ndo com a substancia, a TAZ pode, em relativa paz e por um bom
tempo, ‘ocupar’ clandestinamente essas areas e realizar seus propdsitos festivos.
(BEY, 2002, p.17)

53



Segundo o artigo de Geert Lovink Uma recente historia da cybercultura dos
anos 90 — Futuros recentes: TAZ (Zonas Autonomas Temporarias), Wired e a internet,
(http:://aleph-arts.org/pens/futuros.html, acessado em 03/03/2005) esse conceito de Bey
teve, dentre outros canais de disseminacdo, uma divulgagdo a partir da revista
Mondo2000, um impresso cyberpunk americano que, segundo Lovink, nesse contexto,
ajudou a pavimentar um caminho bem comercial para a cibercultura do oeste do Estados
Unidos. Isso porque o conceito criado por Hakin Bey se propde a ser uma forma que se
contrapde diretamente ao estado, e que preconiza taticas de a¢do para se manter fora de
seu ambito de agdo, o que para ideais ultraliberais pode parecer bem apropriado.

Essa vertente, mais propriamente comercial e mais intensamente individualista,
também faz uso das novas tecnologias como uma espécie de “utopia” tecnologica ou
digital, e ¢ identificada por Richard Barbrook e Andy Cameron® em seu Manifesto
Cibercomunista, como Ideologia Californiana (1996).

E faz-se aqui importante realizar uma breve descricdo da mesma, a titulo de
esclarecimento, quanto algumas das distingdes ideologicas fundamentais, se assim
pudermos classificar, que separam os ativistas norteados pelo conceito de midia tatica
de determinados grupos que acreditam em saidas extremamente individualistas fechados
exclusivamente nos guetos da Internet e suas ferramentas tecnologicas.

Essa breve descrigao também se faz necessaria ja que ela tem sido mencionada
na lista de discussdo da Nettime, ndo s6 por Geert Lovink, mas também por outros que
refletem sobre o Net criticismo como Richard Barbrook e Andy Cameron, que procuram
a todo tempo refletir os possiveis rumos que as apropriagdes midiaticas podem tomar, e
os “perigos” que estas pode enfrentar em seu processo. Dentre esses possiveis
“perigos”, poderiam ser listados a extrema euforia em relagdo a tecnologia, a
individualizacdo exacerbada de seus objetivos, a apropriagdo ou direcionamento
comercial de suas propostas e assim por diante.

Essa discussdo evidencia um debate interno entre os proprios midiativistas, e
entre os estudiosos do assunto, quanto a validade ou ndo de se vincular suas acdes a
instituicdes como o Estado, se este se apresentaria mais como um potencializador ou um
cooptador dessas acdes.

O papel que o netcriticismo procura desempenhar dentro do uso tatico de midia

(que apesar de adotar uma forma organizacional dés-hierarquizada, des-centralizada,

¢ Sdo membros e professores do Hypermedia Reaserch Centre da Universidade Westminster, Londres e
colabores da lista Nettime e da publicacdo organizada pela lista Read Me.
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enfatiza possibilidades de inser¢do de praticas ou individuais ou coletivas sobre partes
da realidade social) ¢ o de manter suas criticas particulares relacionadas a um conjunto
ou complexo de relagdes sociais mais amplas. Por isso, a auto-reflexdo critica se faz tao
importante para atores sociais que parecem caminhar durante todo o seu percurso entre
uma linha muito ténue entre um reformismo fragmentado e uma contribuicdo mais
ampla para o desenvolvimento de novas metodologias e nogdes de comunidade(s).

A Ideologia Californiana, segundo Cameron e Barbrook, surge no contexto norte
americano no final do século XX, quando para o desenvolvimento das for¢as produtivas
da sociedade da informagdo dependem cada vez mais da intensificacdo das forcas
criativas do trabalho humano. Segundo esses autores a Ideologia Californiana foi uma
espécie de resultado de uma mistura de duas “correntes” tipicamente americanas, uma
que provinha de uma ideologia libertaria dos hippies dos anos 60, e outra mais
contemporanea dos jovens entusiastas empresariais yuppies.

A revista americana Wired seria também uma das principais divulgadoras dessa
ideologia, que segundo Bifo (2003) se intensificou e se aprofundou na década de 1990
quando o sistema semiotico e o sistema econdmico passaram a funcionar em simbiose.
A economia de rede € um modelo produtivo empresarial que se desenvolveu a medida
que a rede ia articulando suas estruturas tecnologicas, suas fei¢oes tecnolinguisticas e
tecnossociais, seus processos de trabalho e suas modalidades comunicativas.(Bifo,
2003)

Essa geracdo de empresarios do ciberespaco identificada pelos autores citados
acreditava que a rede eletronica poderia proporcionar um espago de pleno
desenvolvimento das potencialidades sociais se ndo sofresse interferéncias diretas do

Estado, uma espécie de neoliberalismo hi-tech centrado na producao semidtica.

Hé toda uma linha de pensamento que quis apresentar a economia da rede como
sendo a perfeicdo em termos de modelo capitalista, como uma forma de
capitalismo finalmente depurado de crises (the long boom sobre o qual fala
Peter Schwartz e outros autores da Wired). Para Kevin Kelly, a rede seria uma
espécie de realizacdo do darwinismo. A sobrevivéncia do mais forte se
manifesta na sua forma pura quando os sinais tomam o lugar dos corpos fisicos
e, portanto, a luta pela sobrevivéncia se desenrola no terreno de uma perfeicao
de performances das engrenagens semioticas: programas de informatica,
mensagens comunicativas, feicdes lingiiisticas ou graficas e assim por diante.
(BIFO, 2003, p. 292 293)

Fortemente influenciados pela visdo otimista de McLuhan com relagdo ao

desenvolvimento tecnoldgico e seu suposto potencial emancipador, esta ideologia
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originada no oeste americano, por ser um grande polo de desenvolvimento de alta
tecnologia, ¢ pautada por interesses individuais e comerciais, direcionada a “classe”
mais privilegiada dentro da era informacional, que seriam todos aqueles individuos que
conseguiram se inserir em posi¢cdes mais vantajosas frente as reestruturagdes produtivas
que as novas tecnologias proporcionaram. Os integrantes dessa ‘“nova classe
privilegiada”, os digerati (Bell, 1973; Toftler, 1980; Kelly, 1994 apud. Barbrook) foram
definidos por Cameron e Barbrook como: ‘“nerds de computador, capitalistas
inovadores, ativistas sociais, académicos modistas, burocratas futuristas e politicos

oportunistas espalhados pelo pais (EUA)”. (BARBROOK & CAMERON, 1996)

Quem poderia imaginar que uma mistura contraditoria de determinismo
tecnologico ¢ individualismo libertario se transformaria numa ortodoxia hibrida
na era informacional? E quem poderia ter suspeitado de que nesse movimento a
medida que a tecnologia e a liberdade foram sendo mais e mais adoradas, fosse
ficando cada vez menos e menos possivel dizer qualquer coisa sensivel sobre a
sociedade na qual eles estdo inseridos? (BARBROOK & CAMERON, 1995)

Segundo o artigo desses autores langado no N5SM3 (pela lista nettime) e também
na analise desenvolvida por Bifo, a visdo extremamente individualista desta corrente se
apresenta de forma ndo critica e por muitas vezes contraditéria. Exaltam o
posicionamento privilegiado que dispdem dentro de nosso sistema defendendo com
grande otimismo o alto desenvolvimento tecnologico que proporciona, para essa “classe
privilegiada”, maior liberdade na producdo de seus trabalhos, salarios mais altos, dentre
outros beneficios, pouco se importando com o quadro mais amplo no qual toda a
sociedade esta inserida, e ndo conseguindo perceber que sua propria situagdo, onde se
por um lado se apresentam ligados a contratos de trabalhos bem remunerados, mas por
outro ndo garantem uma colocagdo estavel de emprego por muito tempo frente a
precarizacao e flexibilizagdo do trabalho em todas as esferas.

A visdo apresentada por David Ignatius é um prolongamento da realidade que ja
conhecemos: a realidade das fortalezas superprotegidas e teleconectadas. Os
membros da classe virtual planetaria se fecham em ambientes herméticos nos
quais s6 ¢é possivel entrar conhecendo os cddigos de acesso. Enquanto a
underclass planetéria se acotovela 14 fora em meio a tempestades de violéncia,
miséria e fogo, a classe virtual conduz os seus traficos econdmicos e culturais
sem necessidade alguma de sair da propria capsula conectada a outras capsulas.
(BIFO, 2003, p.300)
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Essa posicdo contraditéria também pode ser percebida em outros aspectos.
Segundo os autores, a Ideologia Californiana argumenta que as novas tecnologias
proporcionam um maior poder individual, liberdade individual, e uma reducao radical
dos poderes dos estados-nagdo. Acreditam e defendem que as estruturas de poder
definhardo e serdo substituidas por interagdes entre individuos auténomos no
ciberespaco que se apresenta a esses idedlogos como o espago propicio para a realizagao
dos individuos sem a necessidade de mediacdes ou controles estatais.

Porém, apontam os autores, a despeito dessa repulsa por toda e qualquer
instituicdo governamental esses individuos parecem se esquecer, ao se aprofundarem
nesse ideal individualista exacerbado, que o proprio desenvolvimento da sua tdo
aclamada tecnologia sO6 foi possivel gracas a um processo colaborativo entre
financiamento do Estado, desenvolvimento académico, ¢ criagdo da contra cultura
(DIY) da época que desenvolveu boa parte desse sistema sem interesses empresariais.

Um outro fator que Bifo levanta e que vem contrariar a ilusdo que a Ideologia
Californiana sustenta, a saber, que a infoprodu¢do poderia garantir um espago seguro e
estavel para o pleno desenvolvimento das potencialidades dos sujeitos que tenham as
habilidades necessarias para se destacar na mesma, ¢ a crescente crise pela qual esse
setor vem passando. Segundo esse autor, a rede eletronica estaria passando por uma
crise da superproducao de sinais. Essa crise seria decorrente da discrepancia que existe
entre o tempo da producdo e o tempo da absor¢ao das informagdes produzidas. Segundo
dados analisados pelo autor, as estruturas para transmissdo e reproducdao de conteudos
estdo sendo continuamente desenvolvidas, ¢ mesmo com a imensa quantidade de
conteudo desenvolvido diariamente e que avoluma o intenso fluxo comunicacional, o
mundo inteiro utiliza apenas 2% do total da fibra Otica que ¢ disponibilizada

mundialmente.

E nessa assimetria entre espaco cibernético e tempo cibernético que se encontra
a base da crise de superprodugdo que o sistema da net-economy vem
atravessando. Como no sistema industrial classico, quando ndo se encontram
aberturas no mercado a producdo deve ser contida e reduzida e, portanto, devem
ser reduzidos os membros da classe virtual, colocando em situacdo de
desemprego os produtores de mercadoria semidtica. Aqui encontramos a causa
principal para a atual crise da classe virtual que vem sendo posta diante da sua
realidade social de agente cognitivo. (BIFO, 2003, p.309)

Esperamos ter conseguido deixar claro aqui a distingdo entre Midia Tatica e a

Ideologia Californiana, embora ambas compartilhem o conhecimento, 0
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desenvolvimento tecnologico e o reconhecimento de suas potencialidades e que
realizam também, mas ndo exclusivamente, trabalhos relacionados a tecnologia de
ponta, seguem ideais e principios distintos a uma légica puramente individualista e
comercial. O préprio formato dos encontros, a livre disponibilizacdo de materiais na
internet, e seus trabalhos com imigrantes ou comunidades oprimidas, deixam claro a
diferenciagdo de seus objetivos. Por mais que os midiativistas sejam movidos por um
anseio de interferir e interagir no cotidiano sem que necessariamente haja uma
interven¢do estatal, ou institucional, estes ndo sdo movidos pelo desejo de destruicao
destas instituicdes, mas sim pela ineficacia e passividade atual das mesmas para
solucionar os problemas existentes, mas com a forte nocao de que, assim como a TAZ, o
trabalho com o uso tatico de midia muitas vezes emerge sabendo o momento de
desaparecer. Quando ndo ¢ mais util, funcional, ou foi cooptado por algum interesse

mercadoldgico, perde a razao de existir.

Recentemente, muitas iniciativas morreram devido a sua super exposi¢do ao
Sistema. Taticas significam saber como atacar ¢ desaparecer, no momento certo,
antes que seja tarde. [...] Agir taticamente nos dias de hoje talvez também
signifique desaparecer, ndo aceitar todas as ofertas e canais, saber selecionar.
(NETTIME, 1999)

Entretanto, para além de suas possiveis apropriacdes comerciais, a TAZ foi uma
importante ferramenta conceitual para as praticas dos midiativistas que pretendem
realizar uma critica cultural e social. A¢des de coletivos como o Reclaim The Streets,
que promovem ocupagdes temporarias nas ruas em varias partes do mundo
reivindicando o direito ao uso dos espagos das ruas, pragas e locais publicos - mais
freqiientemente projetados para a circulagdo de carros, controlado e vigiados pelas
instituigdes policiais e utilizados para divulgacdo de material publicitdrio — ¢ um dos

coletivos que adotam o modelo de Zona Autonoma Temporaria de forma mais intensa.

E uma das ironias de nossa época que, agora, quando a rua se tornou a
mercadoria mais quente na cultura da publicidade, a propria cultura das ruas
esteja sitiada. De Nova York a Vancouver e Londres, puni¢des policiais por
grafites, colocagdo de poOsteres, mendicancia, arte em calgadas, flanelinhas,
jardinagem comunitaria ¢ vendedores de comida. Estd rapidamente se
criminalizando tudo o que, na vida de uma cidade, pertencia a rua. Essa tensdo
entre a mercantilizacdo e a criminaliza¢dao da cultura das ruas se revelou de uma
forma particularmente dramatica na Inglaterra. (KLEIN,2001, p.226)
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Seja para quebrar o fluxo cotidiano e normatizado desses espagos, seja para
articular suas agdes com protestos ou greves’, ou mesmo para protestar contra
corporagdes multinacionais, a tatica do Reclaim The Streest (RtS) fortemente inspirada
também nos happenings Situacionistas, consiste em tomar as ruas inesperadamente e
promover eventos festivos, ocupando esses espagos.

Como a localizacdo das raves originais, o local das festas RTS, ¢ mantido em
segredo até o dia em que acontece. Milhares se retinem no lugar de encontro
escolhido, do qual partem em massa para um destino conhecido somente por
uns poucos organizadores. Antes de a multidao chegar, uma van equipada com
um potente sistema de som, sorrateiramente € estacionada na rua a ser
resgatada. Em seguida, sdo planejadas algumas formas teatrais de bloquear o
transito - por exemplo: dois carros velhos deliberadamente batem e uma falsa
luta é encenada entre os dois motoristas. (KLEIN, 2001, p.264)

Existem grupos do RtS em mais de trinta cidades espalhadas pelo mundo, e
muitas vezes eles realizam essas ocupagdes de rua articuladas em varias cidades do
mundo simultaneamente. Eles partem do pressuposto de que o sistema dominante
comercializa e enfatiza a divulgacdo do medo e do caos nos espacos publicos para
reafirmar seu poder social, e procuram promover agdes festivas temporarias nesses
espacos como forma de re-apropriacdo dos mesmos. Como procuram realizar varias
dessas agdes simultaneamente, ndo apenas em cidades distintas, mas também muitas na
mesma cidade, procuram multiplicar, reproduzir essas pequenas crises de modo que

fique mais dificil ao Estado e suas forgas policiais tentarem controlé-las.

O sistema dominante comercializa a crise € o medo para reafirmar o controle
social. A estratégia ativista, de marcar encontros para agdes internacionais
coordenadas, poderia ser a de reproduzir, multiplicar estas crises. Essas crises
sdo de curta duragdo quando os niveis de propaganda e de doutrinagdo parecem
ser indestrutiveis. A crescente dependéncia da web para divulgar informagdes
pode ser muito perigosa agora que o estado e as transnacionais estdo
aumentando os recursos de vigilancia, e de distor¢cdo das propagandas e acdes
ativistas. Decentralizagdo ndo € apenas um posicionamento politico, mas uma
necessidade tatica. (AUGUSTIN, 2004)

Geralmente eles divulgam suas a¢des no momento em que elas estdo para
acontecer, instalam uma radio pirata, come¢am a distribuir panfletos explicando o

proposito da acdo, colocam aparelhagens de som e convidam as pessoas a participarem

Dentre as colaboragdes com outros movimentos o RtS de Londres realizou uma grande acdo em
colabora¢do com um grupo de Estivadores de Liverpool. Era uma nova alianca que foi além do tatico, e
que deixou o estado nervoso. Terminou com excessos policiais cercando cerca de 15000 pessoas que
festejando ilegalmente nas ruas do centro de Londres, duas semanas antes das elei¢des publicas. (RTS
N5M3)
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do evento, quando menos se espera a agdo ja estd ocorrendo, ¢ quando a policia

finalmente ativada a zona autobnoma temporaria se desfaz, tudo o que ela deixa ¢ a

O~

lembranga da experiéncia vivida pelas pessoas que tomaram parte dela, cada agdo

Unica.

Mais do que objetivos imediatos (cria¢do, diversao, intervencao imediata contra
a violéncia absurda de nossas cidades, prazer, rebeldia, liberdade, ar limpo, um
convite aberto para a comunidade....), a festa de rua tem funcionado como um
foco para expandir diversidade e espontaneidade, uma plataforma para
promover uma luta mais efetiva. Uma conferéncia tatica onde o assunto se torna
mensagem, como percepcao de cada individuo. Os grupos RtS ndo encenam
eventos para midia; eles sdo muito cautelosos sobre seu poder para recuperagao
e o perigo de se manter relagdes de dependéncia. O meio mais efetivo de
propagacdo tem sido oral: pessoas vivem uma experiéncia importante ¢ entdo
contam para outras pessoas sobre isso. Nunca se recria ou reencena a inspiracao
para verdade, o Carnaval ndo regulado ¢ mais velho que o sistema que o
repreende. (AUGUSTIN, 2004)

A idéia de se utilizar essas pequenas encenagdes para instaurar zonas autbnomas
temporarias tem o proposito de propor aos individuos - de forma provocativa num
espaco e tempo longe do controle do estado corporacdo - momentos para romperem
com a passividade cotidiana internalizada. As ac¢des promovidas pelo ArtMarkt,
descritas anteriormente, € uma série de intervengdes urbanas promovidas por coletivos
partem desse principio experiencial, seja para evidenciar o controle ja naturalizado pelos
individuos, seja para promover a¢des contra corporagdes multinacionais ou institui¢des,
como foi o caso do ACTUP que promoveu uma ac¢do na Catedral Saint Patrik contra o
Cardeal O’Connor. Essas intervengdes urbanas, ou happenings foram muito utilizadas
pela Internacional Situacionista, que via nessas agdes a oportunidade de romper com a
passividade cotidiana dos individuos por meio de ‘“encenag¢des” nas ruas que

procurassem provoca-los.

O grupo de Isou dedica-se, além disso, a organiza¢do de pequenos escandalos,
faceis de serem provocados nessa época, interrompendo apresentagdes teatrais,
inauguracdes de galerias de arte e festivais de cinema. Tudo isso, ligado a uma
pratica ndo conformista da vida, torna o movimento atraente até mesmo para
certos jovens cujas preocupagdes ndo sdo, em sentido proprio artisticas. Na
Péscoa de 1950, ocorreu um escandalo espetacular na catedral de Notre-Dame:
um jovem disfarcado de dominicano sobe ao pulpito e anuncia aos fiéis que
“Deus esta morto”. Este ato termina com uma tentativa de linchamento, uma
prisao e fatos nos jornais. (JAPPE, 1999, p.71)
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Podemos perceber pela breve descricdo das agdes realizadas acima que a nogao
de uso tatico de midia apropriada pelos coletivos da atualidade ndo se restringe a
utilizacao de meios tecnologicos. Seu intuito principal € a intervengdo e a proposi¢ao de
formas alternativas de se relacionar e confrontar as relagdes cotidianas com o espaco e
com a passividade. O foco principal do uso tatico de midia ¢ a criacdo e experimentacao
de formas alternativa de se relacionar e de se comunicar, € ndo o desenvolvimento
exclusivo de ferramentas comunicacionais como um fim em si mesmo, estas se
apresentam apenas cOmo um meio para atingir outros fins.

Derek Holzer deixa claro em entrevista, concedia a Caros Amigos e realizada
por Andréa Dip, que para ele midia tatica ndo é Internet. Midia tatica é dialogo direto,
sem mediag¢do de alguém com poder ou influéncia. Midia, na concepgdo da maioria dos
coletivos que tomaram parte nesse encontro, ndo ¢ encarada como um meio
propriamente tecnoldgico. Midia para os mesmos se configura como qualquer suporte
ou meio comunicador, podendo se apresentar como um cartaz ou mural de rua, até um
website na internet. Pode se personalizar na figura de uma pessoa na rua interagindo
com os pedestres, ou mesmo através de um video veiculado pela televisao. E agao tatica
de midia, para os mesmos, ¢ a utilizagdo ou criacao de qualquer desses varios suportes
para a elaboracdo ou distribuicdo de conteudos que eles mesmos elaboram e ndo
direcionada para fins mercadolégicos.

E fundamental, para a compreensdo de nosso objeto de estudo, frisar sobre este
ponto, pois questionamentos que dizem respeito ao uso da tecnologia, de que tipo de
tecnologia e com qual finalidade, sdo primordiais e compdem o posicionamento €tico e
responsavel que cada coletivo propde para levar a cabo suas acdes. Ressaltamos estes
pontos pois durante nosso processo de pesquisa e andlise de textos produzidos por esses
coletivos estes questionamentos apareceram freqiientemente e sempre tomaram um
lugar importante nas discussdes. Como pudemos perceber ao longo desta pesquisa,
alguns dos pontos cruciais dentro do uso tatico de midia sdo os processos, as formas de
se relacionar com o meio e com as pessoas, de solucionar problemas e enfrentar
obstaculos, muito mais do que “qual ¢ a ultima tecnologia mais avangada”, questdes
estéticas 1soladas, ou potencialidades midiaticas per se.

Isso porque na visao de boa parte dos praticantes de midia tatica as ferramentas
comunicacionais — sejam elas de alta tecnologia ou de baixa tecnologia — tém sua
relevancia dentro de suas acdes principalmente por proporcionar suporte para

intercomunicacdao, para a construcdo de canais e pontes de solidariedade e de

61



colaboragdo, e ndo pelo simples prazer de se desenvolver tecnologias comunicacionais

avancadas.

No Brasil, a maioria ndo tem acesso a Internet. Vocé acha que esse encontro em
Sao Paulo terd impacto, ou vai se fechar nele mesmo?

Vi alguns projetos online, como o Centro de Midia Independente e outros
projetos de Internet, mas o que mais vi foram DJs, pessoas fazendo intervengdes
nas ruas, videos, radios independentes. Essa ¢ a forma como a midia tatica
trabalha no Brasil. Nao confunda midia tatica com webmidia. Meu trabalho nao
¢ vir aqui e dizer para as pessoas virarem ciberativistas, € que com isso vamos
mudar o mundo. O computador é apenas uma caixa cheia de circuitos, ndo fara
nada se voc€ ndo colocar o mundo real dentro dele. Os computadores sdo
otimos para divulgar informagdes, mas ¢ preciso ir as ruas para ter um efeito
real. O ciberativismo ¢ muito bonito, muito poético, mas tem de ter algum efeito
fisico, algo tem de acontecer com seu corpo, sua voz, algo que as pessoas
possam ver. (DIP, 2003)

Estes sdo pontos fundamentais para podermos compreender de forma mais
aprofundada as agdes e as formas pelas quais essas s3o levadas a cabo. O uso tatico de
midia ndao se propde a ser uma nova utopia revolucionaria no sentido tradicional, mas
tem como objetivo primordial criar e recriar tecidos de solidariedade e de troca de
conhecimento e experiéncias. Nesse sentido ela ¢ carregada de sentimentos utdpicos,
mas ndo de um projeto coletivo pronto e finalizado, ¢ movida mais por uma curiosidade
quanto ao outro e imbuida pelo desejo de intervir e atuar, do que por uma certeza de

modifica¢do social ou de um destino certo a ser alcancado.

O leitor pode estar se perguntando o que ha de diferente nisso tudo, além do
nome bonito e do lado tecnoldgico, se o fim ainda é o mesmo. Talvez o
questionamento da informagdo “pronta para o consumo”, seja ela jornalistica
publicitaria ou politica. Ou a quebra do monopdlio da comunicagdo,
incentivando as pessoas a expressar suas idéias de forma criativa independente
de seu status social ou intelectual. Talvez a desmistificagdo da propria midia
independente que muitas vezes se restringe a uma “elite pensante”. Na midia
tatica é o questionamento dos meios que justifica seus fins. (DIP, 2003)

Além das entrevistas cedidas por Derek Holzer podemos ainda perceber essa
preocupag¢do mais evidenciada com o como criar canais de relacionamento e de troca do
que com o aparato ou suporte tecnologico especifico nas varias edigdes do N5SM. No
N5M2, por exemplo, o evento se colocou claramente contra a obsessdo pela alta
tecnologia que tem sido a moda nos circulos de midia por muitos anos. Ao invés de ficar
glamourizando as fantasias high-tec de muitos eventos internacionais de arte e
tecnologia, o encontro realizou um grande esforgo para atentar para a baixa tecnologia.

Isso porque “midia”, na atualidade, ¢ um termo onde a alta tecnologia parece ja estar
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automaticamente implicada, mas eles procuraram focar ndo apenas no potencial
tecnologico das novas midias, como pode ser percebido nas varias tematicas € propostas
de trabalho.

Esse fator ¢ de extrema importancia, visto que o evento ¢ freqiientado por
diversas pessoas que possuem realidades distintas as da Holanda. Mais propriamente em
Amsterdad, onde ¢ sediado o evento, hd a possibilidade da ampla utilizacdo desses
recursos, at¢ mesmo de transmissao através de uma TV alternativa, mas para muitos
usuarios de midias taticas, essa ¢ uma possibilidade que se nao fosse proporcionada por
esse encontro muito dificilmente poderia ser vivenciada. Entretanto, o espaco
proporcionado pelo N5M contribui e colabora ndo apenas para individuos e coletivos
que vivem realidades mais restritas no que concerne ao acesso a comunicagao, mas
também levanta questdes e contribui aos debates de artistas e ativistas que estdo

localizados em paises ou cidades onde ha mais acesso a essas ferramentas.

Durante muitas sessdes tem sido mencionado que os midiativistas taticos
deveriam ser conscientes do contexto politico de seus ativistas. Um muito
importante, porém freqiientemente desconhecido, aspecto desse contexto € o
fato de que em grande parte do mundo o ambiente de justica liberal de
engajamento publico com a midia ndo ¢ geral, ou ndo se aplica a todas as
realidades. Comparando, por exemplo, a Asia, as necessidades para um acesso
publico da Europa e do Estados Unidos sdo um problema luxuoso. Também, do
ponto de vista dos paises do oeste/norte o tdo chamado uso tatico de midia nos
paises do leste/sul podem ser considerados como ‘falta do uso de midia’. (DIJK,
1996)

O encontro procurava proporcionar meios € técnicas possiveis para o
engajamento de comunidades ou coletivos que ndo tivessem acesso ou condi¢des de se
apropriar de tecnologias muito sofisticadas ou de ponta para o desenvolvimento de seus
trabalhos. Procurava abranger meios e suportes para midias mais simples e acessiveis
como a das radios livres; em suas parcerias com a India, mais especificamente na cidade
de Delhi, procuraram realizar a traducdo do software Linux para o idioma oficial de
modo que os habitantes locais pudessem se inserir nos debates e se interconectar com as
comunidades em rede. Destaque-se os seus trabalhos com o Leste Europeu e a
preocupacdo em desenvolver suportes que pudessem se adaptar a realidade econdmica
desses paises, desenvolvendo programas e ferramentas possiveis de serem utilizadas por

essas comunidades.
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A escolha da midia que nos usamos, ¢ a forma como nds utilizamos essas
midias ndo ¢ completamente auto-evidente ou coincidente. Tao pouco ¢ uma
decisdo completamente consciente. A construgdo da tecnologia de midia é na
verdade profundamente politica e politico-economica. [...] A falacia da
tecnologia hi-tech ndo ¢ limitada apenas temporalmente, mas também
espacialmente. O que os computadores high-tech podem fazer em paises onde
comunidades ou vilas mal tém 4agua ou comida, que nao possuem nem
eletricidade nem conexdes telefonicas? Como desenvolver estratégias de midia
se a alta tecnologia por razdes politicas e econdmicas ¢ totalmente ausente
nestes lugares? E claro que o N5SM3 também englobard campanhas nas quais a
tecnologia estd sendo usada. Mas serd que a critica, com pouco conhecimento
de causa sobre essas realidades tio duras, da desobediéncia civil eletronica pode
ser uma estratégia proveitosa e aplicavel para essas comunidades? (N5M, 2003)

A critica apresentada nesse extrato acima ao conceito de desobediéncia civil
eletronica, cunhada pelo CAE, se deu devido as criticas que esse coletivo direcionou aos
midiativistas que concentravam suas a¢des mais propriamente em agdes pedagdgicas ou
simbdlicas, acusando-os de apenas promover mais material e publicidade para a midia
de massa, e afirmando o conceito de desobediéncia eletronica civil, pautada
principalmente no hackerativismo, como a forma de acdo direta e efetiva de
enfrentamento ao Estado e com as mega corporagdes.

O CAE lancou especialmente para o encontro o livro Desobediéncia Civil
Eletronica (1999), onde procurava inserir o hackerativismo e os distirbios na rede como
forma mais eficaz e politica de acdo direta, realizando uma forte critica aos movimentos
sociais e taticos de midia que ainda concentravam suas agdes nos espacos das ruas,
utilizando-se de meios de comunicacao alternativa.

No livro h4 também criticas as lutas contra as marcas e logomarcas corporativas,
aos centros de midia independente, ¢ as a¢des que procuravam disseminar informagdes
alternativas. Acusando-os de travarem simplesmente lutas semioticas que ndo alteram as
configuragdes de poder, afirmando que ao procurar alterar a ordem simbdlica do sistema
econdmico vigente e dar visibilidade a suas agdes, no anseio de atingir uma esfera
publica, acabam apenas por promover mais material para ser apropriado por
conglomerados midiaticos.

Os autores reforgavam suas criticas afirmando que grandes comunidades ou
organizagdes mais estruturadas acabavam por recair em mais burocratizacdo do
movimento ¢ em mais hierarquias opressivas, apontando para a desobediéncia civil na
rede como forma alternativa de se poder manter microcélulas de resisténcia, mas com

uma maior eficacia politica. Segundo a visdo do coletivo, a tnica forma de se mover

globalmente contra o sistema econdmico mais diretamente era a partir do espago virtual.
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2.1. Desobediéncia Civil Eletrénica:

Para que possamos compreender a logica argumentativa do Critical Art
Ensemble (CAE a partir de agora) realizaremos uma breve sintese do capitulo Post-
Scriptum nas sociedades de controle da obra de Gilles Deleuze, Conversagoes (1992), e
sua descricdo sobre os diferentes exercicios de poder nos diferentes estagios da
sociedade capitalista e as correspondentes formas de resisténcia a esse exercicio de
poder. Utilizaremos também Zigmunt Bauman, para ajudar na descri¢do dos conceitos
propostos por Deleuze.

Deleuze afirma que no capitalismo a Unica coisa universal ¢ o mercado, e que
antes de se constituir como for¢a homogeneizante se manifesta como uma fantastica
fabricacdo de miséria e riqueza. Temos tido a oportunidade de acompanhar e analisar as
disparidades que a acumulacdo flexivel (HARVEY, 2002) ¢ capaz de criar. Com as
novas tecnologias, a desregulamenta¢ao do comércio internacional, e a subordinacao do
poder estatal a ordem econdmica, as corporacdes transnacionais privadas foram dotadas
de uma crescente mobilidade paralelamente a também crescente segregacdo das
populagdes em areas ndo incorporadas por essa “economia global”.

Zigmunt Bauman, em sua obra Globalizagdo e as conseqiiéncias
humanas,(1999) analisa as profundas transformagdes (e contradi¢des) decorrentes do
processo de globalizagcdo que contrapde uma liberdade global a uma segregagado espacial
as pessoas “incapazes” de desfrutar dos novos movimentos extraterritoriais. Nesse
sentido ele descreve uma nova elite global que, apoiadas nas novas tecnologias tanto de
informacgdes como dos meios de locomogdo, conseguem se movimentar sem restricoes
em detrimento aos excluidos do acesso a essas tecnologias da mobilidade e que acabam

subjugados na sua territorialidade.

A globalizagdo tanto divide como une; divide enquanto une — ¢ as causas dessa
divisdo sdo idénticas as que promovem a uniformidade do globo. Junto com as
dimensdes planetarias dos negocios, das finangas, do comércio e do fluxo de
informacao, ¢ colocado em movimento um processo “localizador”, de fixacao
no espago. Conjuntamente, os dois processos intimamente relacionados
diferenciam nitidamente as condi¢des existenciais de populacdes inteiras e de
varios segmentos de cada populacdo. O que para alguns parece globalizagao,
para outros significa localizagdo; o que para alguns ¢é sinalizacdo de liberdade,
para muitos outros € um destino indesejado e cruel. A mobilidade galga ao mais
alto nivel dentre os valores cobicados — e a liberdade de movimentos, uma
mercadoria sempre escassa e distribuida de forma desigual, logo se torna o
principal fator estratificador de nossos tardios tempos modernos ou pos-
modernos. (BAUMAN, 1999, p.08)
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Deleuze, ao realizar andlise das formas de exercicio de poder na sociedade
capitalista realiza uma divisao que chega a se assemelhar a utilizada por Jameson (2000)
— capitalismo mercantil, capitalismo industrial, capitalismo tardio — mas ao invés de
focar as diferentes formas de producdo, enfoca as diferentes formas de exercicio de
poder paralelas as transformagdes nas formas de produgdo, a saber, o da soberania, o da
disciplina e o do controle. Para cada diferente forma de exercicio de poder, em cada
diferente desdobramento da sociedade capitalista, existe um tipo de tecnologia/técnica
que exprime as formas sociais que agenciam esse exercicio, ndo s6 na esfera produtiva

mas também na esfera do exercicio do poder.

E facil fazer corresponder a cada sociedade certos tipos de maquina, nio porque
as maquinas sejam determinantes mas porque elas exprimem as formas sociais
capazes de lhes darem nascimento e utilizd-las. As antigas sociedades de
soberania manejavam maquinas simples, alavancas, roldanas, relogios; mas as
sociedades disciplinares recentes tinham por equipamentos maquinas
energéticas, com o perigo passivo da entropia e o perigo ativo da sabotagem; as
sociedades de controle operam por maquinas de uma terceira espécie, maquinas
de informéatica e computadores, cujo perigo passivo ¢ a interferéncia, e, o ativo,
a pirataria e a introdugdo do virus. Nao ¢ uma evolucdo tecnologica sem, ser,
mais profundamente, uma mutag@o no capitalismo. (DELEUZE, 1992, p.223)

Para embasar sua andlise e enfoque sobre as praticas de poder Deleuze se
ampara em Michel Foucault. Foucault dedicou boa parte de seus estudos as sociedades
disciplinares, que teriam tido inicio no século XVIII e atingido seu ponto maximo no
inicio do século XX. Essas sociedades se caracterizariam por um desenvolvimento
organizacional crescente de institui¢des e espacos de confinamento, como por exemplo:
o hospicio, o hospital, as prisdes, as fabricas e escolas e etc. O principio racionalizador
das sociedades da disciplina consistia na concentragdo das pessoas dentro de um
determinado espago € na organizagao destas nestes espacos de confinamento.

Nesse sentido, Foucault emprega a metafora conceitual do Pandptico: uma
prisdo projetada por Jeremy Benthan no fim do século XVIII, onde, em uma estrutura
circular, os presos eram confinados em celas individuais, com paredes transparentes e
que ficavam em volta de uma torre central onde ficavam os vigias, que ndo podiam ser
vistos. Essa estrutura sustentava uma permanente incerteza, por parte dos vigiados, dos
momentos em que estavam, ou ndo, sendo observados. Essa incerteza era o trunfo dos
vigias, que ndo precisavam de uma vigilancia permanente, j& que contavam com a

invisibilidade. Essa metafora foi empregada por Foucault para representar o poder de
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dominio da sociedade disciplinar. Onde poucos vigiam muitos. (FOUCAULT, 1979)
Com o desenvolvimento e a complexizacdo social esses espacos de
confinamento estariam passando por uma crise, desde a Segunda Guerra Mundial, e as
formas da sociedade de controle estariam entrando em ascensdo. Segundo a visdo de
Deleuze, a de Baumann e também do CAE, que analisaremos mais adiante, novas
formas de exercicio de poder “ao ar livre” estdo se consolidando para substituir as

antigas formas de exercicio do poder através do confinamento.

Os confinamentos sdo moldes, distintas moldagens, mas os controles sdo uma
modulagdo, como uma moldagem auto-deformante que mudasse continuamente,
a cada instante, ou como uma peneira cujas malhas mudassem de um ponto a
outro. Isso se vé claramente na questdo dos salarios: a fabrica era um corpo que
levava suas forgas internas a um ponto de equilibrio, o mais alto possivel para a
producao, o mais baixo possivel para os saldrios; mas numa sociedade de
controle a empresa substitui a fabrica, e a empresa ¢ uma alma, um gas.
(DELEUZE, 1992, p.221).

A acumulacdo capitalista ndo ¢ mais centralizada unicamente sob a logica da
produgcdo material, que estd relegada agora aos subcontratistas dos paises em
desenvolvimento, e sim dirigida sob uma logica da criagdo de identidade, de estilos de
marcas, € voltada para o mercado. Essa descentralizagdo do processo produtivo
capitalista, faz com que a disciplinarizagdo ndo se apresente mais como a forma
dominante, pelo menos nos moldes convencionais, mas sim o controle comunicativo. E

¢ nesse sentido que o autor afirma que:

O marketing é agora o instrumento de controle social,e forma a raca impudente
de nossos senhores. [...] O homem n3o ¢ mais o homem confinado, mas o
homem endividado. E verdade que o capitalismo manteve como constante a
extrema miséria de trés quartos da humanidade, pobres demais para divida,
numerosos demais para o confinamento: o controle ndo sé tera que enfrentar a
dissipacao das fronteiras, mas também a explosdo dos guetos e favelas
(DELEUZE, 1992, p.224)

Deleuze afirma que para a sociedade do controle exercer seu poder a tarefa de
organizar e gerenciar espacos de confinamento passa a ser relegada a marginalidade e o
gerenciamento e controle das informagdes e dados, em fluxos cada vez mais velozes,
passam a se configurar, progressivamente, como tarefa primordial. Fator esse que sé foi
possivel no momento em que nosso sistema econdmico, € nosso arcabougo tecnologico,

conseguiram implantar a mobilidade global e a segregacdo local como fator de

diferenciagio social. E nesse sentido que o CAE parece enfatizar o abandono dos
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espacos publicos locais e a partida rumo ao “lécus virtual” de fluxos informacionais. E
ainda por esse motivo que o coletivo acredita que a Unica forma de golpear o poder ¢
indo onde ele esta, tornado-se também um ndémade.

Toda essa possibilidade de nomadismo, tanto das empresas quanto das fabricas,
levaram o CAE a pensar e a refletir qual seria a maneira mais eficaz de atingir esse
poder que vem se expressando cada vez mais através do controle informacional em
detrimento da rigidez da disciplina. Tendo em vista esse processo de transformacao das
configuragdes de poder o coletivo pretende estabelecer novas alternativas para a
desobediéncia civil.

A desobediéncia civil se caracterizaria por acdes coletivas que procuram, atraveés
de manifestacdes, passeatas e protestos, interditar, ocupar, e algumas vezes até depredar
instituicdes, ruas, pragas publicas, enfim toda uma gama de espacos, como forma de
expressar sua insatisfacdo com alguma pratica ou modelo vigente, ¢ como forma de
pressionar institui¢des publicas ou privadas a modificar ou aceitar suas reivindicagdes.
Limitamos nossa definicdo de desobediéncia civil a essas caracteristicas, pois essa
parece configurar a definicdo central do coletivo, mas também poderiam ser
consideradas desobediéncia civil, dependendo de seu contexto historico, publicagdes,
pixacdes, € quaisquer outros tipos de acdes que se contraponham ao status quo. Se
tomarmos os movimentos civis americanos na luta contra a discriminagao racial, um
afroamericano que ocupasse um acento ndo destinado a ele no transporte coletivo, ou
sua presenga em um restaurante ou local privado ou publico onde ndo era socialmente
aceito, ja configuraria um ato de desobediéncia civil.

Mas, retornando a logica argumentativa do CAE, eles nao ignoram outras
modalidades de acdo tatica; o que o coletivo pretende propor ¢ que a partir das
mudangas nas formas de controle do capitalismo, existem formas de agdes mais
poderosas para se investir. Com o objetivo de criar protocolos para a desobediéncia civil
eletronica, mais na pratica do que na teoria, e inserir essa possibilidade no debate tanto
das comunidades midiativistas (esta proposta foi lancada pelo CAE em 1999,
justamente para a conferéncia do terceiro N5SM) quanto na sociedade sobre esse assunto,
e para ajudar outros grupos a realizar protestos virtuais e desenvolver o didlogo entre
hackers, 'hacktivistas' ¢ net-artistas, o CAE comeca a esbogar essas idéias e conceitos no
Distarbio Eletronico (publicado no Brasil em 2001), e procura aprofundar esta

perspectiva no Desobediéncia Civil Eletronica (1999). A resisténcia a ciberelite, ou elite
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ndémade, deve ser travada, segundo o coletivo, primordialmente no ciberespago ou na
rede eletronica, e ndo mais no espago fisico e material das ruas.

O jogador pdés-moderno ¢ um jogador eletronico. Um pequeno mas coordenado
grupo de hackers poderia introduzir virus ¢ bombas eletronicas em bancos de
dados, programas e redes de autoridade, colocando a for¢a destrutiva da inércia
contra o dominio nomade. A inércia prolongada se iguala ao colapso da
autoridade ndémade em nivel global. Tal estratégia ndo requer uma acdo
unificada de classe, e nem de uma agdo simultdnea em varias areas geograficas.
Os menos niilistas poderiam ressuscitar a estratégia de ocupagdo mantendo
como reféns dados em vez de propriedades. (CAE, 2001, p.33)

Essa perspectiva parece convergir com a visao proposta por Deleuze, e inclusive
parece encontrar convergéncias com a andlise de Zigmunt Bauman (1998), que sustenta
que crescentemente as formas de controle atuais, em detrimento das antigas formas da
disciplina, ndo operam mais via confinamento e imposi¢ao de disciplina aos que ndo se
enquadravam em seu modelo de normalidade. Na era do controle, ou do sindptico®, o
que os relegados ou indesejaveis facam de suas vidas pouco importa, nem o estado nem
as corporacdes primam mais pela responsabiliza¢ao ou manutengao destes; os olhares se
voltam agora para os consumidores, para os modelos mididticos e para as elites que
podem consumir ou legitimar a ordem existente, o interesse agora se concentra no
mapeamento das atividades, ao “ar livre”, dos cidadaos respeitaveis e passiveis de
reproduzir e sustentar esse sistema. O sindptico, ao contrario do panoptico, € o “lugar”
— ou melhor dizendo a possibilidade de mobilidade - onde todos desejam estar e se
incluir, sistema de exercicio de poder onde muitos vigiam poucos. Esse sindptico pode
se definir também como o conjunto de informagdes e representagdes que mapeiam as

atividades dos consumidores.

O principal proposito do Panoptico era instilar a disciplina e impor um padrao
uniforme ao comportamento dos internos; o Pandptico era antes e acima de tudo
uma arma contra a diferenca, a opcao e a variedade. Semelhante objetivo ndo se
coloca ao banco de dados e seus usudrios em potencial. Bem ao contrario — sdo
as empresas de crédito e marketing quem mais aciona e utiliza os bancos de
dados € o que buscam ¢ garantir a confirma¢do pelos arquivos da
“credibilidade” das pessoas listadas, sua confiabilidade como clientes e
eleitores, e que os incapazes de escolha sejam peneirados antes que causem
danos ou se desperdicem recursos; com efeito, ser incluido no banco de dados ¢
a condi¢@o primordial da “credibilidade” e este ¢ o meio de acesso a “melhor

oportunidade local”. (BAUMAN, 1998, p.58).

¥ Qutra metéafora conceitual para exemplificar a forma de exercicio de poder da sociedade do controle,
mas que ndo pode ser descrita como o pandptico, pois ndo constitui uma construgdo arquitetonica ou
espaco organizado mais palpavel.
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O exercicio da burocracia, os registros oficiais, comecaram a ter o status de
realidade oficial, e o controle e gerenciamento desses dados se manifesta como a
ferramenta mais poderosa de controle social. As formas de processamento,
arquivamento e gerenciamento de informag¢do tém se tornado mais e mais complexas
desde a invengdo de computadores e das redes informaticas, combinando sistemas
imensos de arquivamento de informacdo com altissima velocidade de transporte das
mesmas. A partir dessa complexizacdo o gerenciamento de informagdes passa a ser
encarado como uma ciéncia de imensa precisdo, aumentando assim sua legitimidade e
autoridade perante a sociedade, ja que a ciéncia ¢ encarada como o maior sistema de
conhecimento na sociedade secular. (CAE, 1999)

Segundo a argumentagdao do CAE (1999) cada individuo tem arquivos que estao
em poder do estado e das corporacdes privadas. Arquivos sobre a formagdo educacional,
arquivos médicos, arquivos sobre vinculos empregaticios, e para alguns, arquivos
criminais. Cada deslize na trajetoria de cada individuo ¢ registrado e mantido. O
conjunto de registros sobre um individuo € o seu corpo de dados. E o que se apresenta
de forma mais perversa nesse desenvolvimento ¢ que o corpo de dados ndo apenas
reivindica um privilégio ontoldgico, mas na verdade ja o tem. O que seu corpo de dados
diz sobre vocé ¢ mais real aos olhos da logica empresarial, do que o que vocé tem a
dizer sobre si mesmo. O corpo de dados ¢ o corpo pelo qual vocé ¢ julgado na
sociedade, e ¢ o que dita seu status no mundo social. O que estamos presenciando nesse
momento é o triunfo da representagdo sobre o ser. (CAE, 1999)

O CAE afirma que se a incerteza da localizacdo e identificacao dos detentores do
poder e a alta velocidade dos fluxos informacionais, dos quais 0s mesmos se
beneficiam, sdo utilizadas pela ciberelite como fonte de controle, os mesmos
instrumentos deveriam ser utilizados pela resisténcia. As novas tecnologias também
podem proporcionar, segundo essa perspectiva, as ferramentas necessarias para a
desobediéncia civil eletronica.

Para o CAE, a revolucdo das tecnologias criou uma nova geografia das relagdes
de poder, principalmente no Primeiro Mundo. A condicdo virtual possibilitou uma nova
sede do poder, fundamentada em uma zona ndmade, sem fronteiras — que divergem das
antigas casamatas fixas e territorializadas. A passagem de um espago fixo e arcaico para

redes eletronicas criou um novo tipo de poder némade.

Esse modelo arcaico de distribui¢do do poder e estratégia predatoria foi
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reinventado pela elite do poder do capitalismo tardio, com praticamente os
mesmos objetivos. Sua reinvencdo baseia-se na abertura tecnoldgica do
ciberespago, onde velocidade/auséncia e inércia/presenga colidem na hiper-
realidade. O modelo arcaico de poder ndmade, outrora um meio para formar um
império instavel, evoluiu para um meio sustentivel de dominagdo. Em um
estado de duplo sentido, a sociedade contemporanea de ndmades se torna tanto
um campo difuso de poder sem localizagdo quanto uma maquina de ver que
aparece como espetaculo. A primeira prerrogativa abre caminho para a
economia global, enquanto a segunda age como uma guarni¢ao militar de varios
territorios, mantendo a ordem da mercadoria como uma ideologia especifica a
cada area. (CAE, 2001, p.24-25)

A transferéncia do poder ndmade para o ciberespaco pressupoe, para os autores,
a transferéncia da resisténcia do poder para o0 mesmo espaco. Em suas palavras, “Assim
como a autoridade localizada nas ruas era combatida por meio de manifestacdes e
barricadas, a autoridade que se localiza no campo eletronico deve ser combatida através
da resisténcia eletronica.” (CAE, 2001, p.33). A falta dessa perspectiva prejudicaria a
eficacia dos movimentos sociais, tornando-os anacronicos. O poder da elite hoje nao
poderia mais ser destruido por estratégias criadas para a contestagdo do poder
sedentario.

Para eles, a utilizagdo de estratégias indiretas, como a tentativa de manipulagao
dos meios através da espetacularizagao da desobediéncia civil, destinada a conseguir a
aprovacao e o respaldo da opinido publica, ¢ uma proposta destinada ao fracasso.
Dever-se-ia criar estratégias ciberespaciais de resisténcia, de resisténcia eletronica, de
perturbacdo a autoridade eletronica — grandes corporagdes e controles estatais da rede —
com a intencdo de quebrar totalmente o controle ¢ o comando. Para isso, o
ciberativismo deve causar estrago, danificar sistemas. E justamente nesse ponto que o
coletivo afirma mais enfaticamente a critica as praticas mais freqiientemente levadas a
cabo pelos midiativistas. Segundo essa visdo, a tentativa de pressionar o sistema atraveés
da mobilizagao publica e manipulagdo dos meios de comunicagao seria uma via indireta
de agdo, e pouco eficaz, tendo-se em vista que as corporagdes ou governos podem
contornar facilmente essas acdes.

Esta forma de interpretar o controle do poder na atualidade e as formas de
resisténcia que poderiam se contrapor a0 mesmo, parece convergir com a visdo de
Deleuze que afirma acreditar que mais eficiente que comunicar - em um periodo onde
os meios de comunicagdo parecem tomados por informagdes, € impregnados em uma
logica, mercantilizadas — seria a acdo de obstru¢do comunicativa, de retengdao do fluxo

informacional.
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Vocé pergunta se as sociedades de controle ou de comunicacdo ndo sucitardo
formas de resisténcia capazes de dar novas oportunidades a um comunismo
concebido como “organizagdo transversal de individuos livres”. Nao sei, talvez.
Mas isso nao dependeria de as minorias retomarem a palavra. Talvez a fala, a
comunicagdo, estejam apodrecidas. Estdo inteiramente penetradas pelo dinheiro:
ndo por acidente, mas por natureza. E preciso um desvio de fala. Criar sempre
foi coisa distinta de comunicar. O importante talvez venha a ser criar vacuolos
de ndo-comunicagao, interruptores, para escapar do controle. (DELEUZE, 1992,
p-217)

Nesse sentido o CAE propde o que ele denomina agao direta na rede, ao invés de
mobilizacdo de pessoas, apropriacio de bancos de dados e outras ferramentas
informacionais fundamentais ao sistema econdémico que se move na rede. A retengdo
desse material, fundamental para o gerenciamento das atividades corporativas ou
estatais, mandaria uma mensagem direta a essas institui¢des e se configuraria como uma
forma de pressdao muito mais eficaz.

Podemos perceber através dessa breve descricdo do coletivo, no que diz respeito
a forma de atuacdo politica que eles julgam mais eficaz, as primeiras contradigdes de
suas afirmagdes. O coletivo defende e parece primar pelo hackerativismo como a forma
de atuacdo politica mas eficaz justamente por duas caracteristicas principais, a saber, a
nao espetacularizacao de suas acdes e a capacidade real de controlar os bancos de dados
das corporagdes. Entretanto, o coletivo ndo tem bases factuais ou historicamente
comprovadas para respaldar sua argumentagdo. Primeiro porque ndo ha registros de
acoes hackerativistas que tenham levado a cabo efetivamente uma mudanca politica ou
institucional através da reten¢ao de fluxos informacionais na rede.

Segundo, alguns aspectos de suas argumentagdes e criticas direcionadas aos usos
mais freqiilentes de midia tatica parecem legitimas e bem fundamentadas, mas sua
crenga de que € possivel transformar as praticas corporativas e estatais, apenas por meio
da rede, se apresenta de forma limitada. Isso se leva-se em consideracao que nao sao
apenas os modelos econdmicos e corporativos que necessitam ser confrontadas, mas
também novos modelos de solidariedade ¢ de inser¢do mais ativa e autonoma das
comunidades na esfera publica necessitam ser construidas.

Para o Critical Art Esemble a agdo politica ¢ caracterizada por uma
reconfiguragdo ou redistribuicdo de relagdes de poder, sejam elas tempordrias ou
permanentes, materiais ou semidticas. Entretanto, na perspectiva de analise do coletivo,

essas experiéncias — semioticas, ou de representacao simbolica - se apresentam como
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secundarias, deslocando as formas taticas de atuacdo da ampliagdo dos fluxos de
informacdo para a interrupcdo, a obstrugdo desses mesmos fluxos. A primeira se
configuraria como pedagogica e a segunda como mais propriamente agao direta.

A base de sua argumentagdo reside no fato das economias informacionais
estruturarem todas as suas atividades a partir da rede, toda a divisdo social do trabalho ¢
agora articulada partindo dessa estrutura organizacional, € o maior desastre que poderia
ocorrer para uma economia como esta ¢ uma interrupcdo comunicativa. Esse fato,
segundo o coletivo, deveria se aproveitado por todos aqueles que pretendem resistir ao
autoritarismo do estado e a hegemonia do capitalismo. Com taticas de invasdes e
destruicao de barreiras protetoras do ciberespago os ativistas poderiam forcar o estado,
as autoridades corporativas e militares a negociar sem a necessidade da imposicdo de
um estado de terror ou panico, ou de utilizagdo de violéncia contra os cidaddos. O unico
instrumento necessario seria o de negar ou restringir o acesso aos bancos de dados tao
caros a essas organizacdes. Nas proprias palavras dos autores: “A maioria da for¢a de
resisténcia da rede se restringe a distribuicao de servigos alternativos de informacao ou
se organizando em torno de questdes sobre autonomia, tais como liberdade de
informagdo ou discurso. Apenas para certificar, essas questdes sao importantes, porém
secundarias”. (CAE, 1999)

Intrigados por essas acusagOes radicais, € se questionando sobre se seria
realmente possivel provocar uma campanha politica unicamente através de meios
técnicos, foram realizados debates e discussdes que procuraremos elucidar e
contextualizar no presente trabalho. Questdes que envolvem defini¢cdes acerca do que se
constituiria uma agdo politica, € quanto aos anseios por uma coletividade mais ampla,
mas que ao mesmo tempo ndo sufocasse as subjetividades dos individuos inseridos
nesse processo foram intensamente debatidas.

O que fazer com o “resto” ndo digerivel pelo desenvolvimento tecnoldgico
(América Latina, Asia, Africa)? Se em seus trabalhos o0 CAE parece deixar claro que as
acOes que ainda tomam o espacgo fisico, material, estdo ultrapassadas, resta entdo o
questionamento sobre o que comunidades ou populagdes inteiras, que ndo foram — e
talvez nunca cheguem a ser — incluidas no sistema de consumo basico, podem fazer
frente as opressdes as quais estdo submetidas. E mais do que isso, como ndo apenas
lutar contra as instituigdes detentoras de poder, mas sim reconstruir os lacos de

sociabilidade incansavelmente minados por esse sistema que aponta para a competicdo e
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o individualismo exacerbado, defendido pela aparente posicdo de ‘“autonomia”
flexibilizada, como alternativa inica possivel para os “cidadaos™?

Nao queremos com essa analise, que procuramos desenvolver, crucificar ou
satanizar todos os movimentos ativistas que acreditam na utilizagdo de implementos hi-
tech, tampouco o coletivo CAE em particular (que proporcionou, e¢ ainda proporciona,
tantas contribuigdes para a disseminagcdo dessa forma de acdo civil e para a
compreensao, por meio de suas publicagdes, do midiativismo na atualidade), ndo
estamos propondo aqui um ludismo tecnoldgico afirmando que os ativistas que fazem
uso dessas ferramentas sdo neoliberais da tecnologia e que os coletivos ativistas
provindos dos paises do terceiro mundo sejam os atores politicos mais responsaveis.

O que pretendemos elucidar com essa analise ¢, primeiro, o carater ideologico
que permeia esse universo e, segundo, assinalar - seja por questdes historicas, ou seja
por contextos politico-econdmicos particulares — que foi identificado um embate entre
estes diferentes coletivos no que diz respeito aos seus respectivos posicionamentos
politicos e ideoldgicos distintos.

E evidente que o contexto historico-politico e econdémico influencia nos
posicionamentos que os distintos coletivos provenientes de diferentes realidades tomam
com relagdo aos seus trabalhos e na releviancia que os mesmos atribuem as suas
atuacdes e intervengdes na esfera publica. O que nao significa que nao haja coletivos
que atuam em contextos mais privilegiados e se posicionem de maneira distinta a essa
visdo mais entusiasta da tecnologia, que pouco levam em consideracdo as realidades
distintas e que fagam apologia a uma utopia tecnolégica.

O que estamos apresentando aqui ¢ um reflexo da forma como o debate se deu
no interior dos encontros estudados em que, apesar das discussdes € dos embates, ha
uma predominancia de coletivos que ndo dirigem suas agdes unicamente pelos avancos
das tecnologias, mas procuram se apropriar das mesmas quando se fazem relevantes
dentro de contextos ou de objetivos que estes coletivos pretendem ou almejam criar e
alcancar.

Parece constituir um ponto comum o que esses grupos, € boa parte dos
movimentos sociais da atualidade vislumbram como negativo, o que eles — e todos os
que enxergam as degradantes situagdes pelas quais temos sido submetidos — ndo
querem: o desenvolvimento desse sistema que destroi comunidades e esferas publicas
de debate, onde o valor de mercado e mercadorias se coloca acima dos valores

humanos, de crescente exploragdo dos trabalhadores e de intensas desigualdades sociais.
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O que ndo se coloca de forma clara, e nem de maneira facil, ¢ quais sdo os caminhos
pelos quais esses movimentos devem tomar para atingir esse objetivo € qual ou como se
definiria esse “outro mundo possivel”, como fazer desse objetivo, - que tem sido
constante e progressivamente transformado em um chavao ou lugar comum — um fator
de integracdo e acdo articulada entre os povos. Talvez seja justamente por ndo saber
qual seria a melhor e mais eficaz forma de enfrentar e se opor a esse sistema que 0s
participantes de encontros como o N5M sejam tdo variados e produzam agdes tao

distintas como as apresentadas até entao.

2.3 Uso Tatico de Midia e a Ecologia das Midias.

Considerando tal contexto, passaremos a analise do texto assinado por Andreas
Broeckmann, da V2Organisation (1995) — um instituto de arte e tecnologia em Roterda
na Holanda e parceiro do N5SM em Amsterdad - que pretendia ser uma introdugdo das
acoes que seriam apresentadas na segunda edicdo do N5M, e também abordar a forma
como estas se inseriam dentro da acdo tatica de midia. Essa perspectiva adotada pelo
coletivo quanto a utilizacdo do uso tatico de midia funciona segundo uma visdo mais
agregadora de varias formas de uso tatico de midia se contraposta a perspectiva do
CAE, tendo em vista que a ecologia das midias tem como foco principal ndo a
destruicdo de um sistema vigente, mas a constru¢do de formas alternativas de
sociabilidade.

Uma boa parte do texto produzido pela V2 Organization, ¢ da visdo que o
coletivo tinha do que se configuraria como midia tatica e de sua relevancia dentro do
processo de democratizagdo da esfera publica, estava amparada na visdo de Felix
Guattari expressa em sua obra: As trés ecologias (1990). Guattari, bem como uma série
de outros autores, constata que as intensas e velozes transformagdes decorrentes das
progressivas inovagdes tecnologicas e cientificas estdo ocasionando uma série de
desestruturacdoes ambientais e sociais de uma forma devastadora. Vivemos em um
periodo quando a forca das padronizagdes dos habitos de consumo trabalhados pelas
midias corporativas vem se acentuando, mas, como argumenta o autor, simultaneamente
as brechas e possibilidades de re-singularizacdo também podem ser potencializadas. O
autor define um conceito denominado Ecosofia, e que ¢ marcado por trés registros: a
ecologia mental, ecologia social e ecologia ambiental. Correspondentes ao que ele

denomina: Subjetividade humana, relacdes sociais e meio ambiente.
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A ecosofia social consistira, portanto, em desenvolver praticas especificas que
tendam a modificar e a reinventar maneiras de ser no seio do casal, da familia,
do contexto urbano, do trabalho etc. Certamente seria inconcebivel pretender
retornar a formulas anteriores, correspondentes a periodos nos quais, a0 mesmo
tempo, a densidade demografica era mais fraca e a densidade das relacdes
sociais mais forte que hoje. A questdo sera literalmente reconstruir o conjunto
das modalidades do ser-em-grupo.E ndo somente pelas intervencdes
“comunicacionais” mas também por mutagdes existenciais que dizem respeito a
esséncia da subjetividade. Nesse dominio, ndo nos ateriamos as recomendagdes
gerais mas fariamos funcionar praticas efetivas de experimentacdo tanto nos
niveis micro-sociais quanto em escalas institucionais maiores. (GATTARI,
1990, p.15/16)

Félix Guattari se interessou particularmente pelas radios livres na Franca e na
Italia dada as potencialidades que essa midia apresentava, sua forma organizacional
horizontal, descentralizada, que possibilitava uma proliferacdo de pontos emissores
gerando varios nés comunicativos. Guattari viu nessas experiéncias francesa e italiana
da década de 1970 e 1980, uma abertura para o desenvolvimento de uma forma
organizacional rizomatica. O autor vislumbrou nesse desenvolvimento e nesse suporte
uma possibilidade organizacional que poderia se contrapor ao sistema centralizador da
midia de massa hegemodnica. Envolveu-se diretamente com algumas radios livres como
a Radio Alice, Radio Fréquenze Libre e a Radio Tomate, em um periodo de intensa
proliferagdo e apropriacdo desse suporte por diversos grupos que multiplicavam
também os varios usos dessa midia dada a maior facilidade de acesso a esse ponto
emissor. Em uma entrevista que cedeu para o curso de Jornalismo da PUC-SP em 1982,
e que faz parte do livro Cartografias do Desejo. Micropolitica (1986) , Guattari narra a
proliferagdo destas radios livres ou comunitarias na Franga e na Italia entre as décadas
de 1960 e 1970 e dos varios grupos imigrantes, ecoldgicos, militantes e estudantis que
se apropriaram deste suporte durante esse periodo. A Radio Alice ¢ inclusive citada em
varios artigos sobre a historia e sobre o conceito de radio livre como uma referéncia de
veiculo comunitario fazendo oposi¢dao ao monopdélio midiatico estatal italiano.

Partindo de uma concepcao de que o desenvolvimento tecnoldgico ndo traz em
si interatividade, democratizagdo e descentralidade hierdrquica, Guattari aposta também
na necessidade de apropriagdo de varios suportes para a criar pontos de re-
singularizacdo. Acredita que veiculos que possibilitem formas organizacionais

descentralizadas estimulem auto-organizagao politica e social.
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O que estd em questdo ¢ a maneira de viver daqui em diante sobre esse planeta,
no contexto das aceleragdes das mutacdes técnico-cientificas e do consideravel
crescimento demografico. Em fung¢do do continuo desenvolvimento do trabalho
maquinico redobrado pela revolugdo informatica, as forgas produtivas vao
tornar disponivel uma quantidade cada vez maior do tempo de atividade
humana potencial. Mas com que finalidade? A do desemprego, da
marginalidade opressiva, da soliddo, da ociosidade, da angustia, da neurose, ou
a da cultura, da criagdo, da pesquisa, da re-invengdo do meio ambiente, do
enriquecimento dos modos de vida e de sensibilidade?” (GUATARRI, 1990,

p-8)

A revolugdo tecnocietifica informacional e comunicacional, e a paralela abertura
dos mercados globais estdo desencadeando um processo de intensa degradacdo da
condi¢do de vida de milhares de trabalhadores advinda do maior potencial produtivo
desenvolvido e possibilitado pelas revolugdes tecnoldgicas constantes, colaborando para
um quadro de desemprego estrutural que segundo a ldgica da acumulagdo flexivel e de
liberacdo dos territérios, se apresenta como irreversivel. E paralelamente a esse

processo da-se uma intensificagdo da producdo em escala industrial de subjetividades.

Na mesma ordem de idéias, assistimos a um refor¢o das atitudes segregativas
com relagdo aos imigrados, as mulheres, aos jovens e até as pessoas idosas. Tal
ressurgimento do que poderiamos chamar de um conservantismo subjetivo nédo
¢ unicamente imputavel ao refor¢o da repressdo social; diz respeito igualmente
a uma espécie de crispagdo existencial que envolve o conjunto de atores sociais.
O capitalismo pos-industrial que, de minha parte, prefiro qualificar como
Capitalismo Mundial Integrado (CMI) tende, cada vez mais, a descentrar seus
focos de poder das estruturas de produgdo de bens e servigos para as estruturras
produtoras de signos, de sintaxe e de subjetividade, por intermédio
especialmente, do controle que exerce sobre a midia, a publicidade, as
sondagens etc. (GUATTARI, 1990, p.30/31)

Guattari, ao realizar sua andlise de nosso sistema social, o qual ele denomina de
Capitalismo Mundial Integrado (CMI), procura observar de que forma esse sistema
produz em escala industrial ndo apenas mercadorias e produtos a serem consumidos,
mas também subjetividades. E como forma de se contrapor a essa producdo em escala
industrial das subjetividades capitalisticas o autor apresenta a possibilidade de se
produzirem, por meio de micropoliticas e de agdes moleculares, processos de

singularizac¢ao e do que ele chama de heterogénese.

Nessa mesma perspectiva, dever-se-a considerar os sintomas e incidentes fora
das normas como indices de um trabalho potencial de subjetivagdo. Parece-me
essencial que se organizem assim novas praticas micropoliticas e micro-sociais,
novas solidariedades, uma nova suavidade juntamente com novas praticas
estéticas e novas praticas analiticas das formagdes do inconsciente. Parece-me
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que esta € a unica via possivel para que as praticas sociais e politicas saiam
dessa situagdo, quero dizer, para que elas trabalhem para a humanidade e nao
mais para um simples reequiibrio permanente do Universo das semioticas
capitalisticas. Poder-se-ia objetar que as lutas em grande escala ndo estdo
necessariamente em sincronia com as praxis ecoldgicas e as micropoliticas do
desejo. Mas ai esta toda a questdo: os diversos niveis da pratica nao s6 nao tém
de ser homogeneizados, ajustados uns aos outros sob uma tutela transcendente,
mas, ao contrario, convém engala-los e processos de heterogénese.
(GUATTARI, 1990, p.35)

Observe-se que Guatarri ndo nega as desigualdades e as conseqiliéncias das
degradacdes de existéncia que presenciamos e vislumbramos potencializadas no futuro,
mantidas sob essa logica capitalista. O que o autor procura assinalar, e que podemos
presenciar na atualidade, ¢ uma modificagdo do imaginario populacional, que pode ser
encarado também como um produto das relagdes e formas de produgdo - ou pelo menos
de conducgdo das mesmas - capitalistas.

Parece se apresentar como prioridade para esses coletivos a experimentagdo e o
exercicio de novas praticas e distintas maneiras de se relacionar e de ser socialmente.
Quando aqui utilizamos o adjetivo “novas”, ndo queremos com isso afirmar que esses
coletivos em seus encontros € em suas praticas cotidianas estejam fundando uma
espécie de pratica social desvinculada ou auténoma de sua realidade, preconizando
nesses micromovimentos uma vanguarda revoluciondria capaz de se desvincular
totalmente dos poderes e influéncias impostas socialmente, atuando livremente e de
acordo com sua vontade.

Essas distintas formas de se relacionar e agir no mundo partem necessariamente
do dado, e imposto socialmente, mas procuram por meio de um exercicio continuo e
arduo de desenvolvimento de saberes e praticas inverter, mesmo que temporariamente a
logica pela qual a sociedade se move mais comumente. E fato que cada um desses
individuos necessita buscar sua sobrevivéncia, se inserir socialmente, profissionalmente
e etc. Pouquissimos desses coletivos - justamente pelo fato da maioria deles rejeitar o
formato institucional e mais “estruturado” de organizacdes ndo governamentais como
WWE, Greenpeace, e etc - recebe remuneracao direta advinda desse tipo de pratica.
Entretanto, apesar desse determinante, esses individuos conseguem fazer uso de seu
tempo livre empregando nesses projetos e trabalhos sua criatividade e disponibilidade
voluntéria para experimentar formas, se ndo novas, “alternativas” a logica dominante. A

ndo restri¢do e nao direcionamento de suas agdes sob a logica do lucro ou econdmica é
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fundamental para a mais dindmica troca de conhecimentos e experiéncias; a
descentralizacdo de suas agoes possibilitando que se descarte disposigdes hierdrquicas
ou burocratizadas para tomadas de decisdes e agdes; a procura, quando possivel, por
atuar consensualmente e de maneira mais igualitaria, e principalmente a unido
temporaria - as conexdes temporarias que se estabelecem ou se rompem de acordo com
a disposi¢ao voluntaria e ndo obrigatéria - apontam para a concretizagdo de agdes
certamente mais prazerosas, enriquecedoras e criativas, mesmo que nao mais

“eficientes”, do ponto de vista hegemonico.

As organizagdes internacionais t€m muito pouco controle desses fendmenos que
exigem uma mudanga fundamental das mentalidades. A solidariedade
internacional € hoje assumida apenas por associagdes humanitarias, ao passo
que houve um tempo em que ela concernia em primeiro lugar aos sindicatos e
aos partidos de esquerda. O discurso marxista, por sua vez, se desvalorizou.
(Nao o texto de Marx, que, este sim, conserva um grande valor.) Aos
protagonistas da liberacdo social cabe a tarefa de reforjar referencias teoricas
que iluminem uma via de saida possivel para a historia que atravessamos, a qual
¢ mais aterradora do que nunca. Nao somente as espécies desaparecem, mas
também as palavras, as frases, os gestos de solidariedade humana. Tudo ¢ feito
no sentido de esmagar sob uma camada de silencio as lutas de emancipagdo das
mulheres e dos novos proletarios que constituem os desempregados, os
“marginalizados”, os imigrados. (GUATTARI, 1990, p.26/27)

Um aspecto que se apresenta como fundamental, para Guattari, sdo as formas de
producdo de subjetividade, dai ele invocar com freqiiéncia os movimentos feministas
anti-racistas. Partindo dessa linha argumentativa o autor ndo nega a relevancia da
producdo material, mas sustenta a tese que a producdo da subjetividade que poderia ser
traduzida na producdo de signos, simbolos, modas e territorios existenciais,

desempenham um papel crucial no Capitalismo Mundial Integrado.

A ecologia social devera trabalhar na reconstru¢do das relagdes humanas em
todos os niveis, do socius. Ela jamais devera perder de vista que o poder
capitalista se deslocou, se desterritorializou, a0 mesmo tempo em extensdo —
ampliando seu dominio sobre o conjunto da vida social, econémica e cultural do
planeta — e em “inten¢do” — infiltrando-se no seio dos mais inconscientes
estratos subjetivos. Assim sendo, ndo ¢ possivel pretender se opor a ele apenas
de fora, através de praticas sindicais e politicas tradicionais. Tornou-se
igualmente imperativo encarar seus efeitos no dominio da ecologia mental, no
seio da vida cotidiana individual, doméstica, conjugal, de vizinhanca, de criacdo
ética pessoal. (GUATTARI, 1990, p.33/34)

Esse tipo de perspectiva apresentada por Guatarri encontra ampla reverberagao

no contexto midiativista em muitos de seus artigos e trabalhos. Como podemos perceber
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no texto produzido pela V2 Organization, o objetivo principal que move o uso tatico de
midia ¢ o fortalecimento local, e a criagdo de oportunidades e experimentos que
promovam outras formas de se relacionar ndo apenas com um meio comunicativo, mas
primordialmente o uso de varios meios e técnicas (low e hi-tech) que promovam outras
formas de se inter-relacionar com pessoas € comunidades.

Segundo a perspectiva do coletivo muitos dos ativistas de midia tatica
encontram-se numa situacdo um tanto frustrante. Estes artistas ¢ ativistas de midia se
deparam com uma série de discursos e praticas mididticas envoltas em uma “ideologia
tecnologica” que parece condenar suas agdes a um arcaismo e falta de efetividade
inevitaveis. (BROECKMANN, 1995) O texto se refere a uma “ditadura” do novo, que
estes coletivos tentam se desligar. Um fatalismo Mcluhaniano que preconiza que o
suporte, o meio, determina a mensagem e que alude a uma suposta liberdade exclusiva
aos usudrios da rede ou de altos instrumentos e implementos tecnologicos. Segundo a
perspectiva do coletivo, determinados meios ou suportes, que em determinados
contextos seriam considerados obsoletos, se apresentam como revolucionarios para
comunidades territorializadas e desprovidas da tdo aclamada mobilidade p6s-moderna.
Um exemplo que o coletivo apresenta pode ser util para compreendermos ao que ele se

refere:

“Novo” ¢, nesse caso, ndo o significado mais recorrente a novidade atual — ¢
improvavel que qualquer um identificasse a recém inventada rddio Wind-up,
que realiza recepcdo sem necessitar de energia elétrica substituindo a mesma
por meio de cabos e baterias, como um “novo meio”, entretanto o mesmo
provou ser revolucionario, ou totalmente inovador, em areas com pouca ou
nenhuma infra-estrutura elétrica. Essa no¢do de novidade na atualidade se
apresenta de uma forma limitada, se definindo como um indicador de
velocidade de transmissdo e de envelhecimento. (BROECKMANN, 1995)

Segundo a visdo desses praticantes de midia tatica, ¢ fato que os computadores
tém causado um imenso e inegavel impacto nas configuracdes e nas formas de
desenvolvimento mais recentes sobre as tecnologias de midia. Entretanto, a
digitalizacdo e as politicas de trabalho nas redes eletronicas ndo sdo, necessariamente,
os fatores mais importantes para uma avaliagdo critica da pratica de midia
contemporanea.

A visdo que esse coletivo tem sobre o uso tatico de midia, e sobre as suas
proprias praticas artisticas e midiaticas, configura-se sob um outro viés analitico. Este

coletivo adota o termo ecologia das midias, que segundo os autores, pode ser descrita
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como uma série inter-relacionada de materiais, praticas e trajetdrias teoricas — que antes
de se excluirem, como prega a ideologia tecnologica, na verdade se complementam -
que constituem uma “formag¢ao”, um stratum, uma maquina espacial e temporal que €
dirigida por outras maquinas. Entendendo-se aqui o termo maquina no sentido que
Guattari a apresenta, por exemplo, em Cartografias do Desejo. Micropolitica, onde o
mesmo nao se refere especificamente a um aparato técnico, mais freqlientemente
associado a idéia de maquina enquanto um aparato mecanico, mas maquinas no sentido
de maquinas sociais, produtoras de subjetividade, maquinas estéticas, maquinas
teoricas. Em outras palavras, ha maquinas territorializadas (em metal, em eletricidade,
etc.), assim como ha também maquinas desterritorializadas que funcionam num nivel
semiotico completamente outro. (GUATTARI, 1986, p.239)

A maneira pela qual o coletivo expressa a forma “organizacional”, ou a forma
como esses varios tipos de “maquinas semidticas” se encadeiam — maquina que dirigem
outras maquinas - também se explica dentro das obras de Guattari. Segundo sua
concepgao, essas maquinas nao funcionam isoladamente (sejam elas maquinas técnicas
ou sociais), elas operam por agregacdo, na forma de agenciamentos maquinicos. Uma
mdquina técnica, por exemplo, numa usina, esta em interagdo com uma mdquina
social, uma mdquina de formag¢do, uma maquina de pesquisa, uma maquina comercial,
etc. (GUATTARI, 1986, p.320)

Segundo o texto do coletivo V2 Organizations a compreensdo critica da
ecologia das midias, amparada no modelo que Guattari nomeia de ecosofia, se apresenta
de forma oportuna, pois proporciona uma perspectiva para midiativistas e artistas se
habilitarem para conduzir suas vidas sociais e politicas de uma forma consideravel e
responsavel.

Broeckmann, integrante do coletivo V2 Organization, ainda realiza a analise de
outro tipo de maquina, distinta da de Guattari. Esse outro tipo de maquina seria a
maquina militar, cunhada por Manuel Landa, um escritor mexicano, em sua obra Guerra
na Era das Maquinas Inteligentes (1991). Apesar de Broeckmann acreditar que a adogdo
de analogias e metaforas militares ndo serem as mais apropriadas para descrever e
orientar a agdo tatica de midia, ele acredita ser essa uma boa oportunidade para se
analisar e compreender em qual nivel operacional a midia tatica estd engajada, quando
suas motivagdes sdo as lutas dissidentes contra um opressor, ou quando tentam criar

uma nova forma social associando necessidade e possibilidade.
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[...Juma maquina composta por niveis claramente distintos [...]: o nivel das
armas e dos equipamentos bélicos; o nivel das taticas, no qual homens e armas
estdo integrados em formagdes; o nivel da estratégia, no qual as batalhas que
sdo lutadas por aquelas formagdes adquirem um objetivo politico unificado; e
finalmente o nivel das logisticas, de mediagdo e suporte de redes comunicativas,
na qual a guerra esta conectada a recursos industriais e agrarios que a abastece.
(Landa apud BROECKMANN, 1995)

A maior objecdo que Broeckmann realiza a aplicacdo de analogias entre taticas
de midia e esse tipo de tatica militar ¢ a de que o contexto militar e seu cenario sao
baseados numa situagdo de confronto e luta contra um oponente, enquanto o uso de
meios, como a TV, impressos, ou redes eletronicas freqiientemente tem a funcao de
comunicar, de ligar, de reunir. A maquina militar ¢ mais especificamente programada
para operar em um espago-tempo limitado e excepcional denominado “guerra”,
enquanto que as midias taticas sdo utilizadas tanto em situa¢des cotidianas quanto em
situagdes politico sociais mais extremas.

Nesse sentido Broeckmann propde uma parafrase da maquina militar de Landa
para descrever a ecologia das midias, que segundo o autor, se configura em uma
maquina também composta de niveis distintos. Os niveis dos meios comunicativos, suas
ferramentas e instrumentos; o nivel das taticas no qual individuos e meios estdo
integrados em formagdes; o nivel das estratégias no qual as campanhas sdo conduzidas
por aquelas formagdes que adquirem um objetivo politico unificado; e finalmente, o
nivel das logisticas, de mediagdo e suporte das redes comunicativas, no qual as praticas
de midia estdo conectadas a recursos de infraestrutura e industriais que as abastecem.

O autor, apds realizar essa breve comparagdo e analise dessas formas de
agenciamento maquinico, afirma nao ter certeza se esse modelo se apresenta de forma
satisfatoria para explicitar em qual nivel operacional se encontra o uso tatico de midia.
Principalmente porque essa forma de encarar os agenciamentos maquinicos pressupde
uma certa hierarquizacdo entre os niveis de hardware/suporte, taticos, estratégico e
logistico. Essa forma de hierarquizagdo dos véarios niveis, segundo a interpretacdo do
autor, atribui uma fungdo operacional apenas primaria ao nivel tatico, enquanto que a
pratica de midia s6 adquire impulso politico efetivo no nivel estratégico.

E no que diz respeito a essa visdo operacional da ecologia das midias que o autor
pretende debrucar sua andlise e reflexdo mais profundamente, e que parece ser oportuno
resgatar a perspectiva de heterogénese de Guattari.

Broeckmann argumenta que a aparente fragilidade estrutural das formas

organizativas do uso tatico de midia, dada a sua abstencdo de um objetivo politico
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unificado, acaba resultando no principal fator potencializador do uso tatico de midia: a
flexibilidade e seu formato organizacional sugerem uma compatibilidade mais ampla
com outras iniciativas. Dado seu formato organizacional descentralizado os usos taticos
de midia acabam incorporando mais amplamente uma caracteristica mais agregadora do
que segregadora. Essa caracteristica dota o uso tatico de midia de uma maior habilidade
para formar aliangas tempordarias, nao importando diferencas politicas ou ideologicas.
Segundo Broeckman, essas caracteristicas ndo compdem apenas um estilo guerrilheiro
dos midiativistas, mas uma op¢ao consciente e pragmatica feita por todos aqueles que

optaram por um caminho na ecologia das midias.

Entdo, frente a esta politica global do poder se fazem revides locais, contra-
ataques, defesas ativas e as vezes preventivas. Nos ndo temos que totalizar o
que apenas se totaliza do lado do poder ¢ que s6 poderiamos totalizar
restaurando formas representativas de centralismo e de hierarquia. Em
contrapartida, o que temos que fazer ¢ instaurar ligacdes laterais, todo um
sistema de redes, de bases populares. E ¢ isto que ¢ dificil. Em todo caso, para
nods a realidade ndo passa de modo algum pela politica, no sentido tradicional de
competicdo e distribuicdo de poder, de instancias ditas representativas do tipo
P.C. ou C.G.T.. A realidade ¢é o que esta acontecendo efetivamente em uma
fabrica, uma escola, uma caserna, uma prisao, um comissariado. De tal modo
que a agdo comporta um tipo de informacdo de natureza totalmente diferente
das informagdes dos jornais. (FOUCAULT, 1979, p. 44)

O texto reafirma a necessidade de uma revisdo da andlise critica do terreno
social e cultural no qual a midia tatica opera, para pensar uma estética pratica de midia
que seja a0 mesmo tempo uma ética e uma politica. Isso porque, segundo a visdo de
Broeckmann, a midia tatica pode ser descrita como transmissora de dissidéncias de
poder, de distarbios e de singularizac¢do. E nesse sentido que para o coletivo o uso tatico
de midia pode ser potencializado na medida em que se transforma em “maquinas”
produtoras de diferengas, heterogeneidades. Segundo a visdo de Broeckmann, a criagdo
e a pratica de singularizagdo sugerida por Guattari pode se apresentar como uma forma
norteadora que os praticantes de midia tatica podem adotar ao realizarem escolhas de
ferramentas e estratégias de acao.

Os principios norteadores do uso tatico de midia sdo os processos de construgao
de canais comunicativos e experienciais cotidianos, que se materializam em outras e
diferentes formas de se encarar o outro, o espaco, € a propria comunicacao. Os suportes
e ferramentas comunicativas que sdo utilizadas ndo delimitam as agdes, sdo as acdes e

intervengoes idealizadas e almejadas que determinam qual suporte deve ser apropriado,
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ou em alguns casos, construido, para atender a demanda gerada pelo grupo de pessoas
envolvidas.

Uma imensa reconstrucdo das engrenagens sociais ¢ necessaria para fazer face
aos destrogos do CMI. S6 que essa reconstrugdo passa menos por reformas de
cupula, leis, decretos, programas burocraticos do que pela promogao de praticas
inovadoras, pela disseminacdo de experiéncias alternativas, centradas no
respeito a singularidade e no trabalho permanente de produgao de subjetividade,
que vai adquirindo autonomia ¢ a0 mesmo tempo se articulando ao resto da
sociedade. (GUATTARI, 1990, p.44)

Para dar uma nogdo da amplitude pela qual o uso tatico de midia enquanto
agenciamento maquinico desejante, produtor de singularidade, a V2 Organization
apresentou em seu espaco um projeto que realizou em parceira com Krzysztof Wodiczo
(Varsovia, 1946) que ¢ um artista multimidia e professor do MIT.

Wodiczko foi Diretor do Center for Advanced Visual Studies (1995-96) do MIT
e atualmente dirige um novo grupo de estudos do Media Lab do MIT, o Interrogative
Design Group. Segundo defini¢do do site Interrogative Designe’, seu trabalho consiste
em Homeless Vehicles e os Porte-Parole. Wodiczko iniciou seus trabalhos taticos de
midia com projegdes sobre edificios urbanos com a intengdo de realizar criticas sociais e

politicas.

Conhecido internacionalmente por suas projegcdes politicas em monumentos
histdricos e prédios publicos, Wodiczko, aos 59 anos, ¢ um sobrevivente da arte
conceitual, nascida, evidentemente, nos anos 60. J& comprou briga com a
Embaixada da Africa do Sul em Londres por projetar uma sudstica em suas
paredes. Ganhou a antipatia do governo Thatcher por criticar sua politica
econdmica nos prédios publicos de Edimburgo ¢ comoveu o mundo inteiro ao
projetar, ha trés anos, em Hiroshima, depoimentos filmados de sobreviventes da
explosdo atdmica. Wodiczko, que mora em Nova York, j& participou das mais
importantes bienais de arte, inclusive a de Sdo Paulo. (GONCALVES, 2002)

Seus principais trabalhos sdo obras de arte publica e projetos de intervencao
social que focam sua criagdo artistica na observagao de extratos da populagdo que sao
freqlientemente ignorados ou encarados como estranhos ao territdrio/ lugar que habitam,
como imigrantes, sem teto, mendigos. Wodiczko cria, com uma estética artistica e
comunicativa propria, ferramentas e utensilios para estes extratos da populagdo,
almejando, através de suas criagdes, evidenciar e criticar a forma como esses individuos
sao tratados e realizando uma critica também ao (ndo)lugar social a que essas pessoas

sdo submetidas. Nao obstante, o tema da ocupacdo dos espagos urbanos como sintoma

® www.web.mit.edu/idg
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social decorrente de uma logica de organizagdo determinada ¢ percebido por Wodiczko

e posto em discussdo em seus trabalhos.

Um exemplo caracteristico do tatico pode ser visto no trabalho do artista
polonés Krzystof Wodiczko que percebe como as hordas de desalojados agora
ocupam o espaco publico das cidades: pracas, parques, vaos de estacdes de trem
que tinham antes sido desenhados por uma triunfante classe média para celebrar
a conquista de seus novos direitos politicos e liberdades econdmicas. Wodiczko
acredita que estes espagos ocupados formam novas agoras que deveriam ser
usadas para sua determinagdo. O artista, diz ele, "precisa aprender como operar
como um sofista nomade numa po6lis migratoria. (LOVINK & GARCIA, 1997)

A proposta de Wodiczko ndo ¢ criar produtos direcionados a um publico “ndo-
consumidor”, como uma alternativa para as desigualdades e disparidades de una
sociedade, e sim possibilitar uma critica, viabilizar um momento para que se lance um
outro olhar sob os individuos socialmente invisiveis, justamente por ndo se
configurarem em um publico alvo ou consumidor potencial. Sdo instalagdes artisticas
ou intervengdes urbanas criticas e ndo uma linha de produgdo de mercadorias. Com seus
trabalhos o artista em questdo pretende levantar alguns pontos e questionamentos como

por exemplo: Para quem ¢ feita a arte?

Ele (Wodiczko) cria um designe tecnologico performativo que ndo ¢
direcionado para a transmissdo de informacdo generalizada para amplas, e
geralmente, indistintas audiéncias publicas, mas uma que permite a individuos
que sdo normalmente silenciados e privados da possibilidade de fala, ou
discurso, dadas as suas circunstancias existenciais, de comunicar de narrar sua
existéncia.( BROECKMANN, 1995)

O Homeless Vehicle (veiculo para o desabrigado ou sem teto) foi criado por
Wodizcko em 1987 na cidade de Nova York quando o numero de desabrigados e
mendigos, segundo levantamento solicitado pelo prefeito da cidade na época, Nelson
Rockfeller, girava em torno de 7.000 mil pessoas. Nesse ano Wodizcko idealizou o
Homeless Vehicle, um protétipo pensado para os moradores de rua que sobrevivem dos

restos e do lixo produzido nos grandes centros urbanos.

Ha multas severas na cidade de Nova York para a eliminag@o inapropriada de
lixo reciclavel, como garrafas de plastico ou vidro, latas de ferro ou aluminio.
Os evitados (como Wodiczko prefere chama-los) encontraram ai sua fonte de
subsisténcia: ¢ muito comum, mesmo hoje, encontrar nas ruas da cidade pessoas
empurrando carrinhos de feira ou supermercado cheios de garrafas e latas. Eles
passam o dia todo recolhendo esse material e vendem no final do dia. Nao
importa onde estejam, nunca abandonam seus carrinhos. A proposta de
Wodiczko uniu a necessidade de um instrumento de trabalho e moradia: no HV
hd espago para armazenar as garrafas e latas, assim como estrutura para
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atividades de sobrevivéncia minimas: comer, dormir, defecar, lavar-se e
descansar. (DUARTE, 2006)

A intencdo do artista com a criagdo desses prototipos ndo € proporcionar uma
solucdo paliativa para esse extrato da populacdo, mas sim questionar e alertar para uma
situacdo social que ¢ mais freqlientemente naturalizada e ignorada pela maioria das
pessoas. Wodiczko tem uma atragdo especial por camadas da populacao que poderia ser
classificada como “ndmades”. Mas ndo no sentido de possuirem uma maior mobilidade
espacial, caracteristica exclusiva da elite nomade, mas um nomadismo que poderia ser
melhor traduzido como desterritorializa¢ao forcada que relega a uma parte da populagao
a um nao-lugar social. Os turistas viajam porque querem, os vagabundos porque ndo
tém outra opg¢do suportavel. (BAUMAN,1999, p.101)

Seus protdtipos foram criados para imigrantes e para sem teto, extratos da
populagdo que possuem uma relagdo diferenciada com o espago € com o territdrio, além
de serem também produto dessa forma de desenvolvimento das sociedades capitalistas.
Essas pessoas se configuram como um “produto indesejavel” de nosso desenvolvimento
econdomico. E a0 mesmo tempo em que se configuram enquanto produto, também sdo a
“causa” do desenvolvimento de formas diferenciadas de gestdo do espago publico e
privados dos centros urbanos. As formas “alternativas” de exclusdao geradas dentro
desse processo de urbanizacdo capitalista podem ser exemplificadas na criagdo de
condominios fechados, centros privados de entretenimento, a segregacao de camadas da
populagao mais pobres nas periferias urbanas.

O interesse principal de Wodizcko se concentra ndo nas formas de exclusdo e
segregacdo espacial gerada por esse tipo de desenvolvimento e gestdo urbana, que se
configuraria numa limitagdo fisica geograficamente como os muros ou separacdes
nitidas entre zonas abastadas e desprovidas das cidades. Seu interesse reside na exclusao
que se da intra-muros dentro dos espagos urbanos. Como bem assinala Felipe Duarte em
seu artigo: Nomadismo e Desterritorializagdo Urbanos: Nova York publicado no

Rizoma.net:

Atinge-se o ultimo estidgio da fragmentacdo urbana: a exclusdo. Desde a
primeira muralha da primeira cidade, ha a figura do excluido. Grupos que ndo
faziam parte do contexto historico, social, religioso ou cultural de determinadas
comunidades se organizavam em volta dos muros que delimitavam o territorio
das cidades. Entretanto, a figura do homeless traz uma exclusdo intra-muros.
Dentro do proprio espago das cidades, elementos se desprendem — ou melhor,
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sdo desprendidos — sem contudo migrarem para outros lugares. (DUARTE,
2006)

Estes individuos tém uma forma particular de se relacionar com os espacos
urbanos, onde s3o indesejaveis, seja ele privado ou publico, sdo impelidos a se
movimentar constantemente pelo espago urbano sem poderem se fixar em nenhum lugar
onde possam criar lagos ou uma identificagcdo mais profunda. Esta situagdo, entretanto,
ndo parece despertar a aten¢do dos habitantes das cidades, justamente pelo fato destes
individuos configurarem “algo” que se deseja evitar, estranho e estigmatizado.

Quando colocamos o prototipo do Homeless Vehicle nas ruas, as pessoas que
ndo sdo desabrigadas nos perguntavam: para que serve isso? Como funciona?
Essas pessoas veém sem-tetos todos os dias e ndo perguntam nada. Estavam
sendo provocadas pelo objeto a questionar as coisas. (DESIGN, 2006)

O trabalho que Wodiczko apresentou durante a terceira edicdo do N5M se dirige
a outro grupo que freqiientemente ¢ estigmatizado e encarado como ‘“estranho” no
terreno que habita, os imigrantes. O Alien Staff:

O Allien Staff é um equipamento portatil de participagdo publica. Um
instrumento em forma de bastdo, composto por um cilindro onde sdo
depositados objetos pessoais do portador, € um micro-monitor de video na
ponta. As pessoas na rua sao atraidas pela estranheza do objeto. Ao tentar ver as
imagens no monitor, sdo obrigadas a se aproximar e encarar os imigrantes de
frente. O didlogo se estabelece. (DESIGN, 2006)

O Alien Staff ¢ um sistema de comunicagdo modvel que tem como intuito facilitar
a criagdo e difusdo de narrativas de imigrantes, ou “seres estranhos” aos paises que
habitam, sejam pelas dificuldades que estes encontram para ter dominio do idioma local
e para se expressarem em pé de igualdade com os cidadaos “nativos”, seja pela posi¢ao
social desfavoravel que estes “estranhos” ocupam na sociedade para a qual emigram. A
utilizagcdo deste nome para sua criacdo se faz interessante pois segundo uma nota de
traducdo de Dowing, e também a defini¢do que aparece no dicionario Michael da Uol, o
termo alien pode ser traduzido tanto como alienigena, como pode denominar o
estrangeiro, existindo em inglés até mesmo a expressao alien citzen (cidadao
estrangeiro).

Para a performance interativa com esse equipamento um material narrativo €
gravado previamente para depois ser transmitido. Esse material ¢ composto por
narrativas, entrevistas, informagdes biograficas, descrigdes das dificuldades as quais

essas pessoas tém de se adaptar para se estabelecerem nesses locais, enfim uma gama de
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historias e narrativas que elas comumente ndo teriam a oportunidade de expressar nesse
novo ambiente. O instrumento funciona também como um intérprete, em dois sentidos:
tanto como tradutor quanto como mediador. O Alien Staff ¢ para ser usado em espagos
publicos como ruas e pracas onde se espera que os pedestres sejam atraidos por tal
equipamento e ao se aproximem acabem por travar uma “conversagdo” com o operador.
A aposta de Wodizcko na criacdo desses utensilios com designes tecndlogicos
chamativos ¢ a mesma em todos os projetos: se as pessoas normalmente nao se
incomodam, ou ndo reparam nessas pessoas que sdo langadas a invisibilidade social, a
tatica ¢ despertar o questionamento fazendo usos dessas ferramentas e aparatos
tecnoldgicos para atrai-las.

Com essas ferramentas Wodizcko aborda a questao da arte e da midia de uma
perspectiva de comunicagao interpessoal. Ele cria um designe tecnoldgico performatico
que ndo ¢ direcionado para a transmissdo de informagdo generalizada para amplas e
indistintas audi€ncias, mas sim para viabilizar meios pelos quais individuos que sdo
normalmente silenciados e privados da possibilidade de expressar e de se fazerem ouvir.
O projeto de Wodizcko ndo serve apenas para chamar atencdo para os grupos marginais,
mas também colabora para que esses individuos concretizem mentalmente seu proprio
deslocamento, para que eles possam construir € reconhecer sua propria complexidade.

Segundo o relato da V2 Organization a pesquisa de campo para a consolidagao
dessa interven¢do se iniciou em dezembro de 1995, quando Wodiczko foi para Roterda,
na Holanda, para preparar o projeto para Janeiro de 1996, que posteriormente seria
apresentado durante a edicdo do N5SM2. Junto com Andréas Broeckmann e outros
membros da institui¢do visitou um centro para exilados e conversou com uma série de
imigrantes da Etiopia, Alemanha, Mongolia, Polonia, Escocia, Libéria, Somalia,
Turquia e dos Estados Unidos, procurando operadores para o Alien Staff. Essas
conversas revelaram para os pesquisadores a complexidade dos problemas com os quais
os imigrantes tém de lidar na Holanda, e segundo a perspectiva dos mesmos, também
evidenciou a impressionante similaridade de muitos aspectos da vida dos imigrantes dos
anos 1990. Cada histdria é diferente, ou singular, cada imigrante tem sua historia e
forma de lidar com ela, entretanto o fato de todos estarem contra 0 mesmo sistema de
fronteiras - contra 0 mesmo sistema de leis de imigragdo que tem como objetivo propor
formas de prevencdo de imigracgao, contra as mesmas institui¢des e administradores, que
definem permissdes de permanéncia, responsaveis pela dificuldade que esses individuos

tem de se fixarem no pais — de uma certa forma une, ndo homogeneiza, todas essas
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pessoas. Esse conjunto de limitagcdes e obstaculos comuns que todos esses individuos
singulares t€ém de enfrentar acaba por submeté-los a uma espécie de “molde” imposto
pelo governo local, que ¢ freqiientemente interpretado como “tratamento padrao”, mas
que na realidade colabora para aumentar a xenofobia. O objetivo do projeto Alien Staff,
como bem coloca o coletivo, ¢ incitar uma performance comunicativa que procura se

colocar contra os esteredtipos e contra o siléncio impostos aos imigrantes.

O Alien Staff procura oferecer aos individuos uma oportunidade de re-lembrar e
re-contar suas proprias historias, ¢ a confrontar as pessoas que habitam os paises
para os quais eles imigraram estas historias particulares. Esse instrumento foi
idealizado como um meio que colaborasse para re-subjetivar o migrante, tendo
em vista que este ¢ freqlientemente percebido como a representacdo de um
grupo homogéneo de individuos problematicos. Por meio do Staff, e da
oportunidade desses individuos de reafirmar suas perspectivas e pontos de vista,
pode-se viabilizar um momento de confronto entre os “cidaddos nativos” e a
visdo que os imigrantes t€m do pais que os recebeu. (BROECKMANN, 1995)

Nesse sentido o coletivo que colaborou para a implementagao do projeto acredita
que o Alien Staff acaba por desempenhar mais um papel nesse processo
intercomunicativo: o de espelho para a sociedade que recebe estes migrantes, revelando
aspectos “inconscientes” de sua forma de se relacionar com esse grupo de pessoas. Mas
ao mesmo tempo os operadores do Alien Staff, ou seja, os individuos que se propuseram
a narrar suas histérias pessoais e suas perspectivas, ndo o fazem no papel de
“representantes dos imigrantes”, mas representantes deles mesmos, suas performances
pretendem simbolizar a diferenga e a individualidade do que ¢ freqlientemente
considerado como um conjunto generalizado de problemas.

O motivo da V2_Organization apoiar e apresentar este trabalho de Wodiczko vai
ao encontro da proposta e argumentacdo tedrica que eles apresentaram para o NSM2 e
que estamos analisando nesse capitulo, a saber, a concepcao de que o uso tatico de
midia deve procurar e nortear suas agdes para a criacdo de agenciamentos maquinicos
geradores de momentos de singularizacdo, que proponham formas diversas de ver e
perceber a comunicagdo, as relagdes cotidianas, independentemente do suporte. Eles
véem a relevancia da apresentagdao do projeto dentro do NSM como uma oportunidade
de reafirmar um uso diferenciado das potencialidades da midia tatica, que procuram
abordar questdes que ndo necessariamente se pautam pela quantidade ou amplitude de
audiéncias abordadas, ou que se restringem a suportes € meios massivos. A preocupacao

J4

desses artistas e suas performances ¢, como bem assinalou Guattari, norteada pelo
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desejo de se gerar momentos de intercomunicagdo, em um periodo quando a quantidade
de pessoas a que temos acesso de nos relacionar ¢ cada vez mais ampla, mas
simultaneamente a intensidade dessas relagdes é cada vez menor.

Sera importante questionar quais sdo as ligdes que podemos tirar dessas acdes ¢
instrumentos em relacdo as fun¢des comunicativas, sociais e psicologicas das
outras midias. O apelo para uma salientacdo da comunicacao imediata humano-
para-humano e face-a-face re-introduz uma funcdo da midia que ¢
freqiientemente esquecida quando quando nosso foco se concentra na midia de
massa. (BROECKMANN, 1995)

Existem muitas formas e formatos que a midia tatica pode explorar, justamente
por essa nao estar vinculada a um mercado ou a corporacdes midiaticas, que acabam
sendo deixadas de lado quando se foca exclusivamente o confronto da midia de massa e
ndo criagdo de canais comunicativos entre suas brechas. Muitas vezes deixa-se de
explorar as potencialidades que essa forma de construir e operar midia tem a oferecer,
por uma espécie de obsessdo com padrdes propostos € impostos a midia de massa.
Guattari coloca muito pertinentemente em sua entrevista sobre as radios livres inseridas
no Cartografias do Desejo.Micropolitica, essa forma diferenciada de utilizacdo dos
meios comunicativos que apresentam uma série de potencialidades que podem ser
exploradas, ja que essas midias alternativas podem operar livres dos padrdes que os
moldes comerciais impde, como indices de audiéncias e informes publicitarios.

A utilizacdo da radio livre, como o préprio Guattari coloca, ¢ completamente
distinta da radio de massa, estabelecendo inclusive novas formas de escutar radio.
Segundo relato do autor, a Radio Tomate foi a primeira a chamar imigrantes africanos
para fazer radio, onde podiam divulgar os grupos musicais que preferiam e realizar sua
propria forma de apresentacdo. A experiéncia se estendeu a espanhois, italianos,
alemaes, poloneses, bascos, bretdo, cada individuo tinha sua forma particular de
produzir seus programas e alguns programas inclusive eram realizados no idioma dos
“radialistas”, uma midia de massa voltada para amplas audiéncias e norteada por esses
indices nunca permitiria essa forma de gerir e organizar uma radio. Jesus Martin
Barbero que, em seu livro Dos Meios as Mediag¢oes (2003) , propde, em sua andlise
sobre a globalizagdo e o desenvolvimento dos meios comunicacionais, focar ndo apenas
os fluxos de capitais e de mercadorias, mas também os fluxos humanos e culturais,
também atenta para esses outros usos, essas outras formas que os meios de comunicagao
podem proporcionar aos individuos além do modelo massivo a que mais freqiientemente

temos acesso:
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Uma radio boliviana de Buenos Aires, além de transmitir melodias e noticias
provoca saudades, propde rituais para encontros imaginarios: ‘“Nossa musica.
Vamos dar as maos, compadres. Vamos fechar os olhos e pensar que estamos na
nossa terra!” Como diz o antropdlogo que estudou esse grupo, a comunicagao ja
ndo se d4 em volta do fogo da aldeia, e sim diante da aldeia construida pelo
radio. Nesse espaco midiatico, a nagdo se recompoe fora das relagdes com o
territorio especifico chamado Bolivia. (BARBERO, 2003, p.51)

Fora do ambito corporativo a midia ou dos meios comunicativos de massa, as
praticas taticas de midia podem desempenhar diversas fungdes e potencialidades; podem
ter como o objetivo uma comunicagdo interpessoal, ou visar um grupo especifico de
pessoas, ou mesmo procurar uma mais ampla audiéncia por meios diversos e até mesmo
similares, as ferramentas da midia de massa, a grande potencialidade do uso tético ¢ a
amplitude de opgdes que ela oferece seja para a emissdo, seja para a recepgao.

Dowing também coloca essa observagdo em seu livro Midia Radical quando
alerta que quando se analisa midias contra-hegemonicas tem que se tomar cuidado
contra o gigantismo de ignorar a midia local por considera-la insignificante.
(2002,p.264). Entretanto, essa potencialidade da midia ndo corporativa em alguns casos
pode ser encarada também como limitagdo, dependendo da abordagem de andlise que se
coloca. A falta de financiamento e a audiéncia reduzida, podem, em alguns casos, ser
fatal.

Mas a inten¢do de V2 Organization ndo era, como eles mesmos colocaram ao
longo de toda sua argumentacdo, propor um unico modelo para o uso tatico de midia.
Muito pelo contrario, eles pretendiam com suas apresentacdes no N5SM2 abordar
diferentes formas de utilizagdo, s6 que nao norteadas por um determinismo hi-tech, e
sim comunicativo. Privilegiando ora aspectos e audiéncias locais, ora aspectos e
audiéncias globais, a organizacdo procurou contemplar distintas iniciativas que
privilegiassem as a¢des as ferramentas tecnologicas.

Enquanto o Alien Staff de Wodiczko encaminha a questdo da midia tatica
partindo da perspectiva da comunicacdo pessoal, por € com imigrantes na
diaspora, as redes de computadores e a eletronica oferecem uma estrutura de
midia que permite o desenvolvimento de comunica¢ao trans-local. Elas tém o
potencial para manter lagos entre comunidades dispersas, e de forjar ligagdes
entre novas comunidades trans-locais emergentes. Seu €xito se concentra no
grau de acessibilidade que pode ser encontrado nessas redes, e na relativa
liberdade que os usudrios t€m para moldar a arquitetura das redes de acordo
com suas proprias necessidades. (BROECKMANN, 1995)

Para exemplificar o potencial da rede a V2 Organization optou por apresentar,

para a mesma edicdo do N5M2, o web site do Media Filter, composto por um grupo de
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artivistas de Nova York, dentre eles Paul Garrin. Esse site contém informagdes e facilita
a comunicagdo de e para areas que passam por conflitos politicos, oferece analises dos
desenvolvimentos politicos, proporciona estrutura para uma série de iniciativas politicas
de arte e ativismo. Dentre as coberturas e agdes que os coletivos promoveram foi
destacado no texto as realizadas durante o conflito na Iugoslavia, entre as décadas de
1980 e 1990, por meio da manutencao de canais comunicativos para a radio local B’92
por meio de seu servidor, € com a producao do Unico periddico independente na area. O
site funciona tanto como foérum de discussdo como também como central de distribuicao
e ligacdo entre uma série de canais de informacgao.

A B’92 foi uma radio livre da loguslavia que procurou atuar no contexto
delicado de uma nacdo ainda nao democratica. Nesse contexto extremamente
autoritario, a midia comercial e pro-governo possuia uma ampla estrutura técnica e
suporte financeiro, quando qualquer forma de midia independente ou contra -
hegemonica estava sujeita a uma lei repressora que impedia que elas exercessem seus
direitos basicos. No ano em foi realizado o N5M3 (1999) a B92 a radio, que ainda
perdurava como foco de resisténcia, estava completando 10 anos de existéncia, bem

como o regime autoritario imposto por Slobodan Milosevic.

B’92 uma radio independente da Iugoslavia na Sérvia, capital de Belgrado. Teve
seu inicio em 15 de maio de 1989 como uma estagdo de radio anti-nacionalista e
subcultural nos seus primeiros seis meses de existéncia.Quando a radio se
posicionou também contra o governo foi fechada. Tornou-se uma radio pirata
desde entdo e tem preservado seu status de independente e desenvolvido suas
proprias criticas contra a guerra. Foi essa postura que foi o ponto chave do
sucesso da radio. Atualmente a B’92 transmite 24 horas por dia, e seus produtos
jornalisticos sdo os mais cotados dentro do pais bem como por correspondentes
estrangeiros. (REESINK, 1999)

Inicialmente a midia independente no pais nao teve escolha, a ndo ser procurar
brechas que possibilitassem suas transmissdes sem ter a possibilidade de desenvolver
alternativas mais sérias e estaveis para se contrapor a midia controlada pelo estado.

Segundo relato dos participantes da B’92, o regime vigente utilizava a midia
como uma arma para instigar e brutalizar os conflitos, e com as medidas repressivas
exercidas contra as midias independentes o fluxo de informagdes decresceu. O regime
autoritario impds uma auto promogao por meio do monopo6lio dos meios comunicativos

impondo-se como dominante cultural e forma social.
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O coletivo procurou entdo estabelecer agdes colaborativas com uma série de
projetos, como por exemplo com o Mediafilter, tanto na esfera midiatica quanto no setor
ndo governamental. Procuraram fortalecer o desenvolvimento de midias locais e
estabeleceu uma rede comunicativa com 33 radios ¢ 17 estacoes de tv. A utilizacdo de
tecnologias modernas, primeiramente a internet, possibilitou que eles burlassem a
censura governamental e o fechamento. Varios departamentos foram desenvolvidos
conjuntamente com a radio como de programagao de radio, producdo de videos e
musical e um centro cultural. Eles também estabeleceram o primeiro provedor de
internet da Tugoslavia, devido ao monopodlio estatal e provendo acesso a internet para

midia independente e ONGs.

Como Sasa Mirkovic, produtor do B’92 explica, vocé tem também que se
infiltrar em outras midias, se vocé quer sobreviver. Ou seja, vocé ndo pode ficar
por anos como uma radio semi-pirata criticando o governo. Como bem coloca
Drukey quando se fixa muito em ser contra um opressor vocé€ acaba tendo
impresso a marca dele. E preciso encontrar multiplas formas de produgdo de
singularidade. (REESINK, 1999)

Como pudemos perceber com o exemplo da radio B’92 o contexto no qual o
coletivo e a comunidade local se encontrava exigia a utilizacdo de outras dinamicas
intercomunicativas e criativas, outras formas de agenciamento e organiza¢do que
valorizam formas de ampliar os contetdos produzidos e de agregar diversas midias e
ferramentas comunicativas simultaneamente. O coletivo Mediafilter operando pela
internet consegue articular em seus trabalhos arte, tecnologia, midia e acao politica; em
seu site € possivel promover encontros, trocas de informacao, possibilita conexdes com
diversos meios, como a TV e o radio, para distribui¢do de seus conteudos via cabo ou
satélite, em nivel local, nacional e internacional, e via internet pode conectar seus
conteudos com uma série de outros diferentes meios de comunicagdo como jornais ou
informativos.

A relevancia dessa apresentacdo dentro do N5SM2 era a possibilidade que esse
meio proporcionava para explorar varias funcdes e inter-relagdes entre todas essas
modalidades comunicativas. Outra caracteristica do Mediafilter que foi destacada na
apresentacdo do N5SM2 foi a parceria que eles conseguiram estabelecer com alguns
grupos da Iugoslavia e principalmente com a radio B’92, que se apresentava como uma
importante oportunidade de se explorar e conhecer como se davam e se mantinham

parcerias e redes comunicativas trans-locais.
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O texto propunha a discussdo da ecologia das midias, que pretende questionar o
conjunto de subjetividades e formagdes de poder capitalisticas. Destarte, a atual crise
ecoldgica nao afeta apenas o ambiente natural, mas ¢ uma crise de dimensdes sociais,
politicas e culturais que requerem uma completa reorientacdo de objetivos de produgao
de bens materiais e imateriais. Mas, principalmente, procurava destacar uma relagdo de
complementaridade entre as novas e velhas midias que pode ser muito mais proveitosa
quando norteada pelo principio de resingularizacdo e reestabelecimento das
solidariedades sociais, do que uma obsessdo tecnoldgica orientada por uma urgéncia do
“novo”, que antes de estabelecer um processo contra hegemonico estabelece uma

homogeneizagao das utilizagdes e das relacdes comunicacionais.

A redes de comunicagdo eletronica, especialmente a internet, tem aberto um
imenso campo de interagdo, o qual parcialmente substitui e parcialmente reforga
as funcdes das velhas midias. Geragao, distribui¢do, acesso e desenvolvimento
de informagdo, ou de conteidos de midia em geral, tem sido levados em
diferentes formas e trajetorias. Precisamos, primeiramente aprender o que sdo as
estruturas, as possibilidades e as limitacdes dessa nova ecologia, com o objetivo
de entdo compreender com qual agenciamento de informagdo estamos lidando.
(BROECKMANN, 1995)

Numa perspectiva histérica podemos perceber que as interfaces sempre
desempenharam um importante papel na articulagdo de dados. O uso de mensageiros
humanos, a distribuicdo de livros copiados a mao bem como a produgdo artistica ou
muitas copias de composicoes sdo formas de interfaces que tiveram um profundo
impacto nos significados e efeitos da comunicacdo mediada.

Como bem observa Broeckman, ndo ¢ apenas a comunicagdo ¢ as formas
relacionadas de interagdo que estdo mudando rapidamente, mas as relacdes entre os
seres humanos e os dominios da informacao, entre realidades mediadas e outras, entre
biologico e tecnoldgico, estdo também sendo submetidas a severas transformagdes.
Segundo essa perspectiva, as nogdes sobre a vida e sobre o que significa ser humano
estdo sendo transformadas sob condigdes da nova ecologia das midias Atenta para o
fato desses desenvolvimentos ndo serem exclusivos dos discursos das novas midias,
mas tém seus complementos nos debates socio-tedricos e filosdficos que tem se travado
por décadas, como propde Deleuze e Guattari, , e sugere que seria Util investigar esses
debates a luz dos desenvolvimentos atuais. Tanto as necessidades praticas quanto as

solugdes visuais das novas interfaces ainda estdo sob desenvolvimento, mas ja se pode
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vislumbrar que o designe de tais interfaces ird mudar e influenciar continuamente as
formas pelas quais nos comunicamos e definimos o que seremos num futuro vindouro.
(BROECKMANN, 1995)

Foi exatamente a partir dessa percepcdo — a de que ndo basta apenas o
barateamento de equipamento de comunicac¢ao, mas a de que cada contexto e realidade
politica influencia num desenvolvimento diferenciado das potencialidades
comunicativas — que o0 NSM4 comegou a se ampliar e a se interessar por conhecer como
essa agdo contestatoria se dava em diferentes realidades, primeiro se ampliando ao Leste

Europeu, posteriormente a América Latina e Oriente Médio.

O que significa o uso das novas midias se voc€ ndo fala inglés, vive em Siri
Lanka e ndo tem telefone? Qual ou o que é o impacto de ciber ataques em
websites de autoridades? Teriam as novas formas de arte emergido por causa da
comunicacdo em rede tecnologica ou proporcionado pelas novas tecnologias?
Estes s@o alguns dos temas que estavam enderegados a terceira edicdo do Next
five Minutes. N5SM ¢é uma série de conferencias sobre o uso de novas midias
num contexto cultural e politico. (WAAG, 1999)

Através de wuma lista de discussdo e alguns contatos pela net
(mailman.balie.nl/listinfo/nSm4delsur) foi feito o convite do N5M4 a possiveis
artivistas, midiativistas e tedricos do meio na América Latina. O objetivo do laboratdrio
seria o de se conhecer mais a fundo a realidade e as possiveis acdes e seus formatos na
América Latina. Podemos perceber através de alguns artigos de Derek Holzer, ou
mesmo de Geert Lovink, que muitos destes artistas ou ativistas ja conheciam ou
procuravam unificar o oeste € o leste Europeu, e ja estavam iniciando alguns projetos
colaborativos entre paises dessas regides no ramo das artes visuais ou através de

projetos envolvendo radios comunitarias, mas pouco se sabia do “universo latino”.

2.3 Laboratorios taticos de midia e o TML brasileiro.

Conforme o encontro foi se ampliando, seu formato organizacional também foi
se modificando; o N5M passou a ser o encontro central de uma série de laboratorios que
aconteceram em varios paises do mundo. E foi a partir dessa ampliagdo que o Midia
Tatica Brasil se inseriu nesse contexto, 0o MTB foi um dos laboratorios Taticos de Midia
que compos a plataforma do N5M realizado em 2003 na Holanda e que incluiu varios

destes Laboratdrios em diversos paises em sua plataforma.

Como esta edigdo do festival em particular veio a tona?
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A quarta edicdo do festival Next 5 Minutes é o resultado do esforco
colaborativo de uma variedade de organizagdes, iniciativas e individuos
dispersos pelo mundo. O programa e o contetido do festival € preparado através
de uma série de Laboratorios taticos de midia (TML’S) organizados localmente
em diferentes cidades espalhadas pelo globo. Esta série de TML’S comegaram
em 11 de setembro de 2002, em Amsterdd. Os TML’S t€m sido organizados
em: Amsterdd, Sidinei, Cluj, Barcelona, Delhi, Nova York, Cingapura,
Birmngham, Nova Escdcia, Berlim, Chicago, Portsmouth, Sdo Paulo, Moscou,
Dubrovnik e Zanzibar. (NSM4, 2003)

Antes da realizacdo do N5M4 realizaram-se, em diversos locais, uma série de
oficinas e laboratoérios de midia tatica isolados; cada produtor de midia ou de qualquer
forma de expressdo artistica, dentro de sua realidade social e disponibilidade, realiza
diversas oficinas que sdo gravadas, documentadas com suas andlises, perspectivas,
problemas locais. Este material coletado por diversos produtores culturais, ativistas
midiaticos, artivistas, ¢ o que forma a plataforma do grande evento, que retine pessoas
de varias partes do mundo e propde mesas de discussdo, ndo apenas para debater a
midia produzida, mas de forma a ampliar o debate e questionar o papel da mesma, além
de se apresentar como uma possibilidade de se tragar projetos colaborativos entre

coletivos que possuam interesses comuns.

Como ja mencionado, o Festival de Midia Tatica no Brasil incluird os seguintes
tipos de atividades e trabalhos: painéis, palestras, workshops e exposicoes. As
palestras e os painéis serdo o guia tedrico de todo o Festival. Deles seguirdo as
propostas locais e internacionais de workshops a serem inscritos apds a
divulgacdo do evento. Todas as atividades serdo complementadas durante o
evento por exposi¢oes demonstrativas de trabalhos relativos aos painéis. Havera
também um trabalho editorial a ser feito apds o evento, englobando toda a
documentagdo produzida durante as apresentacdes, provavelmente a ser
compilado em livro e publicado também no site www.N5M.org. (MTBb, 2004)

No site do Metafora (wiki.projetometafora.org), um dos coletivos que ajudou na
organizacao e divulgacdo do festival, encontramos no “documento” adaptado de lista de
discussdes a definicdo do que seria Midia Tatica, uma explicagdo do N5M e de como
funcionava seu formato, objetivos do projeto, um plano geral de divulgacdo ndo sé do
festival, mas também do tema e da intencdo deste grupo para desenvolver um
laboratério na América latina, propondo e convidando coletivos a participarem e
montarem esse evento aqui no Brasil. Dentre seus organizadores encontramos nomes

como Giseli Vasconscelos, Ricardo Rosas, Tatiana Wells dentre outros.

2.1 Objetivos
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A idéia geral do N5M brasileiro é que se divulgue ndo somente o conceito de
midia tatica assim como, através dele, se possa delinear as eventuais
caracteristicas de grupos Latinos atuantes. Pretendemos também que o evento
seja catalisador de aliangas e colaborag¢des de trabalhos e grupos que ja estdo
sendo desenvolvidos atualmente, mas que por alguma razdo ndo possuem
conexao entre eles. (METAFORA, 2005.)

No ano em que o MTB tomou parte do N5M4 estava organizado segundo um
encadeamento de quatro nucleos tematicos centrais: O reaparecimento do publico,
Profundidade Local, Taticas de apropriacio e O tatico e o técnico.

Este encadeamento pretendia articular questdes como a da interagdo com o
publico, como atrai-lo ou redefini-lo, sobre as ambigiiidades da cultura midiatica
caracterizada por sua mobilidade e globalidade, mas que estdo conectadas ao mesmo
tempo a contextos locais distintos, questdes sobre apropriacdo, levando em
consideragdo que o produto mididtico nao ¢ apropriado somente pela contra cultura, mas
também pelas instituigdes ou corporagdes que trabalham com fins de manutengdo e
reproducdo do sistema, e finalmente questdes politicas e de desenvolvimento
tecnoldgico que habilitam ou cerceiam o trabalho tatico.

Além dos debates articulados pelos quatro nucleos temadticos, o festival teve
como propoésito apresentar, divulgar e discutir o trabalho dos editores internacionais e
outras pessoas que trabalharam em parceria com os organizadores do festival na
Holanda, no ano anterior ao da apresentacdo do N5M4, construindo e gerindo os
laboratorios taticos de midia em suas cidades, colaborando para disseminar essa forma
de acdo dentro de suas realidades e trazendo o resultado de suas experiéncias para
intercambié-lo na Holanda com outras experiéncias, tornando assim possivel a presenga
de uma diversidade fundamental para o éxito do festival. A organizacdo do festival
tentou abarcar todos os trabalhos e experiéncias articulando-os com os temas propostos
para enriquecer os debates realizados em cima desse material que finalizaram o evento.

Veremos a explica¢do de midia tatica no Brasil mais de perto no capitulo seguinte.

3. Midia Tatica Brasil.
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O principal tema do MTB era: Comunidades em Rede e Inclusao Digital. A
organizacdo do MTB foi divida basicamente em trés frentes: palestras/debates,
workshops/oficinas e exibigdes/intervengdes (de rua, de video ou virtuais). As primeiras
foram concentradas na Fundacdo Japdo e Sesc, as segundas na Casa das Rosas e em
algumas sedes do Sesc, e as ultimas na Casa das Rosas e eventualmente na Avenida
Paulista. O evento contou com o apoio dessas instituigdes € também do Ministério da
Cultura, e teve dentre seus participantes “mais ilustres” o entdo Ministro da Cultura
Gilberto Gil, além de Caio Prado e Hermano Vianna, John Perry Barlow, Richard
Barbrook, Derek Holzer, David Garcia dentre outros tedricos, ativistas ¢ midiativistas.
O MTB mobilizou cerca de 300 pessoas para sua organizagao e foi realizada uma série
de debates, oportunidade em que foram discutidas tematicas sobre midia independente,
arte como tatica e resisténcia, a politica das multitudes, ciberativisvo, copyleft, filosofia
open source, radios livres, e producdes independentes de musicas dentro do cendrio
brasileiro.

O proposito do Midia Téatica Brasil foi justamente evidenciar agdes e projetos
que valorizassem uma perspectiva critica com relacdo a realidade brasileira e que
procurassem intervir na mesma. Mas logo no inicio do processo de “traducdo” do
Tatical Media Lab os organizadores do projeto se depararam com a disparidade que
existia entre a pratica de midia que mais comumente era apresentada nos encontros do
N5M e na Nettime, amparadas em sua maioria em tecnologias sofisticadas, e o tipo de
acdo tatica de midia brasileiro que também se utilizava da rede para se intercomunicar
mas realizavam suas agdes e intervengdes mais usualmente com baixa tecnologia.
Mesmo porque a maioria da populacdo brasileira ndo possui amplo acesso a essas
midias altamente tecnologicas, € o monopdlio das midias mais populares como radio e
televisdo se apresenta de tal forma que chega a quase inviabilizar agdes mais efetivas

dentro desses meios.

Em Johnny Mnemonic, William Gibson escreve sobre um grupo obscuro de
pesssoas, os low-techs (Lo-Teks). Os lo-teks sdo pessoas que vivem a margem
da sociedade hi-tech em um futuro préximo. Essas pessoas tém suas proprias e
peculiares armas, mesmo quando elas sdo feitas de lixo tecnoldgico descartado
da sociedade superdesenvolvida de seu tempo. Mas porque falar de baixa
tecnologia nos dias de hoje? Uma boa parte dos praticantes de midia tatica
gostam de pensar suas a¢des quando sdo mediadas por instrumentos altamente
tecnologicos, os quais eles possam aprender ou ensinar a usar. E assim que as
coisas funcionam, € o que n6s usualmente entendemos quando lemos a Nettime
ou textos sobre teorias de midia pela web. Entretanto tal abordagem s6 funciona
se vocé estd falando de um pais muito rico no qual um grande nimero de
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pessoas tem acesso a internet ou a equipamentos eletronicos avangados. E o que
acontece se vocé ¢ um praticante de midia tatica em um pais pobre como o
Brasil? (ROSAS, 2004)

Controversamente, as politicas publicas em desenvolvimento de softwares livres,
ao contrario das legislagdes extremamente repressivas que regulamentam os meios mais
populares, ¢ considerada uma das mais avangadas do mundo. Os projetos realizados nas
cidades de Porto Alegre e de Sao Paulo estdo estabelecendo centros de computadores
baseados em Linux, chamados Telecentros, localizados em periferias e suburbios das
cidades, apresentando um primeiro passo para o que poderia ser uma ‘“utopia” de
democracia virtual no Brasil. Esse quadro e discrepancia apresentada pelo cenario
brasileiro s6 vem para reafirmar o cliché¢ que Rosas insere em seu artigo “The Context
of the Tactical Media Lab in Brazil”, de que o Brasil ¢ uma terra de contrastes.

O cendrio midiativista brasileiro, segundo o relato de Rosas, parece ter
comecado a emergir com mais for¢a apos as movimentacdes de Seatlle e Genova no
final da década de 1990, e s6 ganhou for¢ca com a criagdo do Indymedia Brasil, chamado
aqui de Centro de Midia Independente (CMI), em 2001. Foi a partir do estabelecimento
do CMI, que posteriormente se espalhou para vérias cidades brasileiras realizando
coberturas independentes dos movimentos sociais € protestos populares, que ocorreu
uma espécie de convergéncia inicial de algumas de iniciativas que ja eram levadas a
cabo no cenario brasileiro, mas ainda se encontravam dispersas e com pouca

visibilidade.

Foi este pano de fundo que se apresentava a nos quando pensavamos em
realizar o TML brasileiro. Ja estava claro desde o inicio que nés queriamos
responder ao aqui e agora de nossa realidade. Conseqiientemente, nods
decidimos ndo convidar “web-artistas” famosos, os quais realizavam praticas
muito distantes do que nds entendiamos por “midia tatica”. Nos tentamos
procurar por grupos que realizassem agdes que poderiam ter componentes
baseados no uso da web, mas que ao mesmo tempo ndo fossem fixos em alta-
tecnologia. Tais grupos (indiferente de como eles se autodenominavam como
“artistas” ou “ativistas”) estavam espalhados por todo o Brasil. Alguns eram
produtores engenhosos, alguns eram parte de uma cultura underground, e existia
tanta diferenca e diversidade entre os distintos grupos que algumas vezes
parecia que suas praticas eram antagdnicas umas as outras. O TML abarcou um
amplo espectro, de grupos art/ativistas e coletivos até djs e performances
teatrais de rua. (ROSAS, 2004)

A forma organizacional do laboratdrio tatico de midia brasileiro se deu por meio

da livre colabora¢do. Em geral cada coletivo contribuiu na organiza¢do do evento e da
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grade de horérios das diversas atividades nas quais cada coletivo ou midiativista
integraria, além da lista de discussdo sobre os temas de debates com coletivos de outras
cidades mais distantes de Sao Paulo e que ndo puderam comparecer ao evento.

Coletivos que usualmente trabalham com performances e agdes ou intervengdes
urbanas compuseram as atividades de protesto ou a¢do nas ruas, como o Bicicletadas,
Rejeitados e o Batucagdo; coletivos como o Centro de Midia Independente (CMI) que
trabalham através de um site, com videos fundado em 2001 ¢ um dos precursores do
midiativismo brasileiro, cartazes e panfletos para difusdo de informagdo alternativa,
realizou a cobertura do evento ¢ workshop sobre producdo de informacdo independente
além de compor mesas de discussao.

Houve também os coletivos que trabalham com imagem e som como o Bijari,
Interfusion realizando raves na parte de fora da Casa das Rosas; ou realizando
workshops e debates:

Os grupos envolvidos eram bem diferentes entre si: suas acdes, criacdes e areas
de atuagdo. Variando entre iniciativas de base para a inclusdo digital através do
trabalho com computadores reciclados com Linux (Projeto Meta:fora), a video
ativismo e VJs orientados politicamente (A Revolugdo Nao Sera Televisionada,
Bijari), a¢do direta e pranks (Batukacdo, Rejeitados e Bicicletadas), midia
independente, produtores de fanzines (Indymedia Brasil, A Cria) e revistas
dedicadas a fortificacdo dos moradores de rua (Ocas), um coletivo de DJs
dedicado a raves gratuitas nos subtrbios (Interfusion), artistas que trabalham
com intervencdo em midias (Latuff, Formigueiro), um grupo que colhe
narrativas de anonimos em S3o Paulo (Museu da Pessoa) até as politicas
publicas e privadas representadas pelos Telecentros, Internet Livre (SESC) e
quiosques digitais do Online Cidadao (SENAC). (MTB, 2002)

Vale destaque ainda o trabalho que o site Midia Tatica Brasil
(www.midiatatica/mtb.org) disponibilizou sobre uma série de agdes coletivas que se
instalaram nas periferias de Ermelino Matarazzo, Itaquera e Sdo Miguel. Esse site
divulga a proposta do projeto AutoLabs, além de relatdrios didrios sobre as dificuldades
desses coletivos de realizarem concretamente o que haviam objetivado frente a caréncia
dos jovens destas periferias citadas, contradizendo assim inumeros relatos de tedricos
que exaltam o aspecto naturalmente democratico das inovagdes tecnologicas, ao mostrar

que inumeros jovens estdo a margem de todo o “projeto” técno-cientifico e produtivo:

Os autolabs s@o prototipos laboratoriais de alfabetizagdo de midia e capacitagdo
basica técnica em novas tecnologias. Sdo baseados no conceito de midia tatica,
onde midias baratas do tipo “faga-vocé-mesmo”, amplificadas na era da
revolugdo tecnologica, permitem o desenvolvimento e aprimoramento da
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producdo independente individual e/ou coletiva - destacando-se como producdo
autbnoma ¢ elaborada de forma criativa. Sdo centros de orientacao,
documentagdo e autoformagdo de acesso aberto e gratuito, onde prevalece a
mediagdo humana no processo de acesso ao conhecimento, sendo uma troca
generalizada dos saberes, estimulando a participacdo e o trabalho conjunto.
(METAFORA, 2005B)

O Autolabs foi uma iniciativa idealizada pela artista Giseli Vasconcelos que,
aproveitando a convergéncia de coletivos proporcionada pelo encontro do MTB ¢ a
abertura que o encontro conjuntamente com os tedricos presentes propuseram para
dialogar com o Ministério da Cultura e com o Ministro Gilberto Gil quanto ao
desenvolvimento de Pontos de Cultura em software livre, para tentar aplicar seu projeto.
Teremos a oportunidade de detalhar mais profundamente esse projeto que nos
proporcionara uma visao mais aprofundada do contexto do uso tatico de midia

brasileiro.

3.1 O local de resisténcia e a educacio tatica de midia.

Para que possamos compreender a importancia do posicionamento e da
resisténcia local, e da relevancia da utilizacdo dos aparatos comunicacionais para seu
fortalecimento frente a essa era globalizada, seria interessante introduzir aqui a
perspectiva de Jesus Martin Barbero, em seu artigo Globaliza¢do comunicacional e
transformagdo cultural (2003), que procura realizar uma reflexdo sobre o processo de
globalizagdo econdmica e comunicacional, impulsionado pelo desenvolvimento de
novas tecnologias informacionais e pelo processo de desterritorializagdo por ele
acarretado, e seus efeitos sobre as culturas locais. Segundo o autor, frente a esse cenario
de globalizacdo econdmica, a questdo da localidade tem se manifestado ambiguamente.

Por um lado desenvolve-se uma localidade fragmentada, produzida pelo
processo de (neo) liberalismo econdmico, seja pela apropriagdo de espagos e bens
culturais que mais lhe convém, seja pela segmentacao e especializacdo das mensagens
ou bens culturais que eles comercializam em busca de um nicho ou publico alvo
especifico no mercado; e por outro lado ha a localidade de resisténcia encarada por uma
sériec de comunidades como o local de acdo coletiva, de histéria € memoria de um ou

Varios povos.

101



Mas o autor tenta deixar claro que a segunda definicdo de local nada tem a ver
com xenofobismos ou extremismos dos tipos relacionados a um o6dio ao outro, ou a
intolerancia ao diferente; isto também seria uma conseqiiéncia desse processo
globalizante, que antes de unir respeitando a diversidade, ¢ massificador, em
decorréncia dessa fragmentacdo levada a cabo pelo mercado, que ao submeter todos os
espacos de forma extremamente autoritaria acabam gerando em muitos casos certas
reagoes extremadas que findam por cair em um totalitarismo tdo dogmatico quanto o do
(neo) liberalismo.

O autor ainda afirma que esse novo sentido de local, de resisténcia, ndo seria
incompativel com a utilizagdo de tecnologias informacionais € comunicacionais, visto
que esse sentido de local associado a resisténcia e memoria coletiva, antes de
fragmentar, ¢ um potencial gerador de lagos de solidariedade na tessitura social. Esse
sentido de local que o autor assinala ndo se contrapde ao desenvolvimento de
tecnologias comunicacionais globais, mas sim a forma como o sistema econdmico se
apropria desse local e das novas tecnologias comunicacionais para uma unificacao do
mercado. Barbero ressalta que em nossa sociedade contemporanea a Unica esfera
realmente mundial — ou mais propriamente unificada -, at¢ o presente momento, ¢ a
econOmica, € que se torna fundamental tragar uma distingdo entre mundializacdo e
padronizacao cultural.

Essa distincdo que o autor afirma existir entre padronizacdo e mundializagdo
cultural decorre do fato de que a ultima, ao contrario da primeira, ndo se processa de
cima para baixo, ou seja, a partir de um poder dominante que busca padronizar uma
cultura tendo em vista sua comercializagcdo no mercado global; para o autor, mundializar
uma cultura seria um processo que sO se tornaria possivel se cada comunidade
localizada e enraizada territorialmente em seu cotidiano fosse capaz de se inserir de
forma autébnoma e nao hierarquizada em um contexto global. Parece ser nesse sentido
que o autor afirma a relevancia da apropriacao das novas tecnologias comunicacionais €

globais pelas comunidades locais.

O novo sentido que o local comega a ter nada tem de incompativel com o uso
das tecnologias comunicacionais e das redes informaticas. Hoje essas redes ndo
sd0 unicamente o espaco no qual circulam o capital, as finangas, mas também
um “lugar de encontro” de multiddes de minorias e comunidades
marginalizadas ou de coletividades de pesquisa e trabalho educativo e artistico.
Nas grandes cidades, o uso das redes eletronicas tem permitido a criagdo de
grupos que, virtuais em sua origem, acabam territorializando-se, passando da
conexdo ao encontro ¢ do encontro a acdo. (BARBERO, 2003, p.59)
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O autor prossegue sua andlise afirmando que estamos passando por um
determinado momento — que ele denomina modernidade-mundo - quando a vida social
tem sofrido intensas mutacdes, que desembocam em novas maneiras de estar e perceber,
nado s6é o mundo em sua totalidade, mas também a esfera cotidiana, no que se refere as
atividades rotineiras como trabalho, lazer, alimentagdo, vestuario, etc. Todos esses
componentes de nossa vida cotidiana parecem estar também sofrendo um processo de
desterritorializagdo, ou como o proprio autor denomina, de hibridiza¢do das culturas.
(BARBERO, 2003, p.60). Por isso Barbero apresenta como fundamental a necessidade
de se criar lagos e tessituras sociais que estimulem a solidariedade e que re-valorizem as
questdes publicas e coletivas.

Entretanto, Barbero ressalta em sua analise que essa revitalizagdo do sentido da
comunidade e da cultura, como memoria coletiva, em nossa atual situacao historica tem
que passar por questdes fundamentais que se colocam de maneira inevitavel, como a da
mudanga do sentido de diversidade cultural. O que o autor parece constatar ¢ que os
processos culturais, principalmente nos dias de hoje, sdo indissocidveis dos processos
comunicacionais, € dentro desse contexto ficam praticamente obsoletas as antigas
concepgoes de tradicdo cultural que ndo levam em conta a historicidade dos atuais
meios de produ¢do e difusdo culturais que sdo inseparaveis das formas de se armazenar

e atualizar elementos culturais em nosso tempo.

As relagdes da cultura com a comunicagdo tém sido freqiientemente reduzidas
ao mero uso instrumental, divulgador ¢ doutrinador. Essa relagdo desconhece a
natureza comunicativa da cultura, isto é, a funcdo constitutiva que a
comunica¢ao desempenha na estrutura do processo cultural, pois as culturas
vivem enquanto se comunicam umas com as outras € esse comunicar comporta
um denso e arriscado intercdmbio de simbolos e sentidos. Diante do discurso
que v€ as culturas tradicionais apenas como algo a ser conservado, cuja
autenticidade se encontraria apenas no passado e¢ para o qual qualquer
intercdmbio aparece como contaminac¢do, ¢ em nome daquilo que em tais
culturas t€m o direito ao futuro que se faz necessario afirmar: ndo é possivel ser
fiel a uma cultura sem transformd-la, sem assumir os conflitos que toda
comunicagdo profunda envolve. (BARBERO, 2003, p.68)

Barbero enfatiza que a nog¢ao de diversidade vem sendo modificada pela
dificuldade de se manter rigidas barreiras culturais com caracteristicas
permanentemente distintas em uma época quando cada vez mais as culturas estdo
expostas umas as outras, quando se encurtam as distancias entre o eu € o outro, € na

atualidade a possibilidade de afirmar o que ¢ proprio esta cada vez mais ligada a
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identificacdo do que lhe € estranho, ou diverso. As proprias cidades, segundo o autor,
sao exemplo claro disso, onde se presencia uma mistura de estilos, etnias, religioes e
linguas. O autor nao pretende defender o nosso periodo com um tom de euforia, de que
vivemos numa espécie de aldeia global (McLuhan), ou numa comunidade universal. E
fato que muitas dessas misturas de estilos e culturas que t€m sido promovidas por nossa
sociedade advém de uma mercantilizagdo superficial de culturas como estilos de marca,
mas juntamente com esse processo fragmentador e caricaturizador das culturas, as
comunidades locais e os cidaddos inseridos em seu cotidiano estdo constantemente

expostos a uma série de referentes e simbolos culturais distintos de uma forma intensa.

Nao ¢ com imagens baratas e esquematicas dos indigenas, dos negros, dos
primitivos que a imensa maioria dos discursos midiaticos, e especialmente da
televisdo, nos aproxima dos outros? E de forma parecida funciona o mecanismo
de distanciamento: exotiza-se o outro, folcloriza-se o outro em um movimento
de afirmacdo da heterogeneidade que, ao mesmo tempo que o torna
“interessante”, o exclui de nosso universo negando-lhe a capacidade de
interpelar-nos e questionar-nos. (Muniz Sodré¢). (BARBERO, 2003, p.72)

Por isso, 0 que o autor esforgar-se por destacar ¢ que paralelo a esse movimento
de massificacdo e homogeneizacdo promovido pelas grandes corporagdes, que chegam
até a submeter comunidades inteiras a um processo de exotizagdo e caricaturizagao
cultural, acontece um processo inevitavel de exposi¢cdo ao outro, ao diferente. E para
que seja possivel desenvolver um processo ndo de padronizagdo, mas de mundializacio
das culturas, seria preciso que essas muitas comunidades locais pudessem utilizar e se
apropriar dessas ferramentas de intercAmbio e troca para finalmente ligar ou
intercomunicar, ndo apenas com caricaturas culturais dominantemente moldadas por
essas corporagdes, mas com comunidades autonomamente produtoras e difusoras de sua

cultura e de suas tradi¢des e representagdes.

E o que comeca a se fazer visivel nas emissoras comunitarias ¢ o novo sentido
que adquirem as relagdes entre cultura e politica quando os movimentos sociais
de bairro ou locais encontram um espago publico como aquele que uma radio
abre, a possibilidade ndo de serem representados, mas de serem reconhecidos:
de fazer ouvir a propria voz, de poder dizer-se com suas linguagens e relatos.
(BARBERO, 2003, p.73-74)

E nessa perspectiva que o autor afirma entdo que partindo de uma mundializagao
cultural seria impossivel manter as antigas no¢des de diversidade baseadas em limites

rigidos e fronteiras territorializadas, encarando qualquer tipo de intercambio ou troca
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cultural com outros grupos como uma espécie de contaminagdo. Porque, segundo o
autor, quanto mais em contato estiverem umas culturas com as outras, mais dificil se
torna criar barreiras rigidas ou cristalizadas entre elas.

Mas insistimos aqui que o processo que o autor esta a defender de mundializagao
de culturas ndo ¢ o processo que estd sendo difundido e mercantilizado por nosso
sistema econdmico, um processo de dominagdo de todas as esferas de produgao,
armazenamento e difusdao cultural; este ¢ denominado pelo autor como padronizagao
cultural. Mundializacdo cultural, para o autor, seria um processo pelo qual as
comunidades se intercomunicariam e entrariam em contato livremente, sem uma relagao
de dominagdo, e, estando em contato umas com as outras, se tornariam diversas de
outras formas. Para serem diversas ndo seria necessario identificar barreiras rigidas e
fixas entre elas, mas antes uma freqiiente e constante identificacdo do outro como algo
que deve ser respeitado em suas diferencas e ocasionalmente também assimilado,

partindo do discernimento de cada comunidade.

Isso implica um permanente exercicio de reconhecimento daquilo que constitui
a diferenca dos outros como enriquecimento potencial da nossa cultura, e uma
exigéncia de respeito aquilo que, no outro, em sua diferenca, ha de
intransferivel, ndo transigivel e inclusive incomunicavel. (BARBERO, 2003,

p.61)

A forma como Barbero coloca essa proposi¢do parece estar também conectada a
visdo de Santaella, no que diz respeito ao posicionamento que devemos tomar frente a
nossa realidade, e das formas e estratégias que temos de encontrar para enfrentar os
obstaculos que estdo colocados em nosso tempo. Segundo essa perspectiva, ndo basta
apenas exaltar ou simplesmente ter uma perspectiva niilista de nosso tempo. E preciso
analisar a situacdo apresentada relacionando-a com o conjunto de determinagdes,
limitagdes e potencialidades que ela carrega. Faz-se necessario também ter ciéncia da

impossibilidade de se construir qualquer alternativa ou transformagao desta situacdo que

nao seja a partir dela mesma.

[...] o pés-moderno ndo pode ser simplesmente percebido como uma seqiiela do
modernismo, como ultimo passo na revolta sem fim do modernismo contra si
mesmo. A sensibilidade do pés-moderno do nosso tempo € diferente tanto do
modernismo quanto do vanguardismo precisamente porque coloca a questdo da
tradicdo e conservagdo cultural, do modo mais fundamental, como uma
postulacdo estética e politica. [...] O pés-modernismo estd longe de se tornar o
modernismo obsoleto. A crise do modernismo vai além da crise de suas
correntes internas que o ligam a ideologia da modernizacdo. Na era do
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capitalismo tardio, é também uma nova crise da relagdo da arte com a
sociedade. [...] Uma cultura pdés-moderna, emergindo dessas constelagdes
politicas, sociais e culturais, tera de ser um pos-moderno de resisténcia.
(SANTAELLA, 1996,p.98)

O que Barbero ressalta em seu artigo e que parece fundamental ¢ a for¢a que os
meios de comunicagdo t€ém na constru¢do de um imaginario coletivo, e a necessidade
que o autor enxerga de que esses meios sejam explorados pelas comunidades para uma
ativagdo de uma nog¢do mais ampla de solidariedade e de coletividade. O autor entdo
destaca um papel fundamental que o comunicador tem hoje em nossa sociedade.
Segundo ele ¢ de extrema importancia deslocar o papel desse comunicador de mero
intermediario entre produtores e consumidores de informacdes ou bens culturais, para o
papel de mediador cultural que procura realizar canais entre as varias comunidades e
procura ampliar o numero de potenciais criadores e emissores autonomos de suas
proprias representacdes culturais.

Essa reconfiguragdo do comunicador como mediador volta-se basicamente para
o entendimento da comunica¢do como a colocacdo em comum de sentidos da
vida e da sociedade. O que implica dar prioridade ao trabalho de ativagdo, nas
pessoas e nos grupos, de sua capacidade de narrar/construir sua identidade,
pois a relagdo da narragdo com a identidade ndo ¢ meramente expressiva, mas
constitutiva (P. Ricoeur): a identidade individual ou coletiva ndo ¢ algo dado,
mas em permanente constru¢do, € se constrdi narrando-se, tornando-se relato
capaz de interpelar os demais e deixar-se interpelar pelos outros (E. Levinas).
(BARBERO, 2003, p.69)

Esse levantamento do autor nos leva entdo a outro papel que tem sido
fundamentalmente destacado por esses encontros que este trabalho tem analisado: o
papel do midiativista ndo sO re-contextualizando signos e simbolos, subvertendo
linguagens e se apropriando de diversos meios e das mobilidades proporcionadas pelos
novos meios de comunicagdo, mas também o papel do midiativista como criador de
canais entre as comunidades e também de “alfabetizador em novas midias”.

Isso porque o aumento acelerado de fluxos de informagdes, que antes de serem
neutros t€ém um forte apelo ideologico e um papel fundamental na formacdo das
representacdes coletivas, - impondo padrdes de comportamento e ocasionando
profundas mudancas nas formas de estar e perceber o mundo - coloca a questdo do
desenvolvimento e da ampliagdo de formas de producgdo e difusdo comunicativas mais

autonomas como fundamental. Questdo que se coloca de maneira urgente quando se tem

em vista a complexidade dessas novas linguagens que aliam imagens, texto ¢ som numa
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velocidade crescente, e se valoriza uma autonomia ou maior habilidade de manejo
dessas novas linguagens por parte das comunidades territorializadas.

O desenvolvimento de aparato técnico e a utilizagdo da mobilidade
comunicacional para a subversio de ideologias hegemonicas sdo de extrema
importancia, mas o aumento de uma contra informag¢do sem o paralelo aumento de
contestadores acaba por gerar um processo mais quantitativo do que qualitativo de
transformagdo e ampliagdo de visdes de mundo.

Este tipo de percepcdo sobre a relevancia de se potencializar redes
comunitarias vem se desenvolvendo ao longo do N5M desde a segunda edi¢do e se
intensificando durante as outras edigdes, oportunidades em que se questionavam as
possibilidades de se democratizar o acesso, ndo sO ao acesso a informagdo, mas
primordialmente ao acesso a producdo e difusdo de narrativas culturais autdnomas. O
N5M3, por exemplo, em um de seus quatro temas deu destaque exclusivo a questio da
capacitacdo das comunidades; foi quando o termo educagdo tatica de midia apareceu
pela primeira vez no evento, ¢ quando se comegou a dar mais énfase ao modelo de
“laboratorio” para novas midias, pretendendo explorar novos modelos de educacdo e
aprendizado que pudessem desempenhar um papel significativo nos processos de
mudangas sociais e politicas.

A énfase foi colocada sobre formas ndo institucionais de aprendizado, nas
quais os meios de comunicagdo pudessem desempenhar um papel habilitador e
capacitador nas comunidades locais, de modo a que essas pudessem representar
autonomamente seus interesses frente a uma esfera publica. A educagdo tatica no
interior do N5SM3 pretendia reunir estratégias alternativas e modelos para educacao que
colaborassem para a potencializacdo de uma consciéncia critica sobre efeitos e sobre os
papéis da midia em nossas sociedades. O termo “alfabetizacdo em midias” foi muito

utilizado na exposicao dessa tematica.

As questdes do acesso a midia e a sistemas de comunicagdo sdo apenas um lado
da moeda. Acesso sem capacitagdo ¢ uma luta ja perdida antes de seu comego. A
alfabetizacdo de midia, e capacitacdo no uso de ambas, novas e velhas midias,
sdo questdoes fundamentais para o Next 5 Minutes 3. Especialmente as culturas
de novas midias independentes que tem emergido nos ultimos anos pelo mundo,
e que promovem um discernimento fascinante sobre as novas formas pelas
quais comunidades locais podem de fato ser habilitadas utilizando ferramentas
de novas e velhas midias. Ao mesmo tempo elas capacitam essas comunidades
para enxergarem através das promessas douradas da midia internacional e da
industria ICT, e fazem uma mais ampla audiéncia olhar mais conscientemente
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para os papéis criticos que essa midia e as tecnologias desempenham no nosso
cotidiano, pelo globo. (GARCIA & KLUITENBERG, 1999)

A percepcdo da relevancia desse aspecto ndo se limitou a essas edi¢des. Na quarta
edi¢do, quando o modelo descentralizado do festival estava mais estruturado, foi dada
uma atengdo especial aos materiais produzidos em cada laboratorio local em varias
cidades geograficamente espalhadas; foram também enfatizadas acdes que estimulassem
novas nogdes de localidade frente ao crescente processo de massificacdo pelo qual
estamos passando, oportunidade em que foi destacado justamente que se por um lado a
globalizacdo ¢ famosa por seus efeitos “des-localizantes”, como negdcio transnacional,
e programa de agdo que desvaloriza e subestima a cultura local, esta também pode se
apresentar como um processo que convida a criagdo de novos tipos de localidade.

Para tanto as comunidades locais necessitariam conseguir se desvencilhar de um
papel de consumidora passiva que o mercado global lhe oferece como “espelho do
mundo”, e passassem a assumir um papel mais ativo na constru¢do de suas proprias
representacdes e narracdes de sua memoria coletiva local e a interconectassem com
outras comunidades, aproveitando esses espacos de translocalidade que as novas
tecnologias proporcionam como aliada das culturas locais. Justamente por esse motivo,
para o festival o aumento de iniciativas que promovem adaptagcdo do digital e de outras
midias para contextos locais representa uma necessidade urgente.

Dois projetos foram destacados nessa quarta edicdo do festival: o do coletivo
Cybermohalla (ciber vizinhanga) - que usa laboratorios de midias digitais com software
livte em LNJP em uma col6nia em Delhi, e que para além do uso exclusivo de alta
tecnologia procuram, através de vdrias intervencdes em bairros realizadas por jovens
que habitam os mesmos, revitalizar a no¢do de comunidade e de espaco publico seja
através de producdo de cartazes, revistas de muro, ou zines que discutem temas de
relevancia local sdo espalhados nesses espacos; € o do coletivo brasileiro MetaFora, que

pela relevancia de seu trabalho serd descrito mais detalhadamente mais abaixo.

Novas paisagens para novas midia: Parte dos objetivos do processo dos
TML’s (laboratorios taticos de midia) foi o de se aprofundar no local, para os
lugares onde o envolvimento dos midiativistas num ambiente local fossem para
além de uma presenga temporaria e se tornasse um compromisso de longo
periodo. Nessa sessdo desejamos voltar nossa atengdo para iniciativas que
demonstrem como o compromisso com a profundidade local pode caminhar de
maos dadas com conexdes trans-locais — em maneiras que re-configurem a
modernidade em formas que tomem grandes responsabilidades pelos ambientes
locais e comunidades. Estas iniciativas geralmente operam em um ambiente
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social complicado, mais freqiientemente habitado por uma caréncia econdmica ¢
publico marginalizado, mas de onde, surpreendentemente, tem emergido fontes
fortes e altos centros tnicos de cultura de midia. Qual ¢ a histdria, por traz
dessas iniciativas, que proporciona uma plataforma para essas vozes
marginalizadas? Qual é o seu modelo, forma, para o sucesso? (N5M4, 2003)

O Cybermohalla® é um projeto que tomou parte na quarta edigdo do N5M e
colaborou para estabelecer o Laboratério Tatico de Midia da India que comporia o
quadro de TML’S (Tatical Media Labs) do festival. O projeto Ankur/Sarai
Cybermohalla se faz emblematico pois € uma iniciativa de experimentacdo colaborativa
que procura construir canais € conexdes entre varios laboratorios taticos de midia
sediados em diferentes pontos marginalizados da cidade de Delhi. E também uma
parceria entre a Ankur, uma ong sediada em Delhi e que explora alternativa
educacionais, e o Sarai, que ¢ um programa focado em novas midias e cultura urbana do
Centro de Estudos de Sociedades em Desenvolvimento, também sediado em Delhi. O
projeto abarca laboratorios taticos de midia localizados em diferentes partes da cidade
de Delhi, na india. Um desses laboratorios se localiza no sul da cidade de Delhi em
Dakshinpuri, e teve seu inicio em junho de 2002; outro laboratdrio se localiza em uma
ocupagdo ilegal de trabalhadores no centro de Delhi , chamado LNPJ (Lok Nayak Jai
Prakash) e teve seu inicio em junho de 2001, e por fim o Sarai Media Lab no norte da
cidade de Delhi, que teve inicio em 2000.

O projeto procura prover uma estrutura para que jovens moradores dessas
ocupagdes em diferentes partes da cidade de Delhi produzam suas proprias narrativas
através da utilizagdo de varias formas e meios de comunicagdo. Os lugares onde o
projeto Cybermohalla atua sdo ocupagodes (favelas ou assentamentos) espalhadas pela
cidade de Delhi e que estdo em meio a vdrias situagdes de violéncia. Por exemplo, o
laboratério LNPJ esté localizado em uma ocupacao ilegal de trabalhadores no centro da
cidade, e as pessoas que la residem convivem diariamente com o risco de invasdes €
repressdes policiais e de despejo de suas moradias. O outro local onde o laboratério
tatico de midia estd instalado ¢ juridicamente reconhecido, Dakshinpuri, porém, ¢ um
local onde a situacdo de desemprego endémico ¢ gritante ¢ onde hd uma cultura da
criminalidade crescente. Diante desse quadro precario e cenario de muitos tipos de

violéncia (a falta de moradia e de empregos também se configuram como formas de

1 Ainda que neste capitulo o foco principal sejam as experiéncias de Midia T4tica no Brasil, a discussdo
do Cybermohalla, em Delhi se faz interessante, na medida em que trata de uma situagdo e contexto
proximo a experiéncia do Autolabs e que acabou gerando, posteriormente, uma parceria entre os coletivos
do Cybermohalla e do Autolabs para o intercambio e troca de experiéncias de metodologias para a
alfabetizagdo em novas midias destinadas a jovens das periferias locais.
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violéncia além das mais conhecidas provenientes da criminalidade), o projeto tenta
estabelecer espacos para que os jovens que se encontram inseridos dentro desse
contexto possam refletir suas experiéncias, exercitar sua criatividade e expressar sua
realidade através de varios meios de disseminac¢do e de comunicacao.

Os espagos, ou laboratérios de midias localizados nesses pontos da cidade sdo
denominados “Compughars”, que significaria abrigo de computadores, todos operando
com softwares livres e tecnologias de baixo custo. Além desses experimentos em varias
midias que vao desde animacdes, websites, produgdo de textos e gravagdes de dudio, o
projeto também produz wallmagazines, revistas de parede e murais, produzidos por
estes jovens que procuram abordar temas que eles consideram relevantes para as suas
comunidades, numa tentativa de criar um espago dialdgico e interativo com o bairro
onde residem. A palavra CyberMohalla vem de uma jungdo entre cyber — que se refere
ao espago virtual onde o coletivo e os jovens também agem - ¢ mohalla - em idioma
oficial, vizinhanca. Com suas agdes o projeto procura atuar e interagir tanto localmente

— na vizinhanga, nas redondezas - quanto globalmente, através da internet.

Os jovens que se encontram regularmente nesses espagos auto-geridos
chamados ‘Compughars’ no LPNJ e em Dakshinpuri tém adquirido
consideraveis habilidades na utilizacdo de computadores, cameras digitais,
gravadores de audio e scanners e tem criado murais e projetos basicos em html,
além curtas animados utilizando aplicadores de computadores e sofware livre.
Eles se retinem para refletir sobre as suas vidas, compartilhar uns com os outros
suas realidades e experiéncias, e através de conversagdes e¢ listas de e-mail,
utilizam, desenvolvem e jogam com palavras, idéias, conceitos € imagens, para
narrarem o cotidiano e realizarem uma rede de relatos através de diferentes
meios comunicativos. (CYBERMOHALLA, 2005)

Nao se pode afirmar que esse projeto esteja destruindo uma corporagdo ou
pressionando grandes mudangas econdmicas, mas ndo se pode negar que este tipo de
acdo pedagdgica também possa ser classificado como uma redistribui¢do das relagdes
de poder. Ao despertar o interesse e estabelecer o suporte para que pessoas envolvidas
em situagoes de extrema violéncia reflitam sobre suas condicdes de vida coletivamente,
e ao estabelecer um ambiente de producdo colaborativa e estimuladora de reflexdes e
solidariedades, atuam também com um papel politico significativo de restabelecimento
de uma esfera dialogica. Esfera essa que ao mesmo tempo que procura questionar e
refletir sobre os problemas locais, através da rede procura transpor essas barreiras e

trocar experiéncias e iniciativas que possam convergir em um nivel global. Atualmente

esse conjunto de coletivos da India estd trabalhando em colaboragdio com os
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organizadores e gestores do Autolabs para realizar um intercdmbio de técnicas e
métodos de alfabetizacdo em novas e velhas midias com o intuito de realizar um
fortalecimento de suas comunidades locais.

A relevancia desse tema de habilitacdo e capacitagdo tatica em midias globais
como instrumento de enriquecimento de iniciativas locais que estimulem um senso mais
coletivo, através de um ambiente colaborativo, criativo e des-hierarquizados dos
laboratorios, que priorizem a inclusdo qualitativa de comunidades locais nesses espagos
globais, também pode ser profundamente sentida pela proposta do MTB, e pelo
desenvolvimento ap6s o evento do Autolabs nas periferias de Itaquera, Sao Miguel e
Heliopolis que foi organizada por uma série de coletivos brasileiros em Sao Paulo. Que

teremos a oportunidade de apresentar a seguir.

3.2 O coletivo MetaFora como forma organizacional midiativista brasileira.

Um dos coletivos que atuaram com papel fundamental para a organizacao tanto
dessas oficinas que compuseram o Autolabs, quanto da realizagdo do MTB, foi o
MetaFora, com o projeto MetaRecilclagem. Seria interessante nesse momento
realizarmos uma breve andlise e descricao desse coletivo e desse projeto especifico que
foi uma extensao do Midia Tatica Brasil, devido a sua estrutura organizacional e forma
titica de atuacdo que o torna emblemdtico para tratarmos de alguns assuntos
paradigmaticos dentro desse conceito de uso tatico de midia como: utilizagdo de alta e
baixa tecnologia, alfabetizagdo em novas midias, criacdo de canais comunitdrios de
interconexao e acao colaborativa.

O grupo MetaFora (wiki.projetometafora.org) trabalha numa linha que parece
articular muitos dos aspectos que se apresentam como fundamentais para criagao de
canais entre as comunidades e as tecnologias comunicacionais de forma mais ativa e
menos dominadora, tendo o discernimento de que sdo as novas e velhas tecnologias que

devem ser adaptadas as necessidades reais das pessoas, € ndo o seu inverso.

O Projeto Metafora ¢ uma comunidade aberta e livre. Tem como foco o
desenvolvimento de tecnologia voltada a potencializagdo de redes sociais,
criando alternativas para interconectar e integrar comunidades geograficamente
dispersas. MetaFora ¢ uma organizagdo virtual: para cada projeto, uma equipe
especifica atua de forma descentralizada. Entre atores do conhecimento,
profissionais envolvidos em projetos, membros ocasionais e¢ observadores, o
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Projeto MetaFora envolve aproximadamente duzentas pessoas geograficamente
espalhadas pelo Brasil e exterior. (METAFORA, 2005A)

A breve analise desse coletivo também serd proveitosa para que possamos
descrever de maneira mais concreta como funciona esse esquema organizacional
horizontal e descentralizado, como funciona o esquema colaborativo, para que dessa
forma possamos compreender de maneira mais profunda a relevancia da liberdade da
propriedade intelectual e da “filosofia” open source para a maior efetividade das agdes
de diversos coletivos que procuram trabalhar com fins ndo lucrativos, e que priorizam o
desenvolvimento de formas criativas de inclusdo que se adequem as distintas

necessidades locais das comunidades.

A vida humana é uma existéncia interativa. Desde o nascimento nos interagimos
diretamente com pessoas e com o ambiente, usando nossa percep¢ao, nossa
imaginagdo, nossas emogdes, nosso conhecimento. Atualmente, computadores e
as telecomunicagdes nos permitem interagir indiretamente. Essas tecnologias de
interagdo estdo se tornando o meio através do qual interagimos um com o outro
e com nosso ambiente. Essas tecnologias vém transformando cada aspecto de
nossas vidas. Por isso, nés do projeto MetaFora, acreditamos na importancia de
desenvolver junto as comunidades uma visdo critica sobre a evolugdo deste
processo. Dentro das varias iniciativas do grupo - MetaReciclagem, UTIL,
MetaComunidade, InteligenciasColetivas; o MetaMedialab pretende estimular
a experimentagdo, originar ¢ participar de atividades artisticas colaborativas e
provocar intervengdes no espaco onde se esta atuando. (METAFORA, 2005A).

Esse coletivo se organiza de forma colaborativa e se articula através de uma lista
de discussdo pela internet (wiki.projetometafora.org), como muitos dos grupos e agdes
em geral sdo organizadas. Dentro desse espago virtual acontecem discussdes que
facultam aos varios individuos trocar idéias, experiéncias, informagdes e articular
projetos colaborativos, de livre associagdo, de acordo com afinidades de objetivos e
interesses comuns. Foi dessa forma que se originou o projeto MetaReciclagem, como
pudemos constatar ao acessar no site do coletivo, onde se apresentava disponivel a lista
de e-mails dos diversos individuos que durante um determinado periodo trocaram
informagdes e manifestaram anseios e acabaram por se auto organizar € montar uma
série de acdes que se efetivaram fora do espaco virtual.

Como ja foi citado o projeto se originou a partir de uma lista de discussdao onde
um dos integrantes do coletivo manifestou seu desejo de montar uma estrutura para uma
rede livre de intercomunicacdo utilizando computadores antigos ou usados. Algumas

outras pessoas manifestaram interesse e foram agregando idéias e sugestdes para o
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projeto. A base material do projeto se constituiria no reaproveitamento de micros usados
e descartados por empresas ou institui¢des, que apds uma triagem seriam reparados e
programados de acordo com a comunidade ou local para onde se destinariam esses
micros. Neles seriam instalados programas, ou softwares que se adequassem as
necessidades especificas, todos partindo da plataforma Linux.

Esse aspecto foi destacado durante a idealizacao do projeto, pois ja existia uma
outra organizagao, a CDI, uma das poucas organiza¢des que trabalha com
reaproveitamento de micros no Brasil, em parceria com a Microsoft. O CDI - Comité
para Democratizacdo da Informatica - € uma organizacdo nao-governamental sem fins
lucrativos que, desde 1995, desenvolve projetos de inclusdo social e implementa
programas educacionais no Brasil e no exterior, com o objetivo de mobilizar os
segmentos excluidos da sociedade, comunidades carentes, portadores de necessidades
especiais (deficiéncia visual, disturbios psiquidtricos, etc), populacdes carcerarias,
aldeias indigenas, entre outros. Essa organizacao trabalha em parceria com uma série de
empresas € incentivos institucionais dentre eles Microsoft, Kellogs, Philips, BID.
(www.cdi.org.br)

A principio foi sugerida na lista de discussdo a possibilidade de se tentar
estabelecer uma parceria com essa organizagdo, a CDI, para se desenvolver o projeto,
mas ap6s uma reflexdo sobre o que significaria vincular o mesmo a uma empresa que
ideologicamente e tecnicamente ¢ totalmente incompativel com a proposta, sem contar
nas restricdes que poderiam ser impostas a partir desse tipo de organizacao, foi definido
que eles utilizariam a plataforma Linux, j4 que a “logica do open source” era muito
mais coerente com seus principios e traz maiores facilidades para projetos de natureza
colaborativa.

Os programas da Microsoft sdo organizados e estruturados de forma a
impossibilitar que o usudrio os altere, aperfeicoe ou adeque as suas necessidades
particulares. Isso porque os softwares que sao produzidos pela Microsoft agregam valor
e retiram sua lucratividade justamente a partir de cada modificacdo ou agregacdo de
conhecimento humano inserido no modelo anterior de cada programa. Seu codigo
fechado permite que o consumidor utilize seus aplicativos, mas ndo permite o
conhecimento de como aquele software foi produzido, ndo revela o caminho pelo qual o
programador construiu aquele sistema, gerando uma espécie de dependéncia por parte
do consumidor, que ao ignorar o processo, segue sem questionar a logica da criagdo de

necessidades sob o capitalismo.
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Poderiamos citar como exemplo a determinacdo lingiiistica inserida dentro dos
modelos de softwares computacionais instituidos, ou dominantes, que ndo privilegiam,
ou sequer levam em consideragdo populacdes que nao utilizam o alfabeto romano e que
também ficam a margem de todo esse processo global. Para se encontrar solugdes para
esse problema o desenvolvimento de softwares e mesmo de hardwares adaptados as
particularidades locais tornam-se fundamentais. Mais do que se tentar homogeneizar os
padrdes lingliisticos em grandes areas seria preciso um desenvolvimento tecnologico
mais localizado, que levasse em consideracdo a grande variedade lingiiistica, que muito
mais do que ser apenas uma questdo gramatical, seria uma questdo de desenvolvimento
autonomo da diversidade cultural se inserindo dentro de um novo universo

computacional.

A confusdo imperante em termos de desenvolvimento de padroes UNICODE
para as linguas que ndo usam o alfabeto romano tem sido responsavel por uma
completa arbitrariedade e por um atraso artificial no desenvolvimento de
culturas computacionais na maioria das areas do mundo. Isto é uma realidade no
sul da Asia, um dos continentes mais rico em regides lingiiisticas, que sofre de
uma pobreza de suporte tecnoldgico adequado, em termos de se utilizar linguas
do sul da Asia, em novas plataformas de midia. (N5M4, 2003)

A loégica que serve bem aos propositos de autovalorizacdo do capital, nem
sempre (ou quase nunca) supre a necessidade de comunidades que ndo sdo
economicamente releventes, uma vez que esse tipo de desenvolvimento de tecnologias
orientado pelo acimulo de capitais lucra justamente em cima de cada aperfeicoamento,
ou agregamento de conhecimento humano aplicado, isto ¢, vinculam cada inovagdo do
software a sistemas de hardware (parte fisica do computador) que suportem a utilizacao
desses softwares eficientemente. Desse modo ndo ha interesse em realizar
desenvolvimentos tecnoldgicos para comunidades locais ou menores pouco
representativas para o mercado.

Além de se ter que pagar royalties para se adquirir um “novo” software,
freqiientemente tem-se que adquirir um novo hardware compativel com o programa,
tornando esse esquema de dependéncia mais eficaz, j4 que para se ter acesso ao fluxo
cada vez mais intenso de bens culturais disponiveis na internet — como programas para
baixar musica, filmes, ou sites de relacionamento pela rede — torna-se indispensavel ter
softwares e hardwares cada vez mais velozes e eficientes. Sem contar o imenso acumulo

de sucata digital que vai sendo descartada, desnecessariamente, a uma velocidade cada
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vez maior sem que se criem formas de reciclagem desse material que ¢ altamente
toxico.

O uso e apropriacao do aparato tecnoldgico ja existente ¢ uma forma de acgao
tatica proveitosa, mas ndo a Unica. Esse aspecto — o da producgao também de ferramentas
de comunicag¢@o e nao simplesmente a apropriacao do aparato tecnoldgico ja existente —
se apresenta como fundamental, tendo em vista que as induastrias de producgdo
tecnolodgica estdo orientadas por interesses mercadologicos e politicos especificos que

ndo contemplam as demandas por formas de apropriacdo singulares e mais localizadas.

Formas especificas de tecnologia tornam possivel e limitam possibilidades
especificas de uso. A Tecnologia nunca é neutra, é construida com uma agenda
interna que ¢ mais freqiientemente formada por interesses econdmicos e
politicos, mas também ¢ investida por um principio de suposi¢des culturais
implicitas. Os que promovem o desenvolvimento de tecnologias mainstream, de
massa, irdo entretanto freqlientemente mais do que negar tais questdes, ao inves
disso, apresentar uma imagem naturalizada tecnologia. Tecnologia como um
fato e forca da natureza. Os midiativistas t€ém dessa forma sempre de se
preocupar ndo apenas com o uso de tecnologias de midia existentes, mas
também com a construgdo da tecnologia ela mesma. Descobrindo as politicas
implicitas e as partes culturais das tecnologias de midia, esta ¢ uma pratica
critica que nos queremos destacar aqui. O complemento necessario para isso sao
as pessoas construindo suas proprias ferramentas e infraestruturas, moldando
suas proprias tecnologias que se adequam a suas singularidades particulares e
agendas politicas. O técnico tem dai por diante um aspecto vital no tatico na
ecologia de midia contemporanea. (NSM4 , 2003)

Esse tipo de desenvolvimento tecnoldgico gera uma dependéncia por parte dos
usuarios/consumidores, dos produtos fornecidos por essa corporagdo. Grandes empresas
j4 informatizadas, com a velocidade cada vez maior das inovagdes tecnoldgicas, pagam
royalties para as produtoras e constantemente t€m de trocar também seus equipamentos

de hardware que sdo compativeis com seus programas.

A necessidade de hardware pode ser resolvida pela aplicacdo da idéia da
MetaReciclagem: utilizando-se de computadores usados para construir novos,
reciclando o lixo tecnolégico. A necessidade de Software, por sua vez, se
resolve pela adocdo de Software Livre e de Codigo Aberto ndo apenas pela
gratuidade, mas, principalmente, pela liberdade de se adaptar a diferentes
realidades. Trabalhamos com a perspectiva de que cada usuario ¢ um
desenvolvedor em potencial. Nenhum tipo de barreira deve impedir o usuario de
olhar dentro do sistema e aprender/compreender como ele funciona. (FREIRE,
FOINA & FONSECA, 2006)

A plataforma Linux, ao contrario, foi projetada para que cada usuario seja

também um produtor de softwares. Ela permite que vocé tenha acesso a todo o processo
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construtivo dos outros programadores, ¢ ¢ protegida por um conjunto de licengas que
permitem a livre distribuicao, modificagdo e desenvolvimento de seus aplicativos, que
ndo permite que se restrinja qualquer produto, que tenha sido fruto desse processo
colaborativo, para fins corporativos. Ou seja, essa plataforma proporciona um suporte
para que qualquer um possa altera-la desde que ndo restrinja seu uso a interesses
corporativos. Isso porque essa plataforma, desde sua idealizagdo, encara todo seu
desenvolvimento como um processo colaborativo de acumulacdo de conhecimento
humano, ¢ um “produto” coletivo, ou comum, por isso ndo pode estar restrito e limitado
a um valor de troca, justamente por ndo ser propriedade exclusiva de ninguém.

Esse tipo de desenvolvimento tecnolégico proporcionou uma abertura para o
desenvolvimento de um sistema de troca que ndo se orienta estritamente segundo a
logica do lucro e que proporcionou para uma série de coletivos o estabelecimento de um
tipo de relagdo de troca de informagdes e bens culturais que ndo segue a logica
capitalista de troca de mercadorias. Antes, portanto, de continuarmos a analise das
experiéncias praticas promovidas com comunidades no Brasil, vamos realizar uma
breve introducdo sobre a logica que coordena esse tipo de troca ndo estritamente

mercantil.

3.3 O potlatch e a economia do dom hitech.

E necessario neste momento introduzir outro conceito que se popularizou a partir de
sua apropriacdo pelos Situacionistas, o Potlatch, e observar como o conceito foi
apropriado dentro da sociedade informacional e do contexto midiativista, at¢ mesmo
para que possamos compreender mais profundamente as bases argumentativas desses
coletivos que priorizam o trabalho em software livre e para que possamos introduzir
também a discussao sobre o papel do Estado dentro desses movimentos.

O Potlatch era um sistema de troca praticada por algumas tribos indigenas norte-
americanas e canadenses, ¢ também pode ser identificado em outras culturas. Esse
sistema de troca foi estudado por Marcel Mauss em 1924 e se baseia no principio da
reciprocidade. (GODELIER, 2001) Era a forma como essas comunidades estabeleciam
sua superioridade umas frente as outras. Conferindo prestigio conforme a quantidade ou
qualidade de dons oferecidos a um inimigo, essa pratica, segundo Mauss, a0 mesmo
tempo em que aproxima os envolvidos, ja que se constitui numa partilha do que se tem,
também os afasta socialmente porque torna um desses protagonistas, o que recebe o

dom ou a dadiva, em devedor.
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Existem varios tipos de trocas de dons e contra-dons nos estudos de Mauss, que se
baseiam na premissa de que no receber esta implicito o retribuir. Entre as tribos que
praticavam essas trocas o Potlatch assumia uma forma “competitiva”: um cla oferece
um dom a outro cla rival, que por sua vez retribui com um contra dom que supere o
primeiro € assim sucessivamente num eterno jogo de afirmacdo. Evidente que o
conceito de Mauss ¢ muito mais complexo do que apresentamos aqui, mas esse foi
apenas um esclarecimento para que entendamos porque os situacionistas se apropriaram
deste conceito e, posteriormente, como Richard Barbrook aplica esse conceito a rede
eletronica e aos tipos de troca que sdo levadas a cabo dentro da mesma.

Como pudemos perceber esse tipo de troca nada tem a ver com equivaléncia
abstrata de valores de troca; ela tem a ver com desperdicio abundante e com afirmagao
de comunidades ou individuos pelo ato de dar, de abrir mao de dons e doé-los a outros.
Para os situacionistas esse tipo de jogo constituia-se como a antitese da troca mercantil
e, particularmente, da logica de acumulagdo capitalista. Isso porque os situacionistas
realizavam uma forte critica ao sistema “racionalizado” de troca das sociedades
capitalistas, baseado num principio abstrato de equivaléncia que transformava todas as
coisas em mercadorias, submetendo o valor de uso dos objetos ao valor de troca, e, a
partir dele, todo um processo de acumulagdo. Esse tipo de principio racionalizador das
trocas atribui a economia uma autonomia tal que, segundo a critica Situacionista, faz
com que ela apareca como um dominio separado da vida. (VANEIGEM, 2002) E para
eles esse jogo do desperdicio de dons, o potlatch, se apresentava como a negacao, a
antitese desse sistema de troca racionalizado que ¢ baseado na acumulacao (retencao),
ao valorizar quem abria mao de seus bens ¢ o doava a outrem. Os Situacionistas
acreditavam que esse jogo de troca de bens ndo-vendaveis (teorias, bens culturais) que a
livre comunicagdo e distribuicao de desejos e idé€ias, por si s6 poderiam se constituir em
um antagonismo direto a economia capitalista.

Mas o tinico nimero de uma “nova série” de Potlatch, concebido como 6rgao
interno da IS (1959), é apresentado por Debord com uma referéncia explicita ao
potlatch dos indios e o anincio de que “os bens ndo vendaveis que tal boletim
gratuito pode distribuir sdo desejos e problemas inéditos; s6 o seu
aprofundamento por outros pode constituir uma retribuicao do presente” (Potl.,
183). [...] Mais do que sobre a equivaléncia, o potlatch se baseia no desperdicio
de seus recursos que sdo prodigalizados sem a certeza, as vezes até mesmo com
o desejo secreto, de ndo receber de volta o equivalente. M. Mauss introduziu
esse conceito em etnologia (Essai sur lé don, 1924), mas € sobretudo gracas a
La Part maudite (1949) de G. Bataille que a nogdo de potlatch entrou na
reflexdo francesa e adquiriu ai um valor de uma espécie alternativa para a
economia de troca. (JAPPE, 1999, p.190)
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Outro autor que também faz mencao a pratica do potlatch como uma forma de
subversao dentro da economia capitalista ¢ Certeau (1994), ao analisar taticas populares
de utilizagdo de recursos e de sucatas dentro das fabricas. Afirma que a economia do
dom tem resistido dentro da economia neoliberal com sua premissa de equivaléncia
abstrata amparada na moeda. Segundo a perspectiva de Certeau, esse tipo de fazer ndo
lucrativo, doando seu tempo livre a uma atividade criativa, com materiais e
equipamentos subtraidos das fabricas e contando com a solidariedade de seus
companheiros de trabalho, estabelece uma economia do dom dentro desse espaco da

economia capitalista.

Seja como for, o potlatch parece se manter ali como o sinal de outra economia.
Sobreviveu dentro da nossa, mas na periferia ou em seus intersticios. E até se
desenvolve, embora ilegitimo, no liberalismo avangado. Deste modo, a politica
do “dom” se torna também uma tatica desviacionista. Do mesmo modo, a perda
que era voluntaria em uma economia do dom se transforma em transgressdo na
economia do lucro: Aparece ai como excesso (desperdicio), contestacdo (a
rejeicdo do lucro) ou delito (atentado contra a propriedade). (CERTEAU, 1994,
p-89)

Partindo da proposicao situacionista de que o potlatch tribal poderia funcionar
como uma antitese da economia capitalista, Richard Barbrook, em seu artigo A4
economia do dom hi-tech, faz alusdo a essa critica a economia realizada pelos
Situacionistas, e realiza uma critica a forma como os ativistas da atualidade se

apropriaram desse conceito.

Durante o final dos anos setenta, atitudes pro-situs foram mais popularizadas
pelo movimento punk. Entretanto rapidamente comercializada, esta sub-cultura
encorajou seus membros a formarem suas proprias bandas, fazer suas proprias
modas e publicar suas proprias revistas. Esta ética participatoria ainda molda
musicas inovadoras e politicas radicais de hoje. De raves a protestos ambientais,
o espirito de Maio de 68 vive dentro da cultura DIY — do it yourself ‘faga vocé
mesmo — dos anos noventa. O dom ¢ supostamente sobre a substitui¢do da
mercadoria. A economia do dom seria a substituta da economia de mercadorias.
(BARBROOK, 1999)

O autor se propde entdo a realizar uma andlise do desenvolvimento dessa
economia do dom tecnologica e nos apresenta um outro enfoque quanto a histéria do
desenvolvimento da internet, e evidencia até que ponto a forma como uma tecnologia ¢

idealizada e desenvolvida potencializa, ou limita, agdes dentro dela. Ele ressalta que

118



apesar da internet ter sido inicialmente desenvolvida para propdsitos militares, a rede
foi construida em torno da economia do dom. Barbrook, assim como Castells,
argumentam que a internet s6 poderia ter se desenvolvido com o dinamismo atual se
baseada em principios ndo mercadologicos, pela livre disponibilizagdo de contetidos e
descobertas pela rede. O dinamismo do desenvolvimento da internet se deu devido a
boa parte de seu desenvolvimento ter sido levado a cabo dentro da cultura do dom
académica. Segundo Barbrook, na comunidade cientifica a pratica do dom-contra-dom
¢ fundamental para seu desenvolvimento e esse principio teria sido transposto para rede
na forma dos protocolos abertos e nos principios facilitadores de disponibilizacdo de
informacao inerentes a essa tecnologia.

Dentro da comunidade cientifica, a economia do dom tem sido a tempos o
método primdario de trabalho socializado. Financiada pelo estado, ou por suas
doagdes, os cientistas ndo tém que tornar seus trabalhos intelectuais em
mercadorias vendaveis. Ao invés disso resultados de pesquisa sdo publicados
(...) A colaboragdo de muitos académicos diferentes ¢ feita possivel através da
livre distribui¢do de informagdo. (BARBROOK, 1999)

O autor afirma que apesar da economia moderna do dom académico ndo criar
lagos estreitos entre seus participantes - como na pratica do dom tribal - que agora se
encontram dispersos geograficamente, esta ainda se baseia na afirmagdo de um certo
prestigio intelectual, de reconhecimento perante os seus iguais que apenas pode se
concretizar se hd a divulgacdo dessas descobertas e estudos dentro da comunidade
académica, por meio de artigos e publicagdes. Logo, os cientistas s6 conseguiriam obter
reconhecimento pessoal por seus esforcos individuais por meio de colaboragdes abertas
uns com os outros, através da economia do dom académico. E afirma ainda que, apesar
das pesquisas terem sido progressivamente comercializadas, a livre distribui¢do das
descobertas estd provando ser ainda o método mais eficiente de resolugdo de problemas
comuns dentro de disciplinas cientificas particulares. E esse fato se torna mais evidente
nas trocas de informacgdes levadas a cabo na internet. Isso porque, desde o principio, a
livre troca de informagdes tem se afirmado progressivamente dentro das tradi¢des
tecnologicas e sociais do ciberespaco.

Barbrook argumenta ainda que os fundadores da rede nunca se preocuparam em
proteger a propriedade intelectual dentro das comunicagdes mediadas pelos
computadores. Pelo contrario, eles estavam desenvolvendo essas novas tecnologias
tanto para avancar suas carreiras dentro da economia do dom académico, quanto para

aglutinar mais pessoas para a resolucdo de problemas para o desenvolvimento da rede
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eletronica. Longe de querer fortalecer a propriedade intelectual, os pioneiros da rede
tentaram eliminar todas as barreiras para a distribuicdo de pesquisa cientifica.
Tecnicamente toda acdo dentro do ciberespago envolve copiar material de um
computador para outro, e a partir do momento que a primeira copia de uma informagao
¢ colocada na rede o custo de se realizar outra copia ¢ praticamente nulo. A arquitetura
do sistema pressupde que multiplas copias do documento possam ser acessadas e
reproduzidas pela rede. Barbrook ainda cita Tim Berners Lee — inventor da web — que

argumenta:

Os avangos na reproducdo digital estdo amedrontando vez mais as industrias
comerciais criativas, com a pratica da pirataria de material de propriedade
intelectual se dando cada vez mais facilmente. Para os proprietarios de direitos
autorais, a internet pode apenas tornar as coisas piores. Em contraste, a
economia do dom académica da boas vindas as tecnologias que suportam a
disponibilizacdo de dados. Usuarios deveriam sempre ser capazes de obter e
manipular informag¢do com o minimo de impedimentos. O design da rede a
partir dai assume que a propriedade intelectual € tecnicamente ¢ socialmente
obsoleta. (LEE apud. BARBROOK, 1999)

A transmissdo e recepcdo de informagdo sem pagamento quase nunca Sao
questionadas pelos usudrios das redes. Entretanto, Barbrook ressalta que, longe de
querer criar uma imagem romantica da rede, onde os individuos estariam trocando as
informagdes na internet por razdes puramente altruistas ou afetivas, recriando a imagem
idilica de uma comunidade baseada em obrigagdes emocionais entre individuos, estes o
fazem principalmente por razdes pragmaticas. As razoes individuais encorajam pessoas
a se tornarem, segundo a visdo do autor, em anarco-comunistas dentro do ciberespago.
Isso porque ao adicionar suas idéias, informagdes, textos, etc., cada usuario contribui
para o conhecimento coletivo acessivel aqueles que ja estdo on-line. Em troca, cada
individuo tem potencial de acesso a todas as informagdes tornadas avalidveis por outros
dentro da rede. Ou seja, todo mundo pode ganhar muito mais da rede do que

individualmente poderia contribuir.

Apesar da comercializagdo do ciberespago, o interesse particular dos usuarios
da rede garante que a economia do dom hit-ech continue a florir. Por exemplo,
musicos estdo utilizando a rede para a distribuicao digital de suas gravacdes uns
para os outros. Liberando seus proprios trabalhos para a comunidade da rede
comunicativa, individuos t€m livre acesso a uma grande quantidade de musicas
em troca. Nao surpreendentemente, os negocios musicais estdo preocupados
com o crescimento das oportunidades para a pirataria de gravacdes protegidas
pelos direitos autorais na rede. [...] Entretanto, o grande problema para as
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corporagdes comerciais de musica vem da flexibilidade ¢ da espontaneidade da
economia do dom hi-tech. (BARBROOK, 1999)

Barbrook afirma que a maioria dos politicos e dos lideres corporativos ainda cai
no erro de acreditar que o futuro do capitalismo reside na mercantilizacdo da
informacao, procurando por meios de desenvolvimento de aparatos legais, técnicos, ou
mesmo policiais, controlar o incontroldvel dentro da rede. A propria estrutura técnica da
internet quase impossibilita esse controle tdo rigido por parte dos governos e
instituicdes responsaveis; a existéncia de milhares de pontos emissores e receptores, que
simultaneamente acessam a rede para compartilhar livremente a informagao ja se
institucionalizou entre os usuarios da rede como pratica cotidiana e inerente da mesma.

Segundo a légica argumentativa do autor, na rede, a imposi¢cdo de pagamentos
pelos direitos autorais para cada contetdo que se possa veicular nesse meio
representaria a imposicdo da escassez em um sistema técnico que ¢ designado a
maximizar a dissemina¢do da informacdo. A prote¢do da propriedade intelectual freia o
acesso de todos os individuos as fontes de conhecimento e as restrigdes comerciais se
configuram de maneira inflexivel e pouco adaptavel. Isso, por sua vez, dificulta as
pessoas de ajudarem umas as outras na resolu¢do de problemas comuns, € at¢ mesmo

retardam o desenvolvimento da rede e de novas ferramentas.

A inflexibilidade da mercadoria informacao inibe a manipulacdo eficiente dos
dados digitais. Em contraste, a estrutura social e técnica da rede tem sido
desenvolvida para encorajar a comunicagdo aberta entre seus participantes.
Como uma atividade cotidiana, os usuarios estdo construindo o sistema juntos.
Engajados numa “criatividade interativa”, eles mandam emails, fazem parte de
listas de discussdo, contribuem com novos grupos, participam de conferéncias
on-line e produzem websites. Na auséncia da prote¢do dos direitos autorais, a
informacdo pode ser livremente adaptada para suprir as necessidades dos
usuarios. Dentro da economia do dom-hi-tech, as pessoas trabalham
prosperamente juntas por meio de “um processo social aberto de avaliagao,
comparacao e colaboragao”. (BARBROOK, 1999)

Barbrook afirma que com a implosdao da Unido Soviética, quase ninguém mais
acredita na vitoria do comunismo. “Muito pelo contrario, um grande ntimero de pessoas
aceitou que o ‘fim da historia’ hegeliano acabou culminando no capitalismo neoliberal
americano.” (O autor estd se referindo a obra de Fukuyama intitulada “ O fim da
historia e o ultimo homem™,1992). Mas segundo Barbrook o que estd se dando na rede
atualmente ¢ a construcdo da real forma existente de anarco-comunismo, especialmente

pelos norte-americanos. Segundo sua perspectiva, quando eles se conectam a rede
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acabam participando mais da economia do dom do que em atividades mercadologicas.
Pelo fato dos wusudrios acabarem se beneficiando muito mais com a livre
disponibilizagdao da informacao na rede do que sendo prejudicados pela informacgao que
disponibilizam nesse espago, ndo ha um consenso popular para reivindicar a imposi¢ao
do estabelecimento de regulamentacdes mercadologicas de troca ou equivaléncia.
Segundo ele, mais uma vez o “final da histéria” parece ser o comunismo. E utiliza a
maxima inaugurada por Marx nos Grundisses: O capitalismo se encaminha para sua
propria dissolug@o nas formas dominantes de producao.

E por isso que para Richard Barbrook a Nova esquerda teve uma visio purista da
cultura faca-vocé-mesmo, isso porque para eles o dom era a antitese absoluta para a
mercadoria. O que Barbrook consegue identificar por meio de sua analise ¢ que, ao
contrario do que a Nova Esquerda pensava, a relacdo dinheiro-mercadoria e a relacao
do dom-contra-dom ndo estdo apenas em conflito, mas podem também existir em
simbiose. Se por um lado a economia do dom hi-tech anuncia o fim da propriedade
privada nas areas de ponta da economia, por outro o capitalismo digital quer privatizar
os programas compartilhados e restringir os espagos sociais de construcdo realizada
com esfor¢os voluntdrios. O potlatch e a mercadoria permanecem simultaneamente

irreconciliaveis e em simbiose. (Barbrook, 1999)

Mesmo a Microsoft ndo ¢ capaz de mobilizar a quantidade de trabalho doado
que ¢ aplicado a alguns programas compartilhados prosperamente por seus
devotos. [...] Partindo da versdo original do programa de software de Linus
Toryalds, a comunidade de usuarios-desenvolvedores estdo conjuntamente
construindo seu proprio sistema operacional ndo proprietario: LINUX. Pela
primeira vez, Windows tem um competidor sério. O anarco-comunismo ¢ agora
a Unica alternativa para o dominio do monopdlio capitalista. [...] A economia do
dom hi-tech encontra-se até mesmo na linha de frente do desenvolvimento de
softwares. Por exemplo, Bill Gates admitiu que o maior competidor da
Microsoft em abastecimento de servidores da web vem do programa Apache.
Ao invés de ser colocado no mercado por uma companhia comercial, este
programa ¢ compartilhado. (shareware ¢ também freqiientemente conhecido
como artigo livre ou software livre de fonte aberta. Todos esses nomes
enfatizam que o programa ¢ um dom/presente para qualquer um na Rede,
especialmente para aqueles que tem as habilidades aperfeicoar seus codigos
Nota 21) [..] Justamente porque seu codigo fonte ndo € protegido pelo
copyright, o programa pode ser modificado, emendado e melhorado por
qualquer um com as habilidades de programacdo. (BARBROOK,1999)

A despeito da visdo purista da nova esquerda, afirma o autor, a economia do dom
e o setor comercial podem apenas expandir-se através de colaboragdo mutua dentro do

ciberespaco. Segundo a perspectiva do autor ndo hé possibilidade de se manter qualquer
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desenvolvimento subversivo que seja totalmente autonomo, seja de capital corporativo,
seja da agdo do Estado; para ele o desenvolvimento do anarco-comunismo sé pode
florescer dentro do que ele denomina “economia mista”.

Isso porque a livre circulacdo de informacdo entre usudrios conta com a
producdo capitalista de computadores, software e telecomunica¢des. Os rendimentos
das companhias nas redes comerciais, por sua vez, dependem do crescente numero de
pessoas participando da economia do dom hi-tech para abastecé-las de conteudos, de
implementos. Cita o exemplo da Netscape, que tem tentado realizar oportunidades
abertas para avangar com seus negocios tentando romper o monopolio de sua
competidora, a Microsoft. Para tanto, a Netscape distribui livremente seu navegador
para todos os usuarios da rede. Hoje em dia seu cddigo fonte esta livremente disponivel
e o desenvolvimento de produtos para o Linux tem se tornado sua prioridade principal.
A sobrevivéncia comercial da Netscape dependeu do éxito colaborativo com hackers e
usudrios/desenvolvedores da economia do dom hi-tech. Com esse exemplo afirma que o
anarco-comunismo ¢, paradoxalmente patrocinado pelo capital corporativo.

Outra critica que o autor direciona a cultura DIY digital ¢ referente a suposta
autonomia que esta prega frente ao Estado; ele defende que existe uma impossibilidade
de se manter qualquer acao fora de seu sistema politico. Para Barbrook o Estado ndo ¢
apenas um potencial censor e regulador da rede. Isso porque o setor publico pode
fornecer uma estrutura essencial para a economia do dom hi-tech. Se o Estado, por um
lado, pode ser um instrumento de repressdo das iniciativas independentes ou contra-
hegemonicas de midia, por outro ele pode se constituir como um instrumento
fundamental para a legalizacao dessas praticas independentes. Entretanto, ¢ fato que
para muitas acdes taticas de midia a mobilidade e transitoriedade sdo a Unica forma de
atingirem seus objetivos. Como happenings, intervencdes subversdes de outdoors, e
atos declarados de desobediéncia civil que sdo por natureza efémeros e nao t€ém por

intengao se transformar numa espécie de pratica institucionalizada, formalizada, estavel.

Nas duas décadas seguintes a revolucdo do maio de 68, essa visdo purista de
anarco comunismo inspirou comunidades de ativistas de midia. Por exemplo, as
estacdes de ‘radio livre’ radical criadas pelos militantes da Nova Esquerda na
Franga e na Italia recusaram todos os fundos do estado e recursos comerciais.
Ao invés disso, esses projetos tentaram sobreviver através de doagdes de tempo
e dinheiro de seus auxiliadores. A Midia emancipatdria supostamente poderia
apenas ser produzida dentro da economia do dom. (BARBROOK,1999)
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Como tivemos oportunidade de observar, para o desenvolvimento de acdes que
visam desenvolvimento de processos colaborativos, estabelecimento de foéruns publicos
de discussao, fortalecimento de solidariedades, manuten¢ao de um espago, de troca e
difusdo de conhecimentos, legitimo (legal e institucionalmente), enfim de locais para
exercicio dessas praticas e apropriagdes por parte dos sujeitos, o apoio e aparato legal
proporcionado pelo Estado pode se apresentar como uma alternativa ao gueto ou
marginalidade a qual muitas dessas agdes estdo relegadas. Entretanto, as criticas de
Barbrook ndo podem ser generalizadas para todas as agdes de uso tatico de midia. O
caso da radio B’92, por exemplo, esses coletivos se encontravam em uma situacao de
claro antagonismo ao Estado e quando ndo havia a menor possibilidade de apoio deste a
sua iniciativa, em muitas situagdes a midia tatica emerge justamente para esse
confronto.

O proprio movimento das radios livres na Franca, levado a cabo durante a
década de 1970 e criticado por Barbrook no extrato acima, tinha por objetivo primordial
romper com o monopolio estatal que impunha modelos a serem seguidos para a
legalizacdo das radios livres que sofriam com fortes repressdes do governo.

Os sucessivos presidentes franceses assumiram que a radiofusdo era
propriedade sua. A titulo de ilustrag@o, logo apds os acontecimentos de maio a
junho de 1968, quando os estudantes franceses e, em seguida, 11 milhdes de
trabalhadores entraram em greve, alguns funcionarios da rede de noticias que
havia aderido a greve foram demitidos pelo governo ou transferidos para as
provincias quando o tumulto cessou. (DOWING, p.251, 2002)

Guattari (1986) coloca a pertinente questdao de que para os operadores das radios
livres ndo interessava simplesmente a legalizagio de um ponto transmissor, mas
visavam primordialmente a autonomia na producdo e difusdo do contetudo planejado por
cada ponto transmissor. Uma série de iniciativas independente de raddio comecou a
emergir de forma descentralizada, ligada a uma diversidade de micromovimentos,
minorias étnicas, grupos marginais, imigrantes, sindicatos locais que ndo possuiam um
objetivo unificado, a ndo ser o de se apropriar de pontos de emissdo e transmitir seus
programas autonomamente, questdes que acreditavam que precisavam ser representadas
em suas comunidades: cultura popular, reivindicagdes e denlncias, debates e
programacgdes ‘“menores” que ndo encontravam espagos em outros formatos de
producdo de midia por ndo preencheram lacunas burocraticas ou comerciais.

O movimento das radios livres na Franca sofreu os efeitos das intervengoes do
poder do Estado, a partir do momento em que ele parou de reprimi-lo. O Estado
socialista na Franca disse: “muito bem, agora vocé€s vao fazer radios livres
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numa boa, s6 que todas as radios livres vao se submeter a um estatuto. Vamos
subvenciona-las, mas para isso ¢ preciso que elas tenham um minimo de
audiéncia, de qualidade e de utilidade social”. Com isso, noventa por cento das
radios livres francesas, caindo na tentacdo, se precipitaram num funil, com
excecdo de algumas poucas radios (vinte ou trinta em toda a Franga, inclusive a
Radio Tomate). (GUATTARI, 1986, p.115).

Guattari ndo nega o avanco que foi conquistado no processo de democratizagao
das radios livres na Franga; o apoio estatal foi importante para proporcionar uma
estabilidade para uma série de radios que tiveram inicio dentro desse movimento,
entretanto, para o autor, o que ainda se coloca como fundamental ¢ a autonomia
produtiva que a utilizagdo desse meio possa também proporcionar as pessoas ou
movimentos que se apropriam do mesmo, seja como receptor seja como emissor das
mensagens e informagdes, a experienciar outras formas de se relacionar cotidianamente
com as pessoas € com a propria midia. Se por um lado ndo se deve negligenciar o papel
potencializador que o Estado pode desempenhar para o desenvolvimento dos usos
taticos de midia, por outro, héd situagcdes e contextos politicos especificos em que o
Estado pode se apresentar como um claro opositor e alvo de ataques desses
midiativistas.

Outro ponto que ¢ importante destacar € a natureza dessa economia do dom hi-
tech que Barbrook coloca. O autor aponta que sé € possivel efetivar essa troca porque se
tem acesso a tecnologia e ao dinheiro; em comunidades pobres onde ha escassez de
recursos e empregos impera a ndo possibilidade de se instaurar essa economia do dom.
Isso porque para pratica-la e fazer parte dela os individuos necessitam tanto de tempo
quanto de dinheiro. Entdo qual o papel as na¢des ou comunidades que ndo tém acesso
direto a esses tipos de tecnologia podem desempenhar dentro desse desenvolvimento da
economia do dom hi-tech? Seriam suas agdes, protestos, transmissoes de radio e
utilizacao de outros meios intteis? A vanguarda intelectual direcionadora, que Barbrook
tanto critica, exaltando o potencial que a rede tem de agregar pessoas comuns para
instaurar o anarco-comunismo estaria sendo substituida por uma vanguarda de
potenciais usudrios/desenvolvedores da internet? Estes sdo questionamentos
importantes que teremos a oportunidade de confrontar depois da analise da experiéncia
dos Autolabs, que nos auxiliard a compreender o papel do uso tatico de midia em outros
contextos que ndo o do primeiro mundo, para a compreensdo da razdo da valorizagdo

que os ativistas atribuem a autonomia.
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3.4 A no¢io de comum associada ao uso e a “filosofia open source”.

Seria relevante aqui realizar um breve paréntese para discutir um artigo
apresentado por Eric Kluitenberg - um tedrico e escritor, também organizador do acervo
sobre cultura e tecnologia do De Balie em Amsterda —Construindo a nog¢ao do comum
digital (2003), que foi apresentado na ultima compilagdo do NSM. Isso porque para o
desenvolvimento de projetos colaborativos na rede sdo necessarios mais do que
protocolos tecnologicos abertos; “protocolos sociais” colaborativos tém de ser
estabelecidos. A visdo que Kluitenberg apresenta aparece de forma interessante
justamente por ele frisar o aspecto da importancia do estabelecimento de vinculos de
solidariedade e de responsabilizagao que torna possivel a constru¢do de um ambiente
colaborativo.

Nesse artigo o autor procura definir em que principios se baseariam essa no¢ao
de “comum” — no sentido de algo que é compartilhado por uma série de pessoas ou
comunidades — dentro desse espago e conteido compartilhados pela rede. O autor inicia
sua argumentacdo afirmando que essa nog¢do de comum esta constantemente presente
nas discussdes que dizem respeito a dimensdo social da comunicagdo e das redes de
trabalho digitais, ¢ que o que todas essas discussdes parecem ter em comum ¢ a
preocupacdo de que esse potencial que as redes t€ém de criar um ambiente aberto e
democratico, de compartilhamento de conhecimento e informacao, esta crescentemente
sendo desperdicado e apropriado por interesses estreitos e pequenos que sao
promovidos por poderosos atores econdmicos e politicos em escala mundial.

Kluitenberg prossegue entdo realizando um breve resgate da origem dessa nogao
de comum, que segundo ele emergiu da Inglaterra por volta do século XIV. Teria vindo
a tona depois de surgirem problemas com relagdo ao aparecimento de algumas
propriedades agrarias em locais onde originalmente existiam trilhas que as pessoas
utilizavam costumeiramente para ir de uma vila a outra, surgindo entdo a necessidade de
se criar alguma espécie de protecdo publica para manter essa possibilidade de
interconectividade entre esses locais. Ficara estabelecido entdo que essas trilhas s6
poderiam continuar existindo enquanto as pessoas permanecessem utilizando-as, caso
contrario seria proibida a passagem e aquelas trilhas se tornariam efetivamente

propriedade privada.
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O autor utiliza essa pequena historia para definir o que, segundo sua visdo, esta
mais proximo do que deveria estar associado a no¢do de comum, no caso O Uuso.
Kluitenberg argumenta entdo que o espago (seja ele virtual ou fisico) comum ¢é
construido e definido através do uso. Nao ¢ algo dado, é um produto da praxis social
viva, e envolve tempo. Nao seria um espaco permanente ou eternamente disponivel, mas
pode ser mantido por muitas e muitas geragdes, desde que cada nova geragao se importe
o suficiente com esse espago para o manter ativo através da sua permanente utilizagao.

Para o autor, se faz fundamental distinguir essa no¢ao de comum de uma idéia
passiva, de algo que pode ou ndo ser utilizado, pois se essa no¢do nao estiver
entrelacada com um senso de responsabilidade ela tende a desaparecer. Nesse sentido
Kluitenberg se opde a nocao de dominio publico estabelecida por David Bollier —
escritor e estrategista politico americano — que aparece de forma mais passiva, como
algo que pode ser dividido por todo mundo e por ninguém, que pertence a todos e
simultaneamente nao pertence a ninguém. Essa definicdo aparece de forma
problematica segundo a visao de Kluitenberg, pois a partir do momento em que nao ha
fronteiras entre pertencimentos publico ou privado, ninguém se sente responsavel pela
manutencdo e pelos recursos que residem no dominio publico. Por isso Kluitenberg
afirma que o conceito, contrario ao que Bollier afirmou, deve sim implicar em
fronteiras, pois se refere a um recurso, um espaco, a meios de producao de
conhecimentos e informagdes comuns que sdo compartilhadas entre comunidades mais
ou menos bem definidas, ndo necessariamente fixas ou imutaveis, baseadas em
principios e valores também comuns.

Segundo essa visdo, dentro dessa no¢ao de comum existe uma propriedade sim,
mas propriedade coletiva, que mantém esses espacos € gestionam os mesmos segundo
interesses e/ou idéias também comuns, que estd muito longe de uma nocdo de
disponibilidade eterna e passiva, sem a necessidade de um real envolvimento ativo de
todos os individuos que pretendem compartilhar esses espagos, conhecimentos e
informagdes. “O conceito de propriedade coletiva implica responsabilidade e a
sobrevivéncia de recursos comuns depende da disposi¢do das pessoas de tomarem
responsabilidade sobre elas”. (KLUITENBERG, 2003)

Entendemos que esse breve esclarecimento se coloca de maneira oportuna, pois
nesse artigo o autor conseguiu definir de uma forma interessante o que permeia toda
essa “filosofia open source”, tdo defendida por esses coletivos. O desenvolvimento das

plataformas Linux, por exemplo, ndo teria sido possivel se uma série de pessoas nao se

127



dispusesse a trabalhar por ele e ndo estivesse constantemente comprometida a atualiza-
lo, de acordo com suas necessidades reais. Também ndo teria se espalhado da forma
como tem ocorrido se fossem aplicadas taxas para sua atualizagdo, € o mais importante,
mesmo que descentralizadamente e des-hierarquizadamente, essas pessoas conseguiram
trabalhar juntas, cada uma acrescentado e colaborando livremente para a elaboragao
desse processo a partir de suas experiéncias e conhecimentos. Isso coloca outra questdo
fundamental, a do direcionamento do desenvolvimento, seja de ferramentas seja de
conhecimento, que estdo voltadas especificamente para o uso e as necessidades reais das
comunidades, e ndo um desenvolvimento de produtos vinculados a necessidades criadas
pelo mercado.

Outra questao que esta implicita tanto na definicdo do projeto Autolabs, quanto
nas oficinas oferecidas, ¢ a desmistificagdo do “novo”, do “ultimo lancamento” como
necessariamente mais eficiente, e que ¢ constantemente exaltado pelas corporagdes,
seguindo a logica de criagdo de necessidades. Com material barato, e com a utilizagdo
de softwares livres pode-se desempenhar quase todas as fungdes que o software
proprietario proporciona, se bem direcionado e aproveitado. A utilizacdo dessas
tecnologias pode proporcionar informatizagdo de bibliotecas, cooperativas, organizagao
de planilhas em laboratorios e workshops para o ensino de producdo de web sites,
navegagdo, etc. Outro aspecto fundamental para a utilizagdo de softwares nao
proprietarios dentro do Autolabs diz respeito ndo apenas a gratuidade dessa tecnologia,
mas ao potencial que a mesma carrega consigo de proporcionar um suporte para se
produzir e gerar conhecimentos mais autdbnomos, ja que seus protocolos abertos
permitem que se crie e adapte ferramentas e plataformas as necessidades de cada

usuario/desenvolvedor.

3.5 O projeto AUTOLABs: comunidades em rede e inclusao digital.

Boa parte dessa estrutura organizacional que prioriza a producdo de um
ambiente comum, colaborativo e horizontal, pode ser percebida no projeto realizado por
uma série de coletivos para implementar o AUTOLABs a partir da experiéncia e dos
coletivos que compuseram o Midia Téatica Brasil. Cada coletivo que ja desenvolvia
projetos na area contribuiu para promover um ciclo de oficinas, com intuito de também
gerar possiveis “replicadores”, no caso os jovens das periferias trabalhadas, para que

pudessem, mais do que adquirir meras habilidades técnicas, desenvolverem uma
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perspectiva critica e também analitica desses meios, capacitando-os para utilizar os
instrumentos de forma ativa dentro de seu contexto.

O intuito do projeto, mais do que proporcionar apenas uma base técnica que os
habilitasse a interagir unicamente com a maquina, estava focado em tentar interagir com
esses jovens para estimula-los a ndo serem meros consumidores passivos de informacao
e passassem ao papel de produtores de suas proprias visdes e perspectivas do mundo. E
para que esse objetivo pudesse ser alcancado a metodologia € o conteido dessas
oficinas e workshops deveriam incluir, ndo sé termos técnicos para o manuseio dessas
midias, mas também contetido critico e analitico das informagdes e representagdes que
circulam por esses meios.

Segundo relato de Giseli Vasconcelos e Ricardo Rosas (FINDETATiICO, 2004) ,
a primeira versdo dos Autolabs durou seis meses (de julho de 2003 até junho de 2004)
compondo o eixo de novas midias do projeto CAJUs - Agente de Gestao Participativa e
Multiplicagdo em utilizacdo em Novas Midias - financiado como uma parceria entre a
UNESCO e a Prefeitura Municipal de Sao Paulo conjuntamente com a Secretaria
Municipal do Desenvolvimento, trabalho e Solidariedade (PMSP/SDTS). Esse projeto
jé atendia cerca de 300 jovens do programa bolsa-trabalho nas periferias de Sao Miguel
Paulista, Itaquera e Ermelino Matarazo.A idéia de se vincular os Autolabs a esse projeto
surgiu pela necessidade dos idealizadores de encontrarem alguma forma de se

aproximar destes jovens e de estabelecer um vinculo com os mesmos.

Estd sendo ofertado, ao conjunto de beneficiarios, um circuito de atividades de
formagdo dialogada propiciando situagdes € meios para que se constituam como
atores politicos entre seus iguais e diferentes, e frente ao Estado. A acdo juvenil
¢ entendida como a que parte dos proprios jovens, mobilizados por suas
necessidades objetivas e subjetivas; elaborando estratégias de satisfagdo
daquelas necessidades, pressupde-se que, por serem sociais, estas demandam a
combinacdo de iniciativa individual, agdes coletivas mobilizadoras de outros
jovens e subsidios de formacdo em habilidades especificas, principalmente em
métodos de pesquisa, planejamento e elaboragdo de projetos e utilizagdo de
novas midias. (MTBb, 2004)

Segundo a analise de Pablo Ortellado, que participa do Centro de Midia
Independente e tomou parte das oficinas do projeto, se por um lado a inser¢ao do
projeto Autolabs dentro do programa do Centro de Ag¢des Juvenis proporcionou uma
aproximacao com os jovens da periferia de Sao Paulo, por outro o formato ¢ modelo

mais burocratico do programa também limitou os objetivos principais do Autolabs.

129



A institui¢do que financiou parte do projeto foi a ong La Fabrica, que arrecada
fundos para projetos sociais para outras ongs ou institui¢des. Depois do projeto estar
formado e da La Fabrica ter contribuido com os fundos iniciais, foi encaminhado para
UNESCO. O projeto foi aprovado e recebeu os recursos para os instrutores e para os
alunos. Inicialmente o projeto foi concebido para ser equipado com 20 computadores e
um mini estudio para facilitar a producdo e criagdo musical e de radio. Entdo o
departamento tecnologia do governo da cidade de Sao Paulo, o Governo Eletronico,
decidiu também fazer uma parceria com o projeto.

O Governo Eletronico de Sao Paulo realiza iniciativas para combater a “exclusao
digital” como os Telecentros, todos rodando em plataforma Linux. Juntamente com o
Prodam, o 6rgao dedicado a prover infraestrutura tecnologica, decidiu apoiar o Autolabs
com conexdo de banda larga. Foi combinado que apos a finalizagdo das oficinas o
laboratério se tornaria um Telecentro e seriam absorvidos todos o desenvolvimento,
infraestrutura e o pessoal do Autolabs.

Segundo os idealizadores do projeto, essa mobilizagao de uma série de parcerias
s6 aconteceu porque o modelo do Autolabs de compartilhamento de habilidades
autonomas e criatividade atraiu a atencdo do governo de Sao Paulo para participar mais
ativamente em um processo que adotava um meétodo mais participativo e ativo para a
coordenagao dos Telecentros, e porque visava a criagdo de condigdes para o surgimento
de editores, provedores de contetidos e técnicos de manuten¢do de computadores que
fossem das comunidades onde atuavam.

Dentre os grupos e projetos que tomaram parte dessa organizacdo encontravam-
se o MetaFora, e o projeto MetaReciclagem, O Centro de Midia Independente (CMI), o
Base V, Coletivo Histdrias Digitais (CHD) em Parceria com o Museu da Pessoa, Rédio
Muda e o Interfusion.

Foram oferecidas oficinas de Informéatica Livre para Midia Independente
(CMI); Mobilizagdo e Colaboragao On-line (MetaFora); Historias Digitais (CHD);
Experimentacdo e Publicacdo Grafica (Base V); Radio Livre/Web Rédio (Radio Muda);
Producdo Sonora (Interfsusion); Manutencdo para Computadores Reciclados
(MetaReciclagem). E ao final dos ciclos de oficinas pretendia-se estabelecer um website
informativo com os resultados e processos de constru¢do em cada oficina, onde todo o
material estaria disponivel. Esse website onde hospedam-se os resultados das varias
oficinas tinha o intuito de ser muito mais do que uma avaliagdo “final” do desempenho

desses jovens, intentava-se que esse site funcionasse como um canal de conexdo entre
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esses jovens e os oficineiros, e outras possiveis comunidades com as quais eles
poderiam se conectar, como um estimulo para que se desse continuidade ao projeto
colaborativo autogerido pelos proprios jovens.

Isso podera ficar mais claro a partir da analise que faremos a seguir abordando o
conteido e objetivos das oficinas que cada coletivo ofereceu e que resultou na
plataforma do laboratodrio tatico em seu conjunto, de acordo com as potencialidades que
cada forma de midia, utilizada diferencialmente por cada coletivo, poderia oferecer a
esses jovens de forma a estimula-los a se inserirem de forma mais ativa tanto em suas
comunidades quanto no espaco mais “global” da internet.

O Coletivo Historias Digitais trabalha com o resgate, divulgacdo e difusdo de
(his)estorias individuais e cotidianas, via rede digital, com um carater de preservagao
das (micro) memorias populares e culturais que se desenvolvem anonimamente,
contextualizando-as num ambiente global. A oficina gestionada por esse coletivo, em
parceria com o Museu da Pessoa, teve como intuito desenvolver habilidades nos
bolsistas que colaborassem para que estes fossem capazes de compor suas proprias
narrativas se reconhecendo enquanto pertencentes e relevantes a uma comunidade e a
um contexto mais amplo.

Histérias Digitais € um projeto que visa fomentar a criagdo de uma rede de
producdo de contetido digital inédito, ficcional, jornalistico ou artistico,
normalmente de carater hibrido, dentro de comunidades carentes. Esse projeto
tem suas origens intrinsecamente ligadas ao surgimento e dire¢do apontada pela
midia digital (muitos-para-muitos), que a cada dia vém se estabelecendo ndo sé
como importante contrapondo a midia de massa (um-para-muitos) - hoje
caracterizada por sua incapacidade em retratar com suficiente diversidade a sua
sociedade - assim como um meio de superar os problemas de visibilidade de
contedo comunitario, dentro desta midia atual, através de uma projecdo
nacional e internacional. Além disso, o Coletivo também visa fortalecer as
comunidades em que atua, construindo lagos de diferentes etnias, sexos, classes
etc através do reconhecimento de estilos expressivos diversos. (CHD, 2004)

Para o desenvolvimento dessa oficina os bolsistas teriam que aprender a realizar
tarefas como a coleta de depoimentos, em sala ou em campo, coleta de fotos, cartas,
objetos de uso cotidiano, flyers, jornais, revistas, além de material e informacdes de
referéncia obtidas através de pesquisas via web; deveriam fazer leitura de textos
relevantes ao tema, aprender a utilizar ferramentas audivisuais, ferramentas para
producao de texto, com o intuito de incorporacao dessas (his)estorias num ambiente
digital. Para coleta dos depoimentos esses jovens também entrariam em contato com
equipamentos para registro em audio e video. Para poderem publicar as (his)estorias,

produzidas através do material coletado via web em um site de publicagdo coletiva, os
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participantes deveriam aprender como usar um site de forma colaborativa e portanto

sem direitos autorais.

Objetivos: Ensinar a trabalhar com a tecnologia digital através do confronto
com a historia pessoal, resgatando a cultura das comunidades e integrando-as a
um contexto de globalizagdo, através do: - Entendimento de sua histdria pessoal
como processo comunicativo; - Este processo como campo semidtico de
possiveis interferéncias cotidianas; - A transformacao da memoria em objeto de
pratica coletiva. (METAFORAD, 2005)

Esperava-se que através desse processo os bolsistas aprendessem também a se
valorizar como um dos varios protagonistas de narrativas cotidianas registradas, e
entendessem a relevancia da apropriacao e do dominio de processos de construgdo de
narrativas, coletivas e individuais, e que se tornassem capazes de produzir uma midia
mais condizente com as reais questdes de sua comunidade. Esperava-se também que
esses jovens aprendessem a valorizar também seu espago como um local significativo e
as pessoas ao seu redor, como pertencentes a sua comunidade, dignas e portadoras de
valores sociais e culturais relevantes. Para tanto tinham, também, que observar com

mais criticidade os meios de comunicagao.

Assim como os espagos urbanos vém sido desenhados para afetar nossos
sentimentos - para conduzir nossas trajetorias, para nos colocar em um estado
de espirito que nos conduza mais ao consumo do que ao lazer, mais a
passividade do que ao ato critico - seja através da arquitetura ou de um
conhecimento especializado de como reagimos a estes espagos, 0 espaco
publico das TVs também esta sendo tomado por (antigas e novas) estratégias de
controle e consumo. Nos suburbios das grandes cidades brasileiras ou no
interior do Amazonas, 89% da popula¢do brasileira esta assistindo TV
(fonte:IBGE). Temos no Brasil mais TVs do que geladeiras. Do indio ao
politico, todos assistimos a vida da classe média carioca, o drama da imigraco
paulista, a bravura dos sulistas, a malemoléncia das meninas do nordeste. A falta
de diversidade de género, raga e classe na TV ndo ¢ fendmeno novo ou apenas
brasileiro, mas se confunde com as raizes coloniais e ditadoriais do pais.
(MTBa, 2004)

Além da coleta de materiais que pudessem colaborar no resgate da historia e das
narrativas de cada bairro abordado pelo projeto, foram utilizados mapas desses locais
que foram divididos em espagos onde os jovens deveriam realizar entrevistas com
moradores das proprias localidades e de bairros vizinhos, que indagassem qual a
imagem ou impressdo que esses individuos da comunidade tém sobre o seu espaco
cotidiano, tentando dessa forma resgatar as opinides subjetivas dos moradores e

promover uma reflexdo nesses individuos, e nos proprios jovens que estavam realizando
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essa pesquisa, sobre um espago que € tdo vital e que deveria ser publico e estimulante,
mas que ¢ constantemente ignorado ou considerado inferior.

A proposta era, ap6s realizar essas entrevistas aliadas ao material coletado, editar
essas narrativas e historias na web para que as perspectivas dos proprios moradores
sobre o seu espaco cotidiano fossem divulgadas. Eles chamaram essa narrativa de
“web/anti novela”, pois essa experiéncia se propunha primeiro a ser uma forma
narrativa construida por seus proprios atores, € contraposta a narrativas da midia de
massa que freqiientemente passa uma imagem caricaturizada e distante da realidade.
Web por ser esse 0 meio comunicador pelo qual a narrativa foi difundida, e com alusdo
a psicogeografia, pois o processo de coleta de entrevistas e de pesquisa pelo bairro
deveria ser uma “aventura” pelo espaco das ruas do bairro e suas distribuigdes de uma
forma mais atenta e sobre um outro olhar. (o resultado dessas narrativas encontram-se

no site da contra-tv.net)

Como usar um testemunho cotidiano para resistir criativamente ao seu
discurso?Através da criacdo de uma (anti/web) novela pretende-se reapropiar
os sentidos e propositos de uma narrativa coletiva, autonoma e diversificada,
mostrando que a linguagem de uma area transitada criticamente pode ser
decodificada e subvertida com a ajuda de experimentos cartograficos que
promovam ativamente uma narrativa emocional e intima, ao invés dos
tradicionais clichés do género. Pretendeu-se encorajar, através de entrevistas,
que os jovens produzissem depoimentos e imagens em texto, audio e video para
comunicar emocgdes, sentimentos, memorias e expectativas ao engajar com
diferentes aspectos do cenario urbano que habitam: o projeto Caju, a casa, a rua,
comércios, estagoes de trens etc. Ao moverem pela cidade, um mapa ird emergir
que desenhara a psicogeografia de seu ambiente. Este sera o cendrio da
novela.(MTBa, 2004)

Esse tipo de experimentac¢do diferenciada pelos espagos urbanos que procura
através de um olhar mais atento des-naturalizar as disposi¢cdes dadas desses espagos e
tentar re-inserir uma perspectiva mais humana sobre as cidades e os bairros foi tema
também da “Teoria da deriva”, artigo produzido para a revista internacional
situacionista escrito por Guy Debord em 1958, que pode nos dar uma primeira
dimensao do que se trataria essa tal interdisciplinaridade na critica e analise dos espagos

e disposicoes urbanas da sociedade atual e suas possiveis potencialidades.

Entre os diversos procedimentos situacionistas, a deriva se apresenta como uma
técnica de passo interrupto através de ambientes diversos. O conceito de deriva
estd ligado indissoluvelmente ao reconhecimento de efeitos de natureza
psicogeografica e afirmagdo de um comportamento ludico-construtivo, o que
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pde em todos os aspectos nas nogOes classicos de viagem e de passeio.
(DEBORD, 1999, p.14)

Neste artigo publicado pela Internacional Situacionista Guy Debord desenvolve
essa proposicao analitica interdisciplinar chamada psicogeografia, que pode ser aplicada
a uma nova perspectiva e experimenta¢do do espago social, ou que deveria ser espaco
publico, e que tem como foco ndo apenas construir uma teoria sobre como se organizam
as distribuigdes espaciais e arquitetonicas urbanas ou de capital simbolico capitalista,
mas também se concentra em elaborar um “esquema metodoldgico” que propicie ao
sujeito “comum” um novo olhar sobre a cidade, uma nova percepgdo, que leve em
consideragdo também as expectativas e as formas pelas quais os individuos se
apropriam desta.

Para desenvolver essa metodologia e sua argumentacao o autor utiliza Chombart
de Lauwe, produtor de um estudo sobre a cidade, no qual afirma que maior do que a
determinagdo geografica e econdmica que esta fortemente presente no bairro, ¢ a
determinag¢do advinda da representacao que os proprios moradores, vizinhos, enfim toda
gama de sujeitos ou individuos que utilizam realmente este espaco tem dele. Esta forma
de representagdo se reflete na forma como esse espaco ¢ utilizado, pois além das
determinagdes fisicas impostas nesses espagos, encontra-se a determinagdo do
imaginario — afetividade, temor, orgulho, repulsa, etc — sobre esse local cotidiano. Ou
seja, o que o autor destaca ¢ que para além do estudo das disposi¢des geograficas e
materiais para a analise do espago urbano se faz necessario também realizar uma analise
das representagdes imagindrias que os individuos que habitam cotidianamente esses
espacgos tém deles. Por exemplo, o temor por determinada regido vinculada a algum
acontecimento tragico ou revoltante, o descaso ou valorizagdo por uma praga local, o
orgulho de sediar um espaco coletivo como um campo de futebol, ou sediar uma escola
de samba tradicional do bairro, enfim, toda a gama de sentimentos que esses individuos
comuns sentem em relagdo ao espago em que vivem cotidianamente e que se refletem
na forma como estes sdo utilizados.

Ainda segundo o autor, esse ¢ também um fator fundamental para se realizar
estudos sobre a geografia urbana que se propde a analisar ndo apenas as disposi¢des
materiais, mas também as disposicdes subjetivas e imaginarias que os individuos
atribuem a esses espacos.

Parece ter sido desta forma que o coletivo Historias Digitais procurou atuar com

esses jovens, para que estes refletissem e conhecessem as representagdes imaginarias
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que normalmente estdo implicitas, mas que a0 mesmo tempo permeiam a utilizagdo de
todos os espagos urbanos. As preferéncias, a familiaridade ou a repulsa por
determinados espagos do bairro, que sao cotidianamente visitados ou evitados, mas que
dificilmente evocam uma reflexdo mais profunda, que s3o mais freqiientemente
encarados de forma ndo problematica.

Nesse ensaio Debord (1999) esboga algumas das possibilidades de se analisar o
funcionamento de cada bairro ou cidade, dos usos de mapas e fotografias antigas — para
se comparar as mudancgas pelas quais esse espago possa ter passado -, impressdes que 0s
moradores ou vizinhos tém de determinado local, buscando assim reconhecer um local
ndo mais apenas pelo ponto de vista das imposigdes ideoldgicas, mas a partir do ponto

de vista do sujeito e de sua percepgao dentro desse espago.

Chombart de Lawe, em seu estudo Paris et [’agglomeration parisiense
(biblioteca de sociologia contemporanea, P.U.F. 1952) assinala que ‘um bairro
urbano ndo estd determinado somente pelos fatores geograficos e econdmicos
mas também pela representagdo que seus habitantes e os dos outros bairros tem
dele’; e apresenta na mesma obra — para mostrar a estreiteza da Paris real na que
vive cada individuo... um quadrado geografico sumamente pequeno.
(DEBORD, 1999,p.14)

Assim como o proprio titulo do artigo indica - Teoria da Deriva - a proposta de
Debord consiste no vagar ou caminhar pela cidade. Essa acdo, segundo o autor, pode
partir de uma ou mais pessoas, mas a mesma deve ter uma perspectiva diferente da
convencional, percebendo as mudangas pelas quais a cidade vem passando, e refletindo
sobre o espago social utilizado. O que Debord quis insinuar utilizando o estudo de
Lawe, por exemplo, ¢ que apesar de Paris ser uma cidade imensa, cheia de recursos,
cada individuo esta, de certa forma, restrito a um espago, normalmente pequeno,
habitual. E isso se da justamente pela perspectiva, ou carater funcional, pelo qual
encaramos a cidade. Circulamos e encaramos como “nosso”, ou reconhecemos de forma
mais familiar apenas o espago que necessitamos, seja por motivos profissionais ou
ocasionais, ignorando, ou muitas vezes ndo encarando a degradacdo do mesmo, e
aceitando este como dado, como um imperativo a nossa circulacdo € movimentagao pela
cidade.

Esse sentido de apropriagdo, responsabilizacdio e identificagio de um
determinado espago como comum e também de debate de questdes coletivas e publicas
pode ser manifestado de diversas maneiras. E bastante conhecida a problematica

concernente a crescente inundagdo de material publicitario pelas vias publicas impondo
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sua logica corporativa e privada associada a estilos de vida e identidades cada vez mais
efémeras. As mensagens e conteudos desses antincios publicitarios, apesar da brevidade
e velocidade com que sdo transmitidas — os poucos segundos do intervalo comercial, ou
os minutos parados no transito em frente a um outdoor —, sdo dotadas de uma
complexidade signica consideravel. Imperativos de beleza, status, e de comportamento
sdo propostos e estdo contidos em cada meio difusor.

El urbanismo no existe: no es mas que una "ideologia" en el sentido de Marx.
La arquitectura existe realmente, como la coca-cola: es una produccion
investida de ideologia que satisface falsamente una falsa necesidad, pero es real.
Mientras que el urbanismo es, como la ostentacién publicitaria que rodea la
coca-cola, pura ideologia espectacular. El capitalismo moderno, que organiza la
reduccion de toda vida social a espectaculo, es incapaz de ofrecer otro
espectaculo que el de nuestra alienacion. Su suefio urbanistico es su maestro de
obras. (KOTANVI & VANEIGEM, 1999)

Estes sdo imperativos e padrdoes de comportamentos difundidos a partir de uma
escolha na utilizacao e organizagdo de signos e simbolos, que antes de aleatoria, se faz
de maneira consciente e racional, visando determinado nicho no mercado consumidor
ou se direcionando a uma camada especifica da populacdo. O espago urbano e coletivo
ndo sai ileso dessa apropriagdo capitalista e € visto também como local de disputa tanto
pelos Situacionistas, quanto pelos coletivos que procuram se inserir criticamente dentro
desses espagos. A apropriacdo tanto desses espagos quanto da producao e difusdo de
mensagens criativas e provocativas tem sido amplamente utilizada pelos midiativistas.

Um dos coletivos que procura trabalhar com o estimulo da producdo grafica
experimental e autdbnoma para a divulgacao e compartilhamento de idéias e experiéncias
¢ 0 Base V que colaborou com o ciclo de oficinas do Autolabs.

O Base V (BaseV.has.it) ¢ um coletivo que trabalha com editorial e publicagao
grafica independente e alternativa, cujo objetivo ¢ trabalhar numa linha interdisciplinar
para desenvolver projetos estéticos experimentais que consigam agregar uma variedade
de artistas e individuos interessados em uma livre associacdo com vistas a producao de
um material ndo norteado pela obtengdo de lucros e direcionado pela troca de
experiéncia e conhecimento humano. Esse coletivo trabalha com uma série de
atividades ligadas a imagem, estética e conceitos, para a producao de materiais graficos,

em projetos alternativos e design experimental.

O site BaseV.has.it efetivou a participagdo de inumeros trabalhos do mundo
inteiro firmando a caracteristica do coletivo, e permitindo dessa forma, a citagao
em alguns sites, tais como: gouw.nu, creatiu.com, pleasezine.net, karborn.com,
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digitalultras.com, terrorpilot.com, derush.net, visualdesigner.net, neorona.com,
k10k.net. (METAFORADb, 2005)

A oficina oferecida por esse coletivo tinha como intuito, além de mostrar as
varias formas de se produzir e editar material grafico praticos e baratos para divulgagao
de projetos e temas de relevancia para a comunidade local, promover também aulas
tedricas que evidenciassem as multiplas formas de se utilizar imagens, signos e formas
de disposi¢ao destes para compor uma mensagem. O objetivo era fazer com que esses
jovens, além de aprenderem a produzir suas proprias imagens graficas e entender o
porqué de cada disposi¢ao desses simbolos ou signos, pudessem compreender que a
montagem desses materiais, ou produtos, consistem em escolhas, € que esse material
possui muito mais do que um valor meramente estético; ele pode e deve ser
interpretado através da identificagdo de cada um de seus componentes e significado de
seu conjunto.

Tentando estimuld-los a terem uma postura critica em relagdo as imagens
graficas que os cercam, procuraram fazer com que um processo colaborativo também
estivesse inserido em todas as criagdes dentro do contetido metodologico da oficina
idealizada pelo coletivo, por parecer o caminho mais pertinente com a proposta critica,

social, cultural e politica, a qual a oficina se propunha.

Justificativa: Gerar nos bolsistas um pensamento estético critico de seu meio ¢
tornar fato a possibilidade da interferéncia nesse meio através de uma
publicagdo de baixo custo e autonoma. A Base V ird oferecer uma iniciagdo as
técnicas ¢ equipamentos que podem tornar isso possivel, para assim poderem
agir como atores culturais e politicos na sociedade. (METAFORADb, 2005)

O Centro de Midia Independente (CMI), ¢ uma rede mundial de coletivos que
trabalha com disponibilizacdo de informacdo on line, procura realizar uma cobertura
que ndo se direcione por interesses corporativos, e divulgar informacdes que ndo
possuem espaco na “grande midia”. A politica de publicagdo do coletivo ¢ aberta e
dirigida pelo consenso do grupo frente a alguns principios éticos (como no caso da
exclusdo de matérias que contenham conteudo racista, homofébico, nazista, pedofilo,
etc.) e onde todos podem postar suas noticias e informagdes para serem publicadas,
além de poderem publicar on line suas opinides sobre as noticias ja publicadas. O CMI
esta presente em varias cidades do mundo em rede, porém de forma descentralizada;

cada unidade local possui sua propria politica e esquema organizacional, ligada por uma
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“filosofia comum” que diz respeito a rede Indymedia: como manter uma estrutura de
publicacdo aberta, copyleft, livre circulacdo de informacao e tomadas de decisdes por
consenso. Estd presente em varias cidades do Brasil estimulando também uma série de

projetos colaborativos.

Oficina: Informatica Livre para Midia Independente CMI Brasil - Rede de
produtores independentes de midia que busca oferecer ao publico, informacao
alternativa e critica de qualidade fundado ha 2 anos atras, o CMI Brasil
paulatinamente se espalhou pelo pais formando hoje uma rede de coletivos em
Belo Horizonte, Brasilia, Fortaleza, Goiania, Porto Alegre, Rio de Janeiro, Sao
Paulo, além de novos grupos gestionados no Parand, Salvador, Sdo José dos
Campos e Vila Velha. O CMI ndo ¢ apenas um site de internet, mas uma rede de
coletivos de ativistas produtores de midia que busca democratizar o acesso ¢ a
produgdo da informagdo. Além do site, 0 CMI mantém e ajuda radios livres e
comunitarias, produz jornais impressos e jornais-muro, produz e veicula
documentarios, além de incentivar grupos e individuos a produzir a propria
midia. (METAFORAD, 2005)

O objetivo e a finalidade da oficina oferecida pelo CMI, além de prover
conhecimentos técnicos basicos de producdo e de difusdo de uma informagdo
independente por varios métodos (zines, jornais impressos, cartazes, ou publicacdo
virtual), era atentar também sobre a necessidade de se produzir e inserir um contetdo
critico nesses espagos publicos de modo a enfrentar a hegemonia da grande midia. Para
isso se torna aspecto indispensavel uma discussdo e também um debate sobre a grande
midia, buscando desnaturaliza-la e retirar dela o papel de emissora da grande verdade.
Procura-se demonstrar que a grande midia proporciona apenas uma das varias versdes
de um mesmo fato, e que esta parece produzir essa sensagdo de ‘“verdade” por se
estabelecer de forma hegemonica na esfera comunicacional. Dessa forma, os
idealizadores dessa oficina buscaram elabora-la focando o desenvolvimento dessas
novas praticas para estimular individuos sensibilizados a imagistica visual, a0 som e ao
discurso, bem como quanto a estrutura narrativa e aos significados e efeitos de texto, do

virtual ao real, aplicando o seu aprendizado as novas formas de trabalho e de produgao

de informagoes.

Justificativa: A midia empresarial freqlientemente distorce fatos e apresenta
interpretagdes de acordo com os interesses dos ricos ¢ dos poderosos. Faz-se
importante dar voz aos que ndo t€m voz, desenvolvendo visdo critica,
capacitacdo basica editorial e praticas de produgdo em um ambiente libertario,
baseado em Software Livre, para que os jovens publiquem versdes dos fatos de
suas comunidades a toda sociedade.
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Objetivos: A oficina Midia Independente para Informatica Livre tem como

objetivo geral capacitar os jovens a formarem uma estrutura consciente de midia

independente, como politica editorial propria e conhecimento sobre o trabalho

jornalistico, para tanto tem os seguintes objetivos especificos: - introduzir o

conceito de 'copyleft ' no contexto do 'software' livre; - introduzir o conceito de

'copyleft' no contexto da midia independente; - discutir sobre midias impressas e

hipertexto; - promover o uso de 'software' livre para producdo de midia; -

incentivar a reflexdo sobre noticia, verdade e credibilidade; - incentivar os

jovens a serem multiplicadores dos conceitos envolvidos na oficina.
(METAFORAD, 2005)

Esse tipo de livre disponibilizagdo se baseia em outro tema freqiiente de debates

e ¢ importante para que este conceito de uso tatico de midia se preserve e amplie. Pois

como um dos objetivos principais desses coletivos ¢ ndo apenas debater sobre midia,

mas também ampliar esse debate intervindo no cotidiano, o fluxo de informacdes tem

uma importancia impar. A livre circulacao, a real circulacao da informagao, ¢ essencial

para a troca de experiéncias, dificuldades e producdo do material idealizado. Por isso ¢

freqliente nos temas de debates ou artigos produzidos a questdo de propriedade

intelectual, copyleft, a questao do software livre (LINUX), entre outros.

A Radio Muda ¢ uma radio livre estabelecida na Unicamp e se propde como
espaco de colaboracdo e difusdo de informagdes e cultura de forma dialdgica com a
comunidade. Possui, por essa razdo, espago em sua programacao para conteudos
enviados por qualquer individuo. Agregado a esse projeto ha um grupo de estudos sobre
praticas de radio e web radio, e mais uma série de projetos junto a comunidade e de

apoio a outras iniciativas e agdes que sao paralelamente tocadas por esse coletivo.

Oficina:Radio Livre/Web Radio Radio Muda FM - Radio livre situada no
campus da Unicamp que agrega um grupo de estudo e pratica em radio e web-
radio, que vem elaborando oficinas, trabalhos comunitarios, videos, coberturas
jornalisticas e Mini-Cursos, além de participar de diversos debates, seminarios e
mesas redondas sobre o tema radio. O trabalho ja abrange diversas esferas da
sociedade, principalmente comunidades, universidades e movimentos sociais.
Entre alguns dos eventos ou instituigdes nos quais atuaram foram: Encontros
Nacionais de Estudantes, SESCs, Forum Social Pan Amazonico, Midia Tatica
Brasil, Desperta Maria Antonia (DCE — USP) além de Congressos relativos ao
tema e da cobertura das trés edi¢des do Forum Social Mundial, em Porto Alegre
(RS). (METAFORAD, 2005)

A oficina de radio livre e web radio oferecida pela Radio Muda tinha como
objetivo estabelecer uma base para a autogestdo comunicativa nas comunidades

periféricas, e em geral segue as mesmas bases horizontais e colaborativas de producao e
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difusdo das outras oficinas. Com o intuito também de quebrar conceitos como de
profissionais versus amadores, consumidor versus produtor e assim por diante,
intentavam também desmistificar a producdo da grande midia como producao da

verdade.

Metodologia: Formando um paralelismo entre as teorias de Freire e as radios
comunitarias, sua fun¢do e os métodos para atingi-la ndo seriam muito
diferentes. E a partir do didlogo que o grupo ou coletivo oriundo da
comunidade, cria e recria seu proprio mundo, levando-o ao conhecimento de
todos através do microfone. Na medida em que o microfone ¢ aberto ao direito
de contestagao, o processo de criagdo e recriagdo do mundo da comunidade esta
em constante exposi¢do as novas idéias, criticas e/ou analiticas. O espago da
radio torna-se portanto um espago aberto para o fomento continuo do didlogo,
promovendo a constituicdo da cidadania e a integracdo dos moradores da
comunidade. Sendo assim, a metodologia de trabalho serd baseada em palestras
expositivas visando introdu¢do de conceitos fundamentais para comunicagdo
comunitaria. Debates visando a construg¢do coletiva das demandas locais e
entendimento dos conceitos propostos. Apresentacdo de quatro curtas-
metragens do grupo ilustrando e estimulando o debate. Exercicios de
interpretacdo e critica de conteudo (escrito, audio e video) com
acompanhamento dos oficineiros. (METAFORAD, 2005)

Estimulava-se também os individuos de cada comunidade a se inserirem
ativamente nesse espago da radio acrescentando perspectivas e criticas dentro de uma
esfera publica, visando aumento na producdo criativa dos individuos e grupos que a
compde. Pretendiam enfatizar na sua oficina uma produgdo e difusdo de informagao e
cultura que priorizasse ndo uma mera capacitagdo técnica — apesar deste contetido
técnico também fazer parte da programagdao metodoldgica para que os jovens fossem
capazes de manusear essas ferramentas - mas principalmente estimular esses jovens a
se auto-organizarem com uma politica aberta de difusdo, que tivesse como prioridade o
respeito ao outro, para que o funcionamento da radio ndo se desse de maneira unilateral
— dos programadores para os ouvintes - mas que promovesse um espago de discussdo e
integracdo da comunidade, oportunidade em que todos pudessem igualmente fazer uso

do microfone para inserir suas opinides dentro da comunidade.

Justificativa: Uma radio comunitaria, sob a oOtica deste projeto, deve ser
desenvolvida e gerida a partir da participagdo direta dos moradores do bairro ou
regido em questdo. A radio deve atender os interesses da comunidade
promovendo debates, eventos, e atuando para fortalecer a cidadania e cultura
dos ouvintes. Deve ter carater auténomo, servindo ndo para beneficiar
particulares, mas contribuir com o coletivo através da nogdo de trato com a
coisa publica. Deve respeitar as diversidades da comunidade, ou seja, ndo ter
carater excludente, e trabalhar observando e respeitando as peculiaridades da
comunidade atingida. Uma rddio na web oferece a possibilidade de
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fortalecimento da produgdo local num espago de acesso global, a Internet,
utilizando para tanto programas e servidores livres, seguindo a filosofia de
compartilhamento de informagdo. A fung@o das radios comunitdrias neste
sentido ndo ¢ diferente da fungdo da Internet, da imprensa ou do telefone. Essas
emissoras tém a caracteristica de serem instrumentos de emissdo e recepgdo e
vice e versa da comunicagdo. (METAFORAD, 2005)

O Interfusion ¢ um coletivo que realiza raves e eventos festivos gratuitos nas
periferias com o intuito de incluir pessoas que estdo a margem desse universo a
conhecerem e experimentarem esse ambiente. A forma de atuagdo desse coletivo estaria
muito proxima da Zona Auténoma Temporaria, elaborada por Hakin Bey (2001), que a
define como um espago ocupado por um curto periodo de tempo destinado a
experimentacdo de formas autdnomas e alternativas de relagdes sociais ndo controladas
pelo poder Estado. Bey também denomina estes espacos de “enclaves livres”, que
poderiam se manifestar através de eventos festivos, pequenos distirbios € ocupagdes
inesperadas. Além de atuar nesse sentido quando realizam suas agdes diretas pelas
periferias, o coletivo também procura promover uma estrutura para que musicos ou
artistas do meio, que ndo possuem oportunidade e nem recursos para a divulgagdo de

seus trabalhos, possam ser gravados e divulgados via internet.

Oficina: Producdo Sonora. realiza evento de Rave de Rua em zonas periféricas
da grande Sao Paulo. O foco principal dos seus objetivos sdo parcerias e apoios
com as comunidades e comércio local, oportunizando gratuitamente
acessibilidade de musica eletronica a populagdo da periferia. Radio Cipo -
Comunidade musical evolutiva e dinamica, que agrega musicos de variados
estilos, estruturados na tecnologia “Low-Tech”. Ela foi criada com o objetivo
central para a producdo independente de midia sonora, visando gravar com o0s
artistas regionais, compor em parceria e divulgar os trabalhos realizados via
CD’s e via internet (MP3). (METAFORAD, 2005)

O proposito da oficina oferecida por esse coletivo € capacitar esses jovens a
produzirem midia sonora independente, utilizando-se de baixa tecnologia a baixo custo,
para que essa capacitacdo fosse possivel. Outro propdsito € o aprendizado do manuseio
técnico de novas midias, quando esses jovens seriam levados a refletir sobre a midia
sonora e suas linguagens, musica brasileira, e entrar em contato com formas de

gravacao e difusdo dessas midias.

Metodologia: O laboratorio de Musica Digital Brasileira ¢ uma oficina de
producdo musical, técnicas de gravacdo, audio, MIDI e informacdes sobre
cultura e tecnologia musical, ele é oferecido em dois modulos devido a grande
variedade de assuntos abordados. As atividades sdo abordadas de forma
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progressiva, abrangente ¢ numa linguagem clara, de interesse para os que estdo
comegando na producdo musical independente. Serdo utilizados os seguintes
recursos: apostila e internet para consultas; Apreenderam o processo em novas
linguagens para a cultura digital musical Em cada modulo, os alunos produzem
um CD. Todos operam a mesa e o computador, em revezamento, gravando uma
can¢do executada pelos musicos da propria turma. Depois, a mixagem ¢ feita
também pelos alunos, que ainda participam da masterizagdo do CD.
(METAFORAD, 2005)

A oficina promovida pelo MetaFora tinha como intuito promover canais que
intercomunicassem comunidades e promovessem o compartilhamento de experiéncias e
idéias entre as mesmas. Para tanto o coletivo planejou um conteido metodoldgico que
priorizasse tanto a valorizagdo da colaboracdo e da necessidade dessas comunidades de
se intercomunicar quanto o ensino do manuseio de ferramentas e programas que
facilitassem essa troca e conexdo. Os programas e conteidos aplicados estavam
voltados também para a criagdo de uma rede inter-comunidades que se organizasse de

forma descentralizada e mediada por todos.

Oficina: Mobilizagdo e Colaboracao on-line Projeto MetdFora - Facilitador da
criagdo e desenvolvimento descentralizado de projetos relacionados a
democratizacdo do acesso a informagao, a valorizagdao da voz das comunidades
e sua inser¢do em um contexto de globalizacdo, a liberdade da informacgao e a
capacitacdo basica de redes sociais mediadas pela tecnologia. (METAFORAD,

2005)

A oficina, Manutengdo para computadores reciclados, oferecida pelo
MetaReciclagem, apresentava como intuito inserir uma perspectiva critica com esses
jovens com relagdo ao desenvolvimento tecnoldgico. Foi possivel, através dessas
oficinas, demonstrar que o conceito de “acesso” a tecnologia ndo necessariamente esta
vinculado a aparelhos de ultima geracdo, e que com equipamentos simples e baratos ¢é
possivel se democratizar esse acesso formando redes e terminais colaborativos entre as

comunidades

Objetivos: A oficina de reciclagem de maquinas é um processo de capacitagdo
basica que aborda trés frentes de trabalho, que sdo interdependentes e
complementares na construcdo efetiva de redes livres: 1) aspectos logisticos; 2)
reprocessamento do material de informatica; 3) estrutura de rede. Essas etapas
tém como objetivo fornecerem subsidios técnicos e sociais de forma a permitir a
reproducdo dos conhecimentos adquiridos e validados nas oficinas de formas
variadas, seja em outros projetos sociais, ou como meio de autogestdo de
negocios solidarios, por meio de conhecimento em hardware, administragdo de
rede, logistica, reciclagem, e etc. (METAFORADb, 2005)
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Ao final do ciclo de oficinas e da montagem do website os jovens teriam a
oportunidade de intercambiar suas experiéncias e trabalhar num grupo mais amplo para
disponibilizar seus registros no ambiente virtual, e para interagir com perguntas e
duvidas que as pessoas poderiam colocar ao visitar o site. Para isso todos os bolsistas
deveriam ter desenvolvido habilidades relacionadas a um trabalho cooperativo e
colaborativo ¢ nocdes de programacdo para que pudessem manter a atualizagdo e
manutencao do site autonomamente.

Cada oficina segue com a sua proposta de avaliacdo classificada como registro,
a conclusdo de um produto de midia, cartaz, fanzine, website, cds. E para o
conjunto das oficinas a avaliacdo ¢ determinada por dois sistemas on-line
interativos. Para que eles funcionem ¢ necessario que orientadores e alunos
participem na mesma propor¢ao para contribuir na alimentagdo continua dos
sistemas propostos. Estes sistemas sdo: Rau-Tu e o Nou-Rau. O Rau-Tu
possibilita que orientadores possam responder duvidas e dificuldades
questionadas por visitantes do website. O sistema Nou-Rau tem por objetivo
implementar um sistema on-line para arquivamento e indexa¢cdo de documentos
(apostilas, tutoriais, textos de referéncia), provendo acesso controlado e
mecanismos para busca. Ambos os sistemas foram desenvolvidos pelo Instituto
Vale do Futuro em parceria com o Centro de Computacao da Unicamp. O uso ¢
livre e gratuito, sendo distribuido sob a licenca GPL2 . Além dos sistemas
interativos ¢ proposto um debate, para cada nucleo aplicado nos distritos,
pautado nas duvidas e dificuldades levantadas pelo Rau-Tu. (METAFORAD,
2005)

Através da andlise das propostas de conteudos, das finalidades e metodologias
expostas no documento desse projeto, pudemos constatar varias caracteristicas comuns
entre as diversas oficinas: a) énfase na alfabetizacdo em novas midias para capacitar
esses jovens a atuarem de maneira critica e ativa dentro de suas realidades e contextos
locais; b) énfase na difusdo de formas de produgdo colaborativa e horizontal que
utilizem e estimulem a producdo de conhecimento livre, ou comum a todos,
desvinculados da nogdo de propriedade privada; ¢) desmistificagdo dos meios de massa
e de seus simbolos que proporciona a esses jovens uma capacitagdo interpretativa dessas
varias formas de texto, além de iniciarem, pelo proprio formato do projeto, os jovens em
varias midias, demonstrando multiplos meios que possuem relevancia e que podem se

entrecruzar em zonas de tempo e espago distintas.

3.6 Os objetivos e dificuldades encarados pelos coletivos: um balanco critico
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Essa experiéncia “hibrida” de midia que procurou aliar desde a recuperagdo de
narrativas dos bairros, a producdo de cartazes, zines, producdes graficas, passando pela
aprendizagem de como se realiza uma reportagem jornalistica, as varias diferencas de
linguagens do meio impresso para um site, reciclagens de computador, radios,
webradios, até no desenvolvimento de mixagem e musica eletronica, proporcionou um
momento de simultaneidade que se faz de grande importancia quando se tenciona, mais
do que valorizar apenas uma capacitacdo técnica para o mercado de trabalho,
desmistificar a utilizagdo fetichizada desses meios e apresentar o valor de utilidade real
destes em favor das comunidades.

Este aspecto parece ter sido priorizado também por Osvaldo Leon, em seu artigo
Para uma agenda social em comunica¢do(2003), que destaca o papel fundamental de
uma alfabetizagdo em novas midias para que os cidadaos sejam capazes de realizar uma
interpretagdo critica frente a crescente unificacdo da esfera comunicativa por
megaconglomerados que tendem cada vez mais a controlar e unificar essa esfera, que se

utiliza de todo esse aparato para a eterna manutengao do sistema.

- Desenvolver uma cidadania informada requer uma capacidade de leitura
critica dos meios de comunicacdo, que € o que os programas de
“alfabetizacdo midiatica” (ou media literacy) buscam desenvolver para que
a cidadania possa entender melhor a natureza socialmente construida dos
meios de comunicagio. (LEON, 2003, p.412)

A questao educacional ou de aprendizado dentro do contexto da midia tatica tem
sido constantemente valorizada, como pudemos perceber ao analisar o encadeamento
tematico, tanto das edigdes do N5M, quanto na propria tematica central do MTB. A
questdo do dominio de informacdo e conhecimento para um mais amplo
desenvolvimento da autonomia dos individuos que se propde a serem, mais do que
consumidores, produtores de informagdo e cultura dentro desses meios, ¢ fundamental.
E ndo somente por essa razdo, mas para que os individuos sejam capazes também de
reconhecer no desenvolvimento tecnologico, ndo uma entidade superior, exterior e
estranha ao homem, mas de compreenderem sua aplicabilidade real e, acima de tudo,
como produto humano. Produto e acumulo de conhecimento, que deve favorecer a
humanidade e ndo o seu inverso. Para tanto ¢ necessario trazer todo esse universo
tecnoldgico para dentro do mundo cotidiano dos individuos, para que esses descubram

por si mesmos quais 0s rumos taticos, as possibilidades e limitagdes que cada meio ou
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veiculo pode proporcionar para a obtencdo de seus objetivos e expressdo de seus

anseios.

Uma compreensao do potencial das novas midias como taticas e ndo como um
fim em si mesmo, refletindo menos em conteido — que seria primariamente
relacionado a uma memoria imediatamente audio-visual — e mais em seu modo
de produgdo, passa primariamente pela criagdo de novos processos de
aprendizado e de possibilidades; condigdes e estratégias de aprendizado para
entdo estar diretamente relacionado a educacdo. Investir em uma pedagogia
critica dos meios € a partir disso essencial para projetos futuros que nao sejam
regulados pelos mercados econdmicos volateis ou pela visdo limitada de
instituicdes governamentais ou ndo governamentais. Sem uma perspectiva
tecnologica sdcio-historica, cultural e politica, de crescimento trans-
disciplinares e convergéncia em suas praticas, os novos educadores do inicio do
século ndo entenderdo a sociedade em que estdo vivendo, tdo pouco
desenvolverdo seus proprios valores e convicgdes, apenas se submetendo a
paradigmas tecnologicos, sem tomar decisdes significativas sobre suas praticas
profissionais e informais e quanto a organizagdo de recursos, simbolicos e
instrumentais que os ajudardo ou ndo. (MIDIABRASIL, 2006)

O que todos esses grupos parecem querer € atentar para um uso mais humano de

todo esse desenvolvimento tecnoldgico. Para tanto ¢ de extrema importancia que esses

individuos sejam capazes de identificar, nessa enxurrada de informagdes de velocidade

cada vez mais dificil de se acompanhar, qual dessas ¢ realmente relevante para sua vida

individual e coletiva, e mais do que isso que estes individuos possam se configurar

como representantes de si mesmos dentro da esfera comunicativa, que possam também

se tornar produtores e contestadores dentro desses meios, e porque ndo, também fora

deles.

O Autolabs também revelou uma outra faceta dos projetos de inclusdo digital
(baseados em capacitagdo/técnica/trabalho) que ndo reconhecem nas novas
tecnologias a possibilidade de criacdo contextos de aprendizagem diversos.
Quando se articula iniciativas de acesso (metareciclagem) e producdo de
conteudo livre (basev, submidia, contratv) se percebe por quase todos os
oficineiros referéncias visuais ¢ comportamento dos participantes que podem
ser diretamente relacionados a velhos padrdes de uso (e consumo) imagético.
Que se traduzem em uma passividade e falta de capacidade basica de escolha e
personalizag¢do, um fator chave para uma possivel (re)constru¢ao de identidade,
simplesmente deslocando da TV para a intenet, “com muitos estudantes vindo
para as aulas procurar por uma sala de bate-papo ou procurando por uma
continuagdo de um enredo da novela das 8 com atores famosos”.
(MIDIABRASIL, 2006)

Indcio Ramonet, em sua obra 4 Tirania da Comunicagdo, nos alerta para um

interessante fendmeno da era infomacional: a “censura democratica”. Enquanto a
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censura tradicional seria caracterizada pela restri¢ao, pelo corte, pelo impedimento, o
autor nos aponta que a censura democratica seria aquela que atua de maneira totalmente
inversa, ela se dd justamente pelo excesso, pela acumulagdo, pelo super fluxo
informacional, impossivel de ser apreendido em sua totalidade, e cada vez mais
dificultando a selecdo mais cuidadosa e refletida sobre o conteudo. (RAMONET, 2003,
p.11)

O CAE também identifica esse fendmeno e a dificuldade cada vez maior de nos
situarmos frente a esse fluxo; e identifica-o também como uma forma de censura, que
gera uma dependéncia dos individuos a grandes corporagdes ou autoridades que
definam por eles o que deve ou ndo ser priorizado. Mas isso nao leva o coletivo a ter
uma perspectiva totalmente negativa ou luditta com relagdo a tecnologia e quanto aos
incrementos na esfera comunicativa. O que o coletivo procura indagar ¢ justamente
como todo esse aparato pode ser utilizado a favor do ser humano. Destaque-se que boa
parte da solucao deste problema concentra-se na tentativa de se inverter uma logica que
vincula a tecnologia a uma concepg¢ao passiva, voltada para o consumo, para uma logica
que encare a mesma como um meio ativo de produgao. (CAE, 2001, p.132)

Raoul Vaneigem (2002) vincula essa passividade a “logica da dependéncia” que
o sistema capitalista gera em torno do individuo/consumidor, e destina um capitulo de
sua obra 4 Arte de viver para as novas geragoes (2002) para discutir a técnica e seu uso
mediatizado, oportunidade em que procura enfatizar que ndo sdo os instrumentos ou
aparatos tecnoldgicos que estariam alienando os individuos de seu potencial criativo e
produtivo, mas que a alienacdo estaria localizada no condicionamento da escolha e da
ideologia embutida nesse condicionamento. Seria a mediagao no ato da escolha e ndo a
mediagdo técnica que aliena o individuo, o que segundo o autor, separa o individuo de
seus desejos, sonhos, anseios e satisfagcdes reais de suas necessidades. Essa mediacao
entre o individuo e os instrumentos que estes podem ou nao utilizar produzem uma
dependéncia e um isolamento entre esses individuos, isolamento que ndo se da
exclusivamente entre os individuos, mas segundo o autor, também pode provocar um

auto-isolamento.

Quando a mediagao escapa ao meu controle, um movimento que julgo ser meu
me arrasta imediatamente para o estranho ¢ para o desumano. Engels mostrou
cuidadosamente que uma pedra, um fragmento de natureza estranha ao homem,
tornava-se humana logo que se tornava uma extensao da mao ao servir como
instrumento (e a pedra humaniza por sua vez a mao do hominideo). Mas,
apropriado por um senhor, um patro, um ministro do planejamento, uma
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organizacdo dirigente, o significado do instrumento se altera: ele desvia os
gestos do seu usudrio para outros fins. Aquilo que ¢ valido para o instrumento ¢
valido para as mediacdes. (VANEIGEM, 2002, p.106)

Fala-se em dependéncia porque os individuos passam a crer que necessitam
dessa mediagdo controlada para realizar suas escolhas, e isolamento de si mesmo
devido a separacao que essa mediacdo controlada realiza entre esse sujeito e sua

realizagao.

O instrumento na produgdo e a escolha condicionada no consumo tornam-se os
suportes da mentira: eles sdo as mediagdes que incitam o homem produtor e o
homem consumidor a agirem ilusoriamente em uma passividade real, e os
transformam em seres essencialmente dependentes. As media¢des controladas
separam os individuos de si mesmo, dos seus desejos, dos seus sonhos, da sua
vontade de viver; e assim as pessoas passam a acreditar na lenda segundo a qual
ninguém pode ficar sem o poder que as governa. Quando o poder fracassa em
paralisar pela coagdo, o faz pela sugestdo: impondo a todas muletas que ele
controla e ¢ dono. (VANEIGEM, 2002, p.94)

Parece ser nesse sentido que todos esses grupos tém procurado atuar: a alienagao
ndo estaria depositada propriamente nesse aparato comunicacional produzido pelo
sistema capitalista, isto ¢, ndo ¢ intrinseca ao instrumento, mas na forma como este ¢
apropriado. E preciso romper com a passividade inserida na vida dos homens para que
outras utilizagdes e técnicas passem a ser praticadas pelos individuos, mas ndo mais
através de uma mediacdo controlada pela logica do lucro, e nesse sentido, pela criagdo
de falsas necessidades, e sim por uma mediagdo desvencilhada desse controle totalitario
segundo uma logica da realizacao “real” do homem, ou seja, emancipadora.

Esse tipo de dependéncia de uma mediacdo controladora pode ser sentido também
por esses coletivos durante o desenvolvimento das oficinas. O projeto foi desenvolvido
e alguns materiais foram produzidos como resultados dessa experiéncia que se realizou,
porém nao sem muitas dificuldades. No site do Autolabs encontram-se relatorios gerais
e parciais sobre o acompanhamento das oficinas, além de comentarios sobre alguns dos
jovens bolsistas que participaram do ciclo de atividades. Listas de discussdo e arquivos
com relatos tanto dos oficineiros quanto dos alunos foram registrados e guardados tanto
para dar uma satisfagdo documentada a Unesco, quanto para agdes futuras apontando
sucessos ¢ falhas na execucdo dos projetos. Esses dados encontram-se no website

http//autolabs.midiatatica.org e nos proporcionaram uma visdo das dificuldades praticas

desses coletivos ao tentarem efetivar fora do espago virtual o contetdo idealizado
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teoricamente, e dos obstaculos que esses encontraram ao tentar aplicar no cotidiano
desses jovens esses conceitos de participacao e ativismo proposto pelos coletivos.

O perfil dos jovens que eram contemplados com as bolsas trabalho e que foram
englobados pelo Autolabs abarcava jovens entre 15 e 25 anos, cursando o ensino médio
ou com o mesmo concluido, pertencentes a comunidades carentes, o que evidencia a
necessidade que os mesmos tinham dessas bolsas. O problema maior enfrentado pelos
oficineiros foi justamente esse vinculo que se estabeleceu entre as atividades e o
pagamento das bolsas, principalmente porque a estrutura das institui¢des estabelecia que
as atividades deveriam, obrigatoriamente, serem dadas em conjunto, como um pacote, o
que nao possibilitava aos alunos a oportunidade de escolher quais atividades eles

preferiam participar.

Todas as atividades eram compulsorias ¢ um tergo de faltas levava ao ndo
pagamento da bolsa. Isso ndo apenas criava uma situagdo anti-pedagogica, onde
uma parte consideravel dos assistentes nao tinha qualquer interesse pelo
assunto, como estava em flagrante contradi¢gdo com os objetivos do projeto que
buscava o protagonismo, a auto-iniciativa e a auto-gestdo. (ORTELLADO,
2004)

A vinculagdo do projeto com as instituigdes governamentais € ndo governamentais
foi vista inicialmente como a uUnica forma de se concretizar o mesmo, entretanto o
formato burocratico e estrutural pelo qual funcionavam essas institui¢des acabaram por
“desvirtuar” o objetivo principal do Autolabs, que visava uma a¢do mais ativa entre os
participantes. Outra questdo institucional que limitou um dos objetivos do projeto foi o
fato de que apods o periodo das oficinas os laboratorios ficaram sob a tutela das
prefeituras, pois os Autolabs tinham o intuito de ser um espago livre e auto-gestionado
pela propria comunidade local, para que as pessoas pertencentes as mesmas pudessem
utilizd-las para questdes que considerassem relevantes. Toda a estrutura do projeto foi
pensada para esses fins, o intuito de cada oficina era prover de habilidades e
capacidades tanto técnicas quanto interpretativas para que os sujeitos pudessem gerar
um espago autdnomo e pudessem trabalhar na manuten¢ao do mesmo.

Além dessas limitagdes houveram enormes transtornos oriundos da precariedade
material e estrutural das instalagdes que deveriam se providas pelas instituigdes. Os
oficineiros passaram por muitas dificuldades estruturais, desde instalagdes em
determinados municipios onde ndo havia banheiros, lugares escuros e abafados,

problemas com os computadores, etc., fatos esses que interromperam uma série de
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oficinas, até problemas ainda mais dificeis de serem solucionados, como a distancia
que esses jovens se encontram desse universo, a dificuldade destes se expressarem e
procurarem uma inser¢ao mais ativa na comunidade, e as expectativas que esses jovens
tinham de que o projeto os capacitasse profissionalmente, dado a condigdo carente
desses jovens. (ver no anexo 1)

Dentre os relatos apresentados era comum ler-se sobre a falta de interesse dos
jovens pelo conteudo das oficinas e o ndo entendimento exato de qual seria a “utilidade”
daquilo que estava sendo ensinado. Essa foi uma das maiores dificuldades, havia alguns
deles interessados, como pudemos identificar, mas uma grande parte, de origem
extremamente carente, participaram do ciclo das oficinas unicamente interessados nas
bolsas que eram oferecidas pelo programa. Foi grande o nimero de baixas durante o
projeto, ou por jovens que conseguiram empregos, ou jovens que haviam engravidado,
ou por jovens que simplesmente abandonaram o curso (anexo 2).

Durante todo o projeto os oficineiros procuraram estimular e inserir os
conhecimentos em midia, software livre, produg¢dao independente, etc., no cotidiano
desses jovens, tendo inclusive que adaptar o conteido das oficinas para melhor
desenvolvimento do projeto. (anexo 3) Mas a caréncia e o total desconhecimento, ou a
falta de familiaridade com esse universo digital se impos de uma forma muito mais
dificil do que a prevista. Porém, parece que maior que a dificuldade de se aprender a
forma como os computadores funcionam ou o aspecto técnico oferecido pelas oficinas
foi a dificuldade de estimular esses jovens a interagir, expressar opinides, ou seja, mais
propriamente, motiva-los a ter uma atitude menos passiva frente a esses meios. (anexo
4)

Um exemplo disso seria alguns dos relatos que ilustram as dificuldades que
alguns oficineiros estavam sentindo para explicar alguns comandos basicos de
navegacdo dentro do sistema Linux, como abrir janelas, links etc., notou-se que os
jovens nao estavam absorvendo muito bem esse conteudo, e apresentavam até uma falta
de interesse. Notou-se também que esses jovens, que em sua quase totalidade ndo
possuiam nenhum contato com computadores, invariavelmente tinham grande
curiosidade pela Internet. Entendendo que a absor¢do dos comandos basicos de
navegagcdao ¢ compreensao desse “espaco virtual” se daria de forma muito mais
proveitosa se os jovens estivessem se movendo por interfaces que mais lhes
interessavam, os oficineiros abriram espago para que eles pudessem entdo navegar na

rede de acordo com seus proprios interesses € gostos. (anexo 5)
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A partir dessa abertura, que procurava sanar a caréncia desses jovens por esse
universo, pode-se constatar um fato curioso entre esses jovens, fato esse que pode vir a
ilustrar bem essa necessidade de uma “mediacdo controlada” que € construida entre os
sujeitos/ consumidores e os monopolios das mediagdes comunicativas: a grande maioria
dos jovens ia imediatamente a salas de bate papo ¢ a sites como da globo.com que ¢ um
grande referencial para eles. (anexo 6)

A partir dessa abertura os jovens em sua maioria passaram a perder o interesse
pelas oficinas e a tentar utilizar todo o tempo disponivel para acessar sites de
relacionamento na internet, chegando ao ponto de agilizar as atividades da oficina para
que sobrasse mais tempo disponivel para a utilizagdo da internet. (anexo 7)

A Uunica oficina que parece ndo ter tido problemas dessa natureza foi a de
reciclagem de computadores. Primeiro porque esta oficina trabalha com computadores
desmontados que ndo estavam conectados a Internet e, segundo, justamente porque
abordava uma questdo mais técnica, que era encarada pelos bolsistas como um
conhecimento com perspectiva de capacitagdo profissional despertando maior interesse
dos jovens. (anexo 8)

Isso demonstra que a dificuldade de se transmitir o conteudo das oficinas ndo
residia numa incapacidade de aprendizado dos bolsistas, e sim no que mais
propriamente representava, ou nao, suas esferas de interesse. Visto que as oficinas que
os bolsistas consideravam mais “Uteis” ou interessantes ocorreram sem problemas, ndo
houve dificuldade, depois da abertura de espago para livre navegagdo, por parte desses
jovens de se movimentar na rede, o problema se concentrava nas oficinas, ou nos
topicos pelos quais os jovens ndo se interessavam, ou nao viam uma “utilidade pratica”
aplicavel.

Todas essas questdes apresentadas estdo intimamente ligadas a uma nog¢do de
dependéncia que o sistema capitalista estabelece entre o cidadao/consumidor e o
produto/mercadoria. O grande questionamento que todos esses coletivos parecem
apresentar se concentra na reflexdo sobre a relevancia de todos esses aparatos e
informagdes que sdo constantemente inseridos em nossa vida cotidiana. Temos cada vez
mais informagdes e aparatos a nossa disposicdo, mas nao indagamos qual a sua real
relevancia para nossa realizagdo enquanto sujeitos e coletivos. Nao refletindo qual o
rumo que devemos tomar frente a esse “desenvolvimento” desenfreado e assim
acabamos por aumentar nossos vinculos de dependéncia com interesses que sdo

exteriores a nés mesmos € nos acomodando em nossa confortdvel posi¢cdo de meros
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expectadores passivos desse espetaculo. O que todas essas agdes procuram destacar é
que os individuos devem procurar meios que os capacitem e os habilitem por si
proprios, buscando enfrentar essa empreitada de descobrir os usos e potencialidades que
esses meios portam para colaborar na construcdo de sujeitos mais autdbnomos; devem
capacitar seus instrumentos cognitivos e interpretativos para tomarem um papel mais
critico e ativo frente a esse fluxo de informacdes que se impde diariamente.

Apesar de todas essas dificuldades - que serviram para demonstrar que o desafio
de se “democratizar o acesso” aos computadores ¢ tdo urgente e importante — estas se
apresentam como um obstaculo ainda “menor” do que o de inserir cotidianamente o
ideal participativo e ativamente critico na populagdo. Simplesmente ter acesso a um
terminal de computador ndo se faz suficiente se ndo se rompe com a légica e a forma de
dependéncia, as quais a maioria da populagdo estd submetida, tanto materialmente

quanto simbolicamente.

No Brasil as autoridades estdo acostumadas a pensar que o antidoto para a
exclusdo digital € o que eles chamam de “Inclusdo Digital”, uma expressdo bem
brasileira, e um conceito impregnado por alusdes obscuras, paternalistas e
demagdgicas. Significando “dar acesso digital a todos os que ndo possuem
computadores”, o termo “Inclusdo Digital” em si reflete a mesma cultura de
desigualdade e hierarquia que aparentemente se propde a modificar. A politica,
concebida de cima para baixo, num caminho de uma via levada pelo estado,
geralmente carece de uma compreensdao mais profunda da pratica cotidiana,
usos e necessidades das muitas comunidades que eles pretendem atender. [...].
Isto reforga a crenca que o mero fornecimento de hardware € a unica solugdo e
da mais énfase ao consumo do que a produgao critica e criativa. (ROSAS, 2004)

A dificuldade que a maioria da populagdo tem de se representar autonomamente,
sem necessitar de um referencial corporativo, e de ser capaz de realizar uma mediagao
autonoma entre a vastiddo das informagdes disponiveis e seus proprios interesses, sem o
“aval” de uma grande corporacao para selecionar o que realmente ¢ relevante — como no
caso da globo.com no Brasil — se mostrou de forma latente nesses relatos.

Esse fato demonstra como uma capacitagdo técnica, isoladamente, ndo soluciona
a questdo que nos parece primordial no uso tatico de midia: a inser¢do critica e
participativa na esfera cotidiana e publica.

Apesar de todas as dificuldades que esses coletivos tiveram para enfrentar
quando se procurou aplicar esse projeto “virtual”, em uma situacdo cotidiana “real” — ou
pelo menos materialmente real — alguns pontos positivos foram extraidos dessa

experiéncia.
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Alguns dos jovens realmente se envolveram nos projetos e se interessaram pelos
temas, outros inseriram suas proprias demandas dentro dos mesmos, como um grupo de
jovens do municipio de Itaquera, que manteve contato como Centro de Midia
Independente, e de um outro grupo que se interessou pela oficina de manutencdo de
computadores reciclados e iniciaram uma cooperativa. (anexo 9) O projeto ainda gerou
a criagdo de uma radio livre, um grupo de jovens utilizou os espaco e os equipamentos
para produzirem um cd de hip hop e um grupo de meninas fundou o GAGA, com a
finalidade de apoiar adolescentes gravidas.

Essas experiéncias levaram os coletivos e sujeitos que tomaram parte do projeto
a pensar se a tentativa de se transmitir o dominio de uma técnica e seu uso como
ferramenta de expressao cultural das periferias foi talvez uma proposta radical demais
para um grupo tdo distinto quanto o do bolsa trabalho. Muitos meninos e meninas sem
muito foco em vida tdo cedo-tdo dura e com muitas necessidades basicas e mais
urgentes em suas cabegas **girando como bolsas**. (WELLS, 2004) Questionou-se
também se ndo teria sido mais proveitoso tentar se inserir autonomamente nas
comunidades para que as atividades e trocas de experiéncias que eles intentaram
proporcionar fossem levadas a cabo por sujeitos que se interessassem espontaneamente
pelo projeto e ndo por pessoas que, levadas por um programa institucional
assistencialista, fossem impelidas a ele. Poderia, no entanto, haver outro modo de
viabiliza-lo? Talvez sim, e talvez ndo, pois sdo essas mesmas brechas que permitem a
existéncia de transdisciplinares projetos, como esses de novas midias, educagdo e suas

formas de mobilizagdo politico social. Os Autolabs sobreviveram. (WELLS, 2004)
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4. CONSIDERACOES FINAIS:

Como pudemos identificar, as dificuldades de se construir canais entre as
comunidades e de estimula-las a criarem as suas proprias representagcdes estdo muito
mais depositadas sobre o desenvolvimento de uma capacidade critica e interpretativa, do
que propriamente no desenvolvimento técnico de aparatos comunicacionais. Esta ¢ mais
uma evidéncia de que, ao contrario do que muitos tedricos que ainda acreditam que
estamos rumando para uma sociedade mais heterogénea e des-hierarquizada, vivemos
em um tempo que, apesar da crescente disponibilidade de bens e artigos de consumo,
esta se encaminhando cada vez mais para uma homogeneizagdo, ainda que construida
de forma fragmentaria, da populacdo e do imaginario coletivo. O aumento da
disponibilidade de bens de consumo, tanto comunicacionais, quanto simbolicos, nio
torna uma sociedade mais diversa e descentralizada hierarquicamente se ndo héd uma
capacitacdo critica dos sujeitos e se todos esses bens e simbolos resultam de uma
escolha ideologica ja realizada na produgdo, antes de serem resultado de uma insercao
critica e autonoma dos vdrios individuos que percebem a sua relevancia enquanto
sujeito/ativo, ¢ a relevancia de sua comunidade e de seu espaco como lugar de
responsabilidade e de apropriagao.

Capacitagdo critica e interpretativa, esse seria — se pudermos ter a pretensao de
definir o que seria fundamental para esses coletivos — o mote principal da midia tatica
brasileira, seguindo bem ao estilo faca vocé mesmo, de onde esse tipo de agdo parece ter
se originado, que carrega consigo um principio fundamental: o da descentralizagao e o
da des-hierarquizagdo, por terem como prioridade o desenvolvimento de a¢des que nao
sigam o caminho “de cima para baixo”, mas que priorize o confrontamento e a criacao
de solugdes para os problemas locais pela propria comunidade envolvida, e que ndo se
da sem a aplicagdo de tempo, disponibilidade, e muito menos sem dificuldade.

Como pudemos perceber a pratica civil do uso tatico de midia ndo tem seu inicio
num marco localizavel ou num dia determinado, principalmente por ser uma pratica
politico-cultural civil, e n3o wuma atividade politico partidaria estabelecida
institucionalmente, ou um processo de mudangca na forma de acumulagdo
corporativamente instaurada. E por tratar-se de um ato civil ndo-hierarquizado,
autonomo, heterogéneo e fragmentado de multiplas formas, seu desenvolvimento é

ainda mais desigual, descompassado e de desenvolvimento fragmentéario aqui e ali.
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Realidades diferentes necessitam de modos de acdes diferentes. Cada pais, ou mesmo
cidade ou bairro, € portador, por diversas razdes, de diferentes contextos, € para cada
um destes € preciso se utilizar diferentes taticas.

Mas ndo queremos, através dessa afirmacdo, criar uma “teoria” de carater
espontaneista, afirmando que essas agdes surgiram de um nada absoluto. Muito pelo
contrario, s0 foram possiveis dentro de seu contexto historico objetivo, gragas a uma
forma ou um regime de acumulagdo que da énfase a produgao cultural, e mais do que
isso, énfase no consumo cultural passivo. O que pretendemos deixar claro ¢ que como
consiste em uma forma civil de apropriacdo, ainda ndo apropriada pelo capitalismo,
subvertida e disseminada — ou distribuida — pelo sistema capitalista, ndo ha
necessariamente uma padronizagdao. Como individuos socialmente localizados e
limitados, movidos por um desejo de critica a sociedade espetacular, estes mais
comumente utilizardo os recursos e alvejardo mais diretamente, e freqiientemente, os
meios € os problemas ou contradicdes de sua realidade mais préoxima, que ndo
necessariamente se apresentam de uma forma generalizada em todo mundo.

O que podemos perceber ¢ que todo esse movimento surgiu a partir de uma
maior mobilidade comunicacional, proporcionada pelas novas tecnologias, € que o
ciberespaco, dado suas caracteristicas — horizontalidade, descentralidade, auto-
organizacao e nao-hierarquizacao — possibilitou a uma série de pessoas € movimentos,
como o MST, o movimento Zapatista, o Actup, as manifestacdes em Seatlle, Genova,
Praga, o proprio N5SM e o MTB, dentre outros, a utilizarem estas ferramentas de forma
a se oporem a forma de desenvolvimento dominante.

O N5M nao foi o “criador” do uso tatico de midia, este, na verdade, parece ter
funcionado como uma espécie de canalizador e divulgador desta manobra tatica civil
fragmentada ja existente. Promoveu a ampliagdo da discussdo critica sobre a utilizacdo
desses meios comunicadores ndo sO para fazer critica social, mas também para se
comunicar, ou melhor, se intercomunicar com pessoas que realizam trabalhos
semelhantes — ndo apenas priorizando suas formas ou meios, mas também levando em
conta objetivos comuns: critica social nos seus mais amplos aspectos, e possibilidade de
ampliar sua gama de acdo e de conhecimento sobre o assunto, oportunidade para auto-
refletir enquanto agdo e pensar o poder nomade, local e globalmente. A utilizacao da
lista Nettime e o patrocinio de algumas instituicdes auxiliaram a possibilidade dessa
conexdo e organizagdo desses movimentos, proporcionando uma conexao global de

movimentos que antes estavam restritos ao ambito local.
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O MTB também parece ter funcionado como um catalizador e divulgador dessa
tatica de ac¢do no Brasil, e acabou colaborando também para a proliferagdo e a
multiplicacdo dessas acodes articuladas em varias frentes no cenario ativista brasileiro.
Basta observarmos a quantidade de encontros e a¢des promovidas apos sua realizagao
em 2002, como o Digitofagia, realizado em outubro de 2004 no Museu de Imagem e
Som em S3o Paulo, que pretendia manter as discussoes e aglutinar mais coletivos para a
troca de experiéncias e potencializar ag¢des articuladas entre os coletivos brasileiros; o
Findetatico, realizado em junho de 2004 na Unicamp e que tinha como objetivo realizar
um balango quanto a realizacdo dos Autolabs e uma discussdo também quanto a
relevancia e as dificuldades de se levar a cabo iniciativas que procurassem estabelecer
vinculos mais duradouros nas comunidades locais € que acabou resultando na parceria
entre 0 Autolabs e o Cybermohala, na India, que pretende estimular a produgdo de
taticas e metodologias de alfabetizagdo em novas midias; a realizagdo de um encontro
paralelo dentro do Forum Social Mundial em janeiro de 2005 onde foram realizados
uma série de mesas de discussdo relacionadas a propriedade intelectual, democratizacao
das radios livres e encontro de uma série de coletivos da América Latina; o
Submidialogia em outubro de 2005 que se propds a manter o debate sobre a inser¢ao
critica e ativa dentro da esfera comunicativa organizando mostras de videos e que
também se propunha a convidar uma série de grupos e coletivos a participar de uma
publicagdo que Ricardo Rosas estd organizando para mapear as praticas e perspectivas
de uso tatico de midia de forma que possamos ter acesso a um material mais
sistematizado sobre essas praticas contestatorias brasileiras. E mais uma série de
encontros e redes colaborativas que ainda estao se dando cotidianamente.

Esses sdo importantes passos para a ampliacdo e maior diversificagdo do
assunto. Proporcionou o estabelecimento de conexdo de um assunto isolado — midia
apenas como meio — com varias questoes sociais € politicas e suas pertinentes
conseqiiéncias. A discussdao acerca do desenvolvimento tecnoldgico comunicacional
poderia se limitar a questdes relacionadas as possibilidades de criacdo artistica, dudio
visual no ambito mais puramente estético, as multiplas possibilidades e potencialidades
de tecnologia e interatividade artistica o publico. Mas o que podemos perceber
observando o contetido e a proposta da grande maioria dos programas tanto do N5SM
quanto do MTB, ¢ que a presenca de propostas, objetivos, artigos e projetos que contém
em si um contetdo critico € uma proposta mais ampla ao conceito de democratizacio

comunicacional em todas as suas formas estd fortemente presente.
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Esperamos que através deste trabalho tenhamos conseguido expor ndo s6 os
anseios € perspectivas que esses coletivos almejam atingir, mas também as dificuldades
que os mesmos enfrentam ao tentarem estabelecer e concretizar o ideal de uma real
democratizacdo dos meios quando se confronta o objetivo almejado com as condigdes
concretas e materiais as quais a maioria da populagdo marginalizada estd submetida.

Com toda a exposicao anterior objetivou-se deixar claro o motivo desse tipo de
apropriacao ter-se dado s6 neste momento, ¢ nao em periodos histéricos anteriores, pois
s6 no contexto da acumulacdo flexivel esse tipo de apropriagdo comunicacional
alcangou tal forca no imagindrio coletivo. O que pde um problema atual: ndo s6 os
meios de comunicagdo estdo em disputa pela esfera publica, mas o imaginario comum
também ¢ visto como novo terreno de disputa. E ¢ nesse terreno que os midiativistas

travam suas batalhas.
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ANEXOS:

1)

ROGERIO ARAGAO, PRODUCAO SONORA - Itaquera. Infra-
estrutura inadequada do local, nas primeiras semanas ficamos sem
cadeiras, telefone, computadores e conexdo com internet; instalagdao
elétrica inadequada para a Oficina de sonoriza¢do, hd constantes queda
de energia dificultando o funcionamento dos equipamentos de dudio; ha
goteiras em cima do servidor e localizadas proxima a montagem dos
equipamento de som.

ISADORA  LINS, INFORMATICA LIVRE PARA MIiDIA
INDEPENDENTE - Ermelino Matarazzo.1) a sala ndo tem nenhuma
ventilagdo 2) a limpeza da sala ¢ feita pelos proprios bolsistas 3) a rede
elétrica ¢ pouco confidvel. A limpeza do banheiro e sala ¢ feita somente 1
vez por més, por uma funciondria do local. Sendo assim, ¢ necessaria a
intervencdo dos jovens para garantir a limpeza da sala e do banheiro,
mesmo o banheiro sendo utilizado por outros projetos ligados a bolsa
trabalho no local. (AUTOLABS, 2005)

2)

EVASAO: Dos 300 jovens beneficiados do programa que participam do
projeto CAJU nos tultimos 4 meses, ha agora um numero reduzido de
participantes, algo em torno de 150 jovens, entre os trés distritos. Para
falar sobre a evasdo, serd preciso acrescentar alguns pontos que
necessitam de uma analise em nimeros que servirdo como norte para que
ao final do projeto torne-se claro os motivos que levaram a evasao.

1. Ao final do eixo de gestdo, em dezembro de 2003, ja havia um registro
de jovens ndo freqiientes: durante abordagem prévia realizada nesse
periodo, foi feita uma pesquisa sobre uso de computadores e internet com
os jovens no projeto. Era o momento de encerramento das atividades e o
total de jovens que responderam a pesquisa foi de 153.

2. No inicio do eixo, em janeiro de 2004, deparou-se com a falta de
credibilidade dos jovens em relagdo ao projeto. Eles questionavam o
mesmo, discutindo sua permanéncia nele. Esses argumentos foram
apresentados por jovens, em Itaquera e em Ermelino Matarazzo, no inicio
da oficina de Producdo Sonora e Informatica Livre para Midia
Independente.Isso ndo justifica a evasdo.No entanto, ¢ um assunto que
esta relacionado diretamente com a obrigatoriedade e permanéncia dos
jovens no projeto, e que deve ser discutido ao se justificar a saida de
muitos deles. Acrescento que este fato gerou preocupacao na abordagem
das duas oficinas que iniciaram o projeto, € que ambos 0s grupos se
empenharam em resgatar ou estimular o jovem ao aprendizado.
(AUTOLABS, 2005))

(&)

RAFAEL DINIZ, RADIO LIVRE - Itaquera. A experiéncia de se
levar o tema da convergéncia entre os meios analdgicos e digitais
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(C))

(©))

()

a pessoas que, em sua maioria, estdo tendo o primeiro contato
com a informatica ¢ a Internet e com aparelhos de produgdo
sonora pareceu, em uma primeira vista, dificil. No entanto, com o
tempo e a conversa, inserindo possibilidades de se usar a
convergéncias dessas tecnologias de comunica¢do aliando-a aos
aspectos cotidianos da vida dos bolsistas, pdde-se perceber que as
coisas foram ficando mais faceis e entendiveis por eles.
(AUTOLABS, 2005)

CASSIO QUITERIO, RADIO LIVRE - Itaquera. A maior
dificuldade, como ja havia sido previsto, foi fazer com que os
bolsistas deixassem de lado o sentimento de “vergonha”, proprio
daqueles que ndo costumam ter a pratica de se expressar perante
outras pessoas, dado que os individuos sdo cada vez mais restritos
por varios fatores a condicdo de receptores passivos da
informacgao veiculada tanto na radio, como em outros meios de
comunicagdo (jornais, revistas, TV, Internet...). (AUTOLABS,
2005)

PABLO ORTELLADO, INFORMATICA LIVRE PARA MIDIA
INDEPENDENTE - Sao Miguel Paulista. Assim, por exemplo,
buscamos incentivar o uso livre (mas supervisionado) da internet,
uma vez que havia ficado claro que a automotivagdo do uso livre
proporcionava um desenvolvimento das habilidades que nao
podia ser conseguido com nenhuma atividade dirigida. Acessando
livremente as paginas de seu interesse, os alunos desenvolviam
capacidades de navegagdo, pesquisa e uso de email que se
equiparavam a de usuarios experientes. (AUTOLABS, 2005)

PABLO ORTELLADO, INFORMATICA LIVRE PARA MIDIA
INDEPENDENTE - Ermelino Matarazzo. Os sites mais
acessados por eles sdo globo.com e paparazzo.globo.com - além
de chats e o webmail. E interessante notar que os sites mais
acessados sejam da Globo porque ¢ a referéncia de midia para
quem nao tem internet. Eu ndo conhec¢o os numeros mais recentes
sobre os sites mais visitados no Brasil, mas até pouco tempo atras
os sites mais visitados eram o IG e o UOL e os sites de busca
YAHOO e GOOGLE - ou seja, portais que t€ém alguma historia de
midia de internet. Ja a Globo tem tentado se promover na internet
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usando seu poder como rede de televisdo. Parece que ela esta
conseguindo, porque os meninos chegam sem referéncias e vao
direto aos sites da Globo. Mas o significativo nisso, no meu
entender, ndo € que eles acessem sites da Globo, mas que eles
sintam que *precisam* acessar o site da Globo. (AUTOLABS,
2005)

ADRIANA VELOSO, MANUTENCAO PARA
COMPUTADORES RECICLADOS - Ermelino Matarazzo.
Grande dificuldade com as atividades realizadas no computador.
Alguns alunos nao seguem a atividade por estarem checando e-
mail ou entrando em salas de bate papo. A solucdo encontrada ¢é
desligar a internet (adsl-stop). (autolabs.midiatatica.org)FABIO F
SILVA, bolsista de Ermelino Matarazzo. Miltom, muitas pessoas
estdo navegando sem limites, isso quer dizer, que estdo usando o
bate-papo, sites pornograficos e de jogos, ou seja, nada daquilo
que n6és combinamos esta acontecendo, tem pessoas que chegam
no curso e ficam sem fazer nada por causa que as pessoas nao
param de usar a net. Isso ndo ¢ culpa do Thiago, por que esse era
um acordo que nos tinhamos feito, que iriamos entrar mais cedo
para que pudéssemos navegar. Dando inicio a atividade, as
pessoas fazem o mais rapido possivel para novamente entrar na
net. Isso faz com que as pessoas que realmente estao interessadas
em aprofundar mais os conhecimentos ndo possam desfrutar da
aula que lhes ¢ dada. Que pena que nao tem maquinas para todos,
e que as pessoas que gostam de bate-papo e outros sites, seja la
qual for, ndo tenham um espaco reservado para um livre acesso.
Apds a conversa que vocé€ teve com o grupo este problema
reduziu, mas nao o suficiente, pode melhorar bem mais com a
ajuda de todos. (AUTOLABS, 2005)

(8) Como podemos perceber nas citagdes abaixo:

THIAGO DE MENEZES, MANUTENCAO PARA
COMPUTADORES RECICLADOS- Sao Miguel Paulista. Mais
uma vez todo o conteudo proposto foi passado na integra sem
complicacdes, fato este que nos motivou a produzir algumas
gincanas com perguntas sobre as aulas, o premio era: meia hora
de internet.

THIAGO DE MENEZES, MANUTENCAO PARA
COMPUTADORES RECICLADOS - Sao Miguel Paulista. Todo
o conteudo do dia foi passado com éxito total, e as aulas estdo
rendendo bastante, e alguns alunos estdo até muito interassado em
montar a tal cooperativa, este item também ¢ muito citado nas
oficinas, eu também vos digo que fico impressionado com a
facilidade de compreensdao dos alunos para com os nomes
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técnicos de pegas, acessorios, etc, isso facilita e muito o progresso
das aulas e também o desempenho dos mesmos. (AUTOLABS,
2005)

MOBILIZACAO DOS JOVENS :Diante de um cenério complexo de
problemas em varios niveis, o que se viu foi, mesmo que problematico, o
aumento de interesse por parte dos jovens nas oficinas: no uso de espago,
e comecam a se mobilizar para o futuro do projeto. Alguns grupos
surgidos, como 0 GAGA (Grupo de Apoio a gravidez na adolescéncia),
usufruem de alguns novos recursos como lista de discussdo, e-mails e o
espago fisico para encontros. Este grupo se consolidou durante as
oficinas de gestdo e foram assessorados por Clésio. E hoje estdo em
contato constante com os oficineiros do CMI, participaram do encontro
de grupos autonomos e produziram um artigo para a revista S/N°. Em
Sao Miguel Paulista, apos a oficina de manutencdo de computadores, um
grupo de 8 bolsistas se reuniu para formar uma cooperativa de
manutengdo de micros, assessorados pelos oficineiros de manutengao de
computadores. H4 casos como o de Roger Russel, "hacker’” que ja
conhecia a linguagem HTML, Linux e hoje auxilia voluntariamente no
suporte de Ermelino. E também Arnaldo de Alcantra, de Itaquera, tem
interesse em desenvolver uma radio livre no local. Estes jovens passam a
compor o time de participantes das reunides semanais, toda sexta-feira,
para o esclarecimento de duvidas, entendimento e articulagdes sobre o
futuro dos laboratérios. Em relagdo com as polémicas que surgiram em
torno da bolsa, ja ¢ notado um interesse e questionamento por parte dos
jovens em compreender as dindmicas que envolvem a relacdo do bolsa-
trabalho com o projeto, auxiliando inclusive no desenvolvimento de uma
consciéncia politica. (AUTOLABS, 2005)
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